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General information

Course name

Pdw: Kreowanie wizerunku politycznego

Course ID 14.9--DiksD-Pdw: KWP-S21
Faculty Faculty of Humanities
Field of study Journalism and social communication

Education profile
Level of studies

academic
Second-cycle studies leading to MS degree

Beginning semester winter term 2021/2022
Course information

Semester 2

ECTS credits to win 2

Course type optional
Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. tukasz Mtyriczyk, prof. UZ

Classes forms

The class form  Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)
Class 30 2

Hours per week (part-time) Form of assignment
Credit with grade

Aim of the course
Celem przedmiotu jest zaznajomienie studentéw z mechanizmami kreowania wizerunku zaréwno oséb jak i organizacji, a takze jego sprawnym zarzadzaniem i modyfikowaniem,
oraz jego rolg w procesie komunikacji publicznej.

Prerequisites
brak

Scope

Czym jest wizerunek? Kto i dlaczego go kreuje? Proces kreowania wizerunku: elementy, mechanizmy, strategie. Werbalne i niewerbalne sposoby kreowania wizerunku. Od
narracji do wygladu. Wizerunek w polityce. Kreowanie i kierowanie wizerunkiem polityka. Studium przypadku. Wizerunek celebryty. Nie wazne jak, wazne, zeby mowili!? Czy
mozna stac sie wiezniem wtasnego wizerunku? Prawo do wizerunku i zarabianie na wizerunku. Branding jako kreowanie wizerunku marki. Wizerunek w skali globalnej - panistwa
i organizacje.

Teaching methods

Praca z tekstem indywidualna oraz grupowa, studium przypadku, burza mézgéw.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

ma pogtebiong wiedze o relacjach miedzy elementami systemu ® KD2_WQ5 ¢ adiscussion ® Class
komunikowania spotecznego oraz miedzy tym systemem i jego otoczeniem ¢ an evaluation test
® an ongoing
monitoring during
classes
¢ studium przypadku
student ma rozszerzong wiedze o réznych rodzajach struktur i instytucji ® KD2_Wo04 ¢ adiscussion ® Class
spotecznych oraz pogtebiong w odniesieniu do organizacji i instytucji ® an ongoing
funkcjonujacych w systemie komunikowania spotecznego monitoring during
classes
® studium przypadku
student potrafi wtasciwie analizowac przyczyny i przebieg procesow i ® KD2_U03 ® adiscussion ® Class
zjawisk zachodzacych w komunikacji masowej, formutowaé¢ wtasne opinie ® an ongoing

na ten temat oraz stawiac proste hipotezy badawcze oraz je weryfikowaé monitoring during
classes
® praca z tekstem

burza mézgéw


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

student posiada umiejetno$¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w ® KD2_U05 ® adiscussion ® Class
komunikowaniu spotecznym, rozszerzona o krytyczna analize ® an ongoing
skutecznosci i przydatnosci stosowanej wiedzy monitoring during

classes

burza mézgéw

student potrafi odpowiedzialnie i tworczo ,$ledzi¢ zycie”, by dostarczaé ° ® adiscussion ® Class
innym informacji wiarygodnych, interesujacych, spotecznie waznych, Listof ALOs: P75_K0-08.2" ® an ongoing

koniecznych dla integralnego rozwoju cztowieka i spotecznosci; potrafi id="i_popover_19310">KD2_K08 monitoring during

odpowiednio okresli¢ priorytety informacyjne i cele przekazywanych w classes

obieg publiczny informacji

student potrafi wskaza¢ optymalne metody i sposoby realizacji ® KD2_K04 ® adiscussion ® Class
okreslonego przez siebie lub innych zadania umozliwiajacego zwiekszenie ® an ongoing

efektywnosci procesu komunikowania masowego i w relacjach monitoring during

spotecznych classes

® burza mézgéw
studium przypadku

Assignment conditions
Kolokwium.

Aktywnos$é oraz obecno$é na zajeciach.

Recommended reading
Karnowski M., Mistewicz E., Anatomia wiadzy, Warszawa 2010.

Daniel K., Wykorzystanie skandalu do tworzenia wizerunku przez politykéw, ,Atheneum. Polskie Studia Politologiczne”, vol. 49/2016, Toruri 2016.
Annusewicz 0., Celebrytyzacja polityczna, [w:] S. Sulowski (red.), ,Studia Politologiczne” vol. 20, Warszawa 2011.

Herezniak M., Marka narodowa. Jak skutecznie budowac wizerunek i reputacje kraju, Warszawa 2011.

Red. Jezinski M., Marketing polityczny. W poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Torun 2004.

Biatopiotrowicz G., Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce, Warszawa 2009.

Gatazka W., Gotowych faktéw nie ma. Kreacja informacji oraz wizerunku publicznego i medialnego, Wroctaw 2008.

Further reading
de Barbaro N., Dojs¢ do gtosu. Radykalnie praktyczny przewodnik po kampanii wyborczej, Krakéw 2005.

Pease A i B., Mowa ciafa, Poznari 2014.
Szalkiewicz W., Kandydat, jak wygrac wybory, Bydgoszcz - Olsztyn 2006.

Tymochowicz P., Biblia skutecznosci, Wroctaw 2007.

Notes
Jest to przedmiot opcjonalny, wybierany z oferty przedmiotédw do wyboru Instytutu Filologii Polskiej; przedmiot zostanie uruchomiony w zaleznosci od potrzeb i zainteresowania
w danym semestrze studidw (na podstawie deklaracji studentéw/elektronicznego wyboru przedmiotow).
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