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Cel przedmiotu

Przekazanie studentom wiedzy o podstawowych zasadach powstawania, funkcjonowania i odbioru reklamy i PR jako sposobéw spotecznego i marketingowego komunikowania;
opanowanie umiejetnosci analizowania i krytycznego interpretowania przekazéw reklamowych; rozwijanie umiejetnosci pozwalajacych na samodzielne projektowanie reklamy
oraz relacji medialnych ze Srodowiskiem zewnetrznym.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Marketing jako forma komunikacji spotecznej. Promocja mix i jej instrumenty. Propaganda a reklama i public relations. Historia reklamy. Reklama i jej uwarunkowania.
Oddziatywanie reklamy na odbiorce. Adresat reklamy. Reklama bezposrednia. Reklama prasowa. Reklama radiowa. Reklama telewizyjna. Reklama w Internecie. Reklama
spoteczna jako narzedzie marketingu spotecznego Reklam spoteczna a komercyjna. Transgresyjna rola reklamy we wspétczesnej kulturze. Estetyka reklamy. Etyka w reklamie.
Analiza dyskursywna reklamy. Elementy psychologii reklamy. Public relations jako reklama. Budzet promocji i reklamy a kulturowe oddziatywanie reklamy. Przygotowanie ulotki i
broszury reklamowej.

Metody ksztatcenia
dyskusja, praca z tekstem Zréddtowym, praca ze Zrodtami cyfrowymi, dyskusja panelowa, burza mézgéw.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zajeé
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Potrafi wykorzystywaé specjalistyczng wiedze do organizowania dziatan zwigzanych z ¢ Ustny sprawdzian * Cwiczenia

wybrang specjalnoscia.

zna i rozumie podstawowe metody analizy réznych wytworéw kultury i ich interpretacji ® Biezaca kontrola na * Cwiczenia
prowadzonych na gruncie wybranych tradycji, teorii lub szkét kulturoznawczych. zajeciach
wykazuje niezalezno$¢ i samodzielno$¢ w mysleniu, rozumiejac i szanujac réznice ® Biezaca kontrola na * Cwiczenia
kulturowe. zajeciach
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potrafi formutowa¢ wnioski i wprowadzaé je zycie w postaci konkretnych strategii dziatan ® Biezaca kontrola na * Cwiczenia
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spotecznymi (socjologia, psychologig, politologia, antropologig). zajeciach
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Warunki zaliczenia

dyskusja problemowa, praca pisemna, sprawdzian.
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