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Forma zajeé Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Laboratorium 30 2 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Gtéwnym zatozeniem przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z podstawowymi technikami z zakresu public relations z perspektywy zaréwno teoretycznej, jak i praktycznej, w tym
z zagadnieniem metod i narzedzi najczesciej stosowanych w dziatalnosci PR. Stuchacz zdobywa umiejetnosci efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania
dziatari PR w odniesieniu do réznych podmiotéw i warunkéw funkcjonowania.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny
Czym jest public relations, powstanie i ewolucja PR, zarzadzanie oraz strategie PR, techniki i zastosowanie public relations, wykorzystanie PR w ramach funkcjonowania
przedsiebiorstwa oraz organizacji, etykieta w wizerunku.

Metody ksztatcenia
Opracowanie projektéw, praca z tekstem, analiza Zrédet audiowizualnych, praca w grupach, praca indywidualna.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Zna i rozumie poszerzong i specjalistyczng wiedze z zakresu przynajmniej jednej ® KP2_W02 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ® Laboratorium
subdyscypliny politologii ® dyskusja

® obserwacja i ocena

aktywnosci na zajeciach
® przygotowanie projektu

Zna i rozumie na poziomie rozszerzonym zaleznosci miedzy politologia i innymi ® KP2_W05 ® aktywnosé w trakcie zajeé ® Laboratorium
dyscyplinami nauki na poziomie umozliwiajagcym interdyscyplinarng i ® dyskusja
multidyscyplinarng prace ze specjalistami z innych dziedzin nauki ® obserwacja i ocena

aktywnosci na zajeciach
przygotowanie projektu

Potrafi integrowa¢ wiedze z réznych dyscyplin w zakresie nauk spotecznych oraz ® KP2_U04 ¢ aktywnosé w trakcie zajeé ¢ Laboratorium
jej zastosowania w nietypowych sytuacjach profesjonalnych ¢ dyskusja
® obserwacja i ocena
aktywnosci na zajeciach
® przygotowanie projektu


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajeé
Jest gotdw do wspdtdziatania z cztonkami zespotu i pracowac pod kierunkiem ® KP2_K03 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ¢ Laboratorium

dyskusja

obserwacja i ocena
aktywnosci na zajeciach
przygotowanie projektu

Jest gotdw do wykazania motywacji do zaangazowania w zyciu spotecznym ® KP2_K04 ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ¢ Laboratorium

dyskusja

obserwacja i ocena
aktywnosci na zajeciach
przygotowanie projektu

Warunki zaliczenia

Warunki zaliczenia zaje¢:

W celu uzyskania zaliczenia zaje¢ nalezy:

1.
2.

Aktywnie uczestniczy¢ w zajeciach (uczestniczy¢ w dyskusjach na temat prezentowanych projektéw)
Przygotowac i przedstawic projekt (w tym: prezentacje multimedialna, materiaty dodatkowe; prezentacje zamykaja pytania zadawane przez uczestnikow spotkania,
ktére odnosza sie do projektu)
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Literatura uzupetniajaca
Zgodna z problematyka przygotowywanego projektu.

Uwagi
Brak.
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