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Cel przedmiotu
Przypomnienie podstawowych definicji oraz zasad ekonomii i marketingu w odniesieniu do winiarstwa. Poznanie warunków ekonomicznego  sensu  komercyjnej uprawy 
winorośli i produkcji wina, a także rozwoju enoturystyki. Znajomość podstawowych pojęć w ekonomice winiarstwa: inwestycja, proces produkcji, przychody, koszty, sposób 
organizacji i zarządzania uprawą winorośli i produkcją wina. Nabycie wiedzy o czynnikach sukcesu strategii marketingowych stosowanych w winiarstwie. Ogólna znajomość 
zaawansowanych narzędzi i strategii marketingowych w winiarstwie.

Wymagania wstępne
Znajomość ogólna pojęć z zakresu ekonomii, ekonomiki przedsiębiorstw oraz marketingu.

Zakres tematyczny
Aktualny stan polskiego winiarstwa – wielkość upraw, wielkość produkcji i sprzedaży wina, kształtowanie się ceny polskiego wina.
Lifestylowe winnice czy komercyjny biznes – plusy i minusy polskiego winiarstwa
Pojęcie ekonomiki produkcji wina i opłacalności inwestycji w winiarstwo.
Nakłady inwestycyjne, bieżące koszty i wydajność produkcji wina.
Opłacalność produkcji winiarskiej (symulacja inwestycji – przepływy gotówki i skumulowane zyski dla inwestycji w okresie 25 lat).
Skala produkcji i biznesowe strategie komercyjnej działalności winiarskiej.
Pojęcie marketingu wina, marketingu terytorialnego i marketingu usług turystycznych w kontekście marketingu winiarstwa.
Pojęcie rynku wina, segmentacja rynku, wybór rynku docelowego, pozycjonowanie oferty winiarskiej.
Istota produktu winiarskiego, koncepcja produktu, istota marek.
Kształtowanie ceny wina i sposobów promocji produktu oraz usług towarzyszących.
Wybrane strategie marketingowe w winiarstwie oparte na dyferencjacji oferty.

Metody kształcenia
Metody podające:

-          wykład informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych,

-          wykład problemowy.

Metody poszukujące:

-          dyskusje problemowe,

-          metoda projektu.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
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Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Określa odbiorcę produktów winiarskich; proponuje strategię marketingową i strategie 
biznesowe w winiarstwie 

K_U08 projekt Wykład
Ćwiczenia

Stosuje pojęcia z zakresu ekonomii (opłacalność, wydajność produkcji, koszty, przychody, 
nakłady inwestycyjne) i marketingu (marketing mix, strategie marketingowe)

K _W04 test Wykład
Ćwiczenia

Przekłada na konkretne kierunki działań narzędzia marketingu mix (potrafi określić koncept 
produktu winiarskiego, jego cenę, sposób dystrybucji i promocji)

K_U08 projekt Wykład
Ćwiczenia

Rozumie potrzebę ciągłego dokształcania się – podnoszenia kompetencji zawodowych i 
osobistych 

K_K02 projekt Wykład
Ćwiczenia

Przytacza akty prawne regulujące prowadzenie działalności gospodarczej w zakresie uprawy 
winorośli i produkcji wina

K _W01
K_W08

test Wykład
Ćwiczenia

Klasyfikuje koszty, nakłady, przychody i oblicza opłacalność inwestycji w winiarstwo, wydajność 
produkcji

K_U08 test Wykład
Ćwiczenia

Rozumie konieczność prowadzenia działalności gospodarczej w granicach obowiązującego 
prawa.

K_K04 projekt Wykład
Ćwiczenia

Opisuje podstawowe pojęcia z zakresu ekonomii i marketingu w odniesieniu do winiarstwa K _W01
K _W04

test Wykład
Ćwiczenia

Dysponuje ogólną wiedzą o opłacalności inwestycji w winiarstwie, ekonomiki produkcji wina 
oraz narzędzi i strategii marketingowych 

K _W04 test Wykład
Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
zaliczenie z oceną na podstawie testu końcowego (pisemny),
pisemna praca semestralna (projekt).

Zaliczenie student uzyskuje po zweryfikowaniu wiedzy na poziomie min. 60% (wynik testu) i poprawnym zrealizowaniu pracy pisemnej.
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