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Przypomnienie podstawowych definicji oraz zasad ekonomii i marketingu w odniesieniu do winiarstwa. Poznanie warunkéw ekonomicznego sensu komercyjnej uprawy
winorosli i produkcji wina, a takze rozwoju enoturystyki. Znajomos$¢ podstawowych poje¢ w ekonomice winiarstwa: inwestycja, proces produkcji, przychody, koszty, sposéb
organizacji i zarzadzania uprawa winoro$li i produkcja wina. Nabycie wiedzy o czynnikach sukcesu strategii marketingowych stosowanych w winiarstwie. Ogélna znajomos¢

zaawansowanych narzedzi i strategii marketingowych w winiarstwie.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ ogolna pojec z zakresu ekonomii, ekonomiki przedsigbiorstw oraz marketingu.

Zakres tematyczny

® Aktualny stan polskiego winiarstwa - wielko$¢ upraw, wielko$¢ produkcji i sprzedazy wina, ksztattowanie sie ceny polskiego wina.
¢ Lifestylowe winnice czy komercyjny biznes - plusy i minusy polskiego winiarstwa

® Pojecie ekonomiki produkcji wina i optacalnosci inwestycji w winiarstwo.

® Naktady inwestycyjne, biezace koszty i wydajno$¢ produkciji wina.

® Optacalnos¢ produkcji winiarskiej (symulacja inwestycji - przeptywy gotdwki i skumulowane zyski dla inwestycji w okresie 25 lat).
Skala produkcji i biznesowe strategie komercyjnej dziatalnosci winiarskiej.

Pojecie marketingu wina, marketingu terytorialnego i marketingu ustug turystycznych w kontekscie marketingu winiarstwa.
Pojecie rynku wina, segmentacja rynku, wybér rynku docelowego, pozycjonowanie oferty winiarskiej.

® Istota produktu winiarskiego, koncepcja produktu, istota marek.

Ksztattowanie ceny wina i sposobdw promocji produktu oraz ustug towarzyszacych.

Wybrane strategie marketingowe w winiarstwie oparte na dyferencjacji oferty.

Metody ksztatcenia
Metody podajace:

wyktad informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych,
wyktad problemowy.

Metody poszukujace:
dyskusje problemowe,

metoda projektu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji

Forma zaje¢
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Okresla odbiorce produktow winiarskich; proponuje strategie marketingowa i strategie ® K_U08 ® projekt ® Wyktad
biznesowe w winiarstwie * Cwiczenia
Stosuje pojecia z zakresu ekonomii (optacalnos$¢, wydajno$é produkciji, koszty, przychody, ® K_Wo4 °® test ® Wyktad
naktady inwestycyjne) i marketingu (marketing mix, strategie marketingowe) * Cwiczenia
Przektada na konkretne kierunki dziatan narzedzia marketingu mix (potrafi okresli¢ koncept ® K _U08 ® projekt ¢ Wyktad
produktu winiarskiego, jego cene, sposéb dystrybucji i promocji) * Cwiczenia
Rozumie potrzebe ciagtego doksztatcania sie - podnoszenia kompetencji zawodowych i ® K_K02 ® projekt ® Wyktad
osobistych * Cwiczenia
Przytacza akty prawne regulujace prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w zakresie uprawy ® K_W01 ® test ® Wyktad
winoro$li i produkcji wina ® K_ W08 * Cwiczenia
Klasyfikuje koszty, naktady, przychody i oblicza optacalno$¢ inwestycji w winiarstwo, wydajnos$é ® K_U08 °® test ® Wyktad
produkcji * Cwiczenia
Rozumie koniecznos$¢ prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w granicach obowiazujacego ® K_K04 ® projekt ® Wyktad
prawa. * Cwiczenia
Opisuje podstawowe pojecia z zakresu ekonomii i marketingu w odniesieniu do winiarstwa ® K_W01 ® test ® Wyktad

® K_Wo4 * Cwiczenia
Dysponuje ogdlng wiedza o optacalnosci inwestycji w winiarstwie, ekonomiki produkcji wina ® K_W04 ® test ® Wyktad
oraz narzedzi i strategii marketingowych * Cwiczenia

Warunki zaliczenia

zaliczenie z oceng na podstawie testu koricowego (pisemny),

® pisemna praca semestralna (projekt).

Zaliczenie student uzyskuje po zweryfikowaniu wiedzy na poziomie min. 60% (wynik testu) i poprawnym zrealizowaniu pracy pisemne;.
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