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Laboratorium 30 2

Wyktad 15 1
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Liczba godzin w tygodniu
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie studenta z podstawowymi metodami analizy statystycznej stosowanymi w badaniach rynkowych. Nabycie przez studenta umiejetnosci ich odpowiedniego doboru

oraz zastosowania w praktyce.

Wymagania wstepne
Rachunek prawdopodobienstwa, statystyka opisowa i matematyczna

Zakres tematyczny
Wyktad
1. Badania marketingowe. Skale pomiarowe. Dostepnos¢ danych. (2 godz.)
2. Metody porzadkowania liniowego obiektéw. (3 godz.)
- Metoda wzorca rozwoju
- Metoda sum standaryzowanych
3. Wprowadzenie do metod klasyfikacji. (4 godz.)
- Metoda $rodkéw ciezkosci
- Taksonomia wroctawska
- Drzewa decyzyjne (klasyfikacyjne)
4. Conjoint analysis. (3 godz.)
5. Skalowanie wielowymiarowe. (3 godz.)

Laboratorium

1. Zajecia wprowadzajgco-przypominajace dot. wykorzystywanego oprogramowania (pakiet R-project) (2 godz.).

2. Podziat, rozréznienie i wstep na analiza danych marketingowych ze wzgledu na skale pomiarowa (2 godz.).
3. Przypomnienie metod analizy danych marketingowych ze wzgledu na skale pomiarowa:
a) metody stosowane w statystyce opisowej (3 godz.),
b) testy statystyczne (3 godz.),
c) metody analizy zaleznosci (3 godz.)
4. Sprawdzian (2 godz.).
5. Metody statystyczne z wyréznionymi zmiennymi zaleznymi (5 godz.);
6. Metody analizy wspétwystepowania:
a) metody klasyfikacji zbioru obiektéw (4 godz.);
b) metody porzadkowania liniowego zbioru obiektéw (2 godz.),
c) skalowanie wielowymiarowe (2 godz.);
7. Sprawdzian (2 godz.)


http://www.wmie.uz.zgora.pl/
http://www.wmie.uz.zgora.pl/
http://www.wmie.uz.zgora.pl/

Metody ksztatcenia

Wyktad tradycyjny (kreda i tablica tylko do najwazniejszych sformutowan, wzoréw) z wyjatkiem omawianych przyktadow zastosowar prezentowanymi w formie slajdow.
Laboratoria odbywaja sie przy wykorzystaniu sprzetu komputerowego z odpowiednim oprogramowaniem umozliwiajagcym zastosowanie metod statystycznych w rozwigzywaniu
zadan (R-project), studenci w aktywny sposdb uczestnicza w poszukiwaniu odpowiednich metod rozwigzania przedstawionych zadan

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student ma teoretyczng i praktyczng wiedze o metodach statystycznych stosowanych w ® K_W01 ® biezaca kontrola na ® Wyktad
badaniach rynkowych. ® KW02 zajeciach ¢ Laboratorium
® K_W06 ® dyskusja
® KW16 ® kolokwium
Student potrafi klasyfikowaé¢ dane ze wzgledu na rodzaj ich pomiaru; potrafi wtasciwie ® K_W06 ® biezaca kontrola na ® Wyktad
dobra¢ i zastosowa¢ metody statystyczne stosowane w analizie danych rynkowych w ® K_U06 zajeciach ¢ Laboratorium
zaleznosci od rodzaju danych. ¢ dyskusja
¢ kolokwium
Student rozumie istote badan rynkowych. ® K_W02 ® biezaca kontrola na ® Wyktad
zajeciach ¢ Laboratorium
¢ dyskusja
® kolokwium

Warunki zaliczenia

1. Sprawdziany z zadaniami o zréznicowanym stopniu trudnosci, pozwalajgcymi na ocene, czystudent osiggnat efekty ksztatcenia w stopniu minimalnym.

2. Na ostatnim wyktadzie (wtedy obecnos¢ jest obowigzkowa) wskazywani studenci odpowiadajg przy tablicy na pytania dotyczgce metod statystycznych stosowanych w
badaniach rynku. Kazdy ze studentéw jest przynajmniej raz wywotany, a odpowiedzi s oceniane. W przypadku nie uzyskania oceny pozytywnej, jest mozliwo$¢ poprawy.
Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z laboratorium (70%) i ocena z wyktadu (30%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu. sg pozytywne oceny z laboratorium i wyktadu.
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