INTERNATIONALIZATION OF ENTERPRISES - course description

General information

Course name INTERNATIONALIZATION OF ENTERPRISES
Course ID 14.6-WZ-LogP-IP

Faculty Eaculty of Economics and Management.

Field of study Logistics

Education profile practical

Level of studies First-cycle studies leading to Engineer's degree
Beginning semester winter term 2021/2022

Course information

Semester 4

ECTS credits to win 3

Course type optional

Teaching language polish

Author of syllabus ® drhab. inz. Anetta Barska, prof. UZ

¢ dr Joanna Wyrwa

Classes forms

The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Lecture 15 1 9 0,6 Credit with grade
Class 15 1 9 0,6 Credit with grade

Aim of the course

Zapoznanie studenta z procesem internacjonalizacji przedsiebiorstw poprzez przedstawienie podstawowych poje¢, definicji i teoretycznych zagadnier. Zapoznanie studentow z
czynnikami warunkujacymi dziatanie przedsiebiorstwa na globalnym rynku. Zidentyfikowanie czynnikéw wptywajacych na forme internacjonalizacji. Stworzenie podstaw do
wykorzystania wiedzy teoretycznej i prowadzenia analizy przedsiebiorstw na wybranych przyktadach. Zbudowanie podstaw do krytycznej oceny dziatalnosci i konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa w wymiarze miedzynarodowych. Poprzez zadania grupowe, rozwijanie kompetencji pracy w zespole. Stworzenie warunkéw do rozwoju komunikacji w grupie.

Prerequisites
Brak

Scope

Tresci wyktaddw: Istota internacjonalizacji. Przyczyny umiedzynarodowienia. Internacjonalizacji a globalizacja. Otoczenia przedsiebiorstwa dziatajgcego na rynku $wiatowym i
metody jego analizy. Konkurencyjno$¢ miedzynarodowa. Teorie internacjonalizacji: model sekwencyjny, internacjonalizacja niekonwencjonalna, podejscie sieciowe, inne
koncepcje internacjonalizacji. Endo i egzogeniczne motywy internacjonalizacji (model Portera; model Yipa). Polityka marketingowa w warunkach internacjonalizacji.

Tresci ¢wiczen: Motywy internacjonalizacji przedsigbiorstw. Formy internacjonalizacji przedsiebiorstw. Strategie internacjonalizacji. Bariery internacjonalizacji. Ryzyko
internacjonalizacji przedsiebiorstwa. Pomiar poziomu internacjonalizacji - aspekty metodyczne. Bezposrednie inwestycje zagraniczne. Korporacje transnarodowe.

Teaching methods
Wyktad: prezentacje multimedialne, dyskusja.

Cwiczenia: studia przypadkéw, krytyczna analiza, dyskusja i praca w grupach, burza mézgéw, klasyczna metoda problemowa, studia literatury, praca z tekstem, praca z ksigzka.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Posiada pogtebiong umiejetno$é przygotowania i przedstawienia w formie pisemnej i ustnej wystapier w ® K_U03 ® apass-oral, ® Lecture
jezyku polskim i obcym dotyczacych zagadnien internacjonalizacji w oparciu o rozszerzone ujecia ¢ K.Uuo4 descriptive, test and ® Class
teoretyczne z ekonomii i zarzadzania oraz w obszarze dziedzin pokrewnych. other

® activity during the
classes
® an evaluation test

Ma pogtebiong wiedze na temat zasady funkcjonowania i sposobéw dziatania jednostek, instytucji, ® K_W02 ® apass-oral, ® Lecture
podmiotéw gospodarczych w wymiarze miedzynarodowym oraz praw i regut nimi rzadzacych oraz ® K_W08 descriptive, test and ® Class
dokonuje oceny ich zarzadzania w aspekcie ekonomicznym, prawnym i spotecznym. other
® activity during the
classes

an evaluation test
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Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

Ma pogtebiong wiedze dotyczaca oceny zjawisk internacjonalizacji podmiotéw gospodarczych w ® K_W08 ® apass-oral, ® Lecture
perspektywie krajowej i miedzynarodowej, a takze miedzykulturowej oraz w odniesieniu do relacji ® KW11 descriptive, test and ® Class
wystepujacych miedzy nimi, Ma pogtebiong wiedze dotyczaca determinant internacjonalizacji, o other

czynnikach i metodach wptywajacych na dokonanie wyboru formy internacjonalizacji oraz o procesach ® activity during the

dotyczacych strategii wejscia na rynki zagraniczne. classes

an evaluation test

Jest Swiadomy proceséw zachodzacych we wspotczesnej gospodarce, dostrzegajac zwigzki miedzy ® K_U05 ® apass-oral, ® Lecture
procesami gospodarczymi i sytuacja spoteczno-ekonomiczna. ® KK01 descriptive, test and ® Class
other
® activity during the
classes

an evaluation test

Potrafi pozyskiwac, analizowad, interpretowac i poréwnywac informacje pochodzace z réznych Zrédet ® KU01 ® apass-oral, ® Lecture
zaréwno w jezyku polskim, jak i obcym, w tym tekstéw specjalistycznych z internacjonalizacji ® K_U02 descriptive, test and ® Class
przedsiebiorstw i wykorzystac je do przygotowania prac ustnych i pisemnych. Posiada zdolno$¢ other

swobodnego wyrazenia opinii i poglagdéw na temat zjawisk spoteczno-ekonomicznych w jezyku polskim i ¢ activity during the

obcym i przygotowania prezentacji multimedialne;. classes

an evaluation test

Potrafi wspotdziata¢ i pracowac w grupie, przyjmujac w niej rézne role, jest otwarty na wspétprace i ¢ K_U03 ® apass-oral, ® Lecture
budowe relacji, aktywnie uczestniczac w grupach, organizacjach i instytucjach, potrafi komunikowac sie z descriptive, test and ® Class
jednostka i grupa spoteczng. other
® activity during the
classes

® anevaluation test

Assignment conditions
Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z wyktadow (50%) i cwiczen (50%). Ocena koricowa ustalana jest jako $rednia arytmetyczna ocen za studium przypadku i zaliczenia w
postaci testu. Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z ¢wiczen i wyktadu.

Wyktad: zaliczenie na ocene. Zaliczenie wyktadu odbedzie sie w formie testu wyboru oraz uzupetnien. Zaliczenie oceniane bedzie w nastepujacy sposéb: 91%-100% bardzo
dobry, 81%-90% dobry plus, 71%-80% dobry, 61%-70% dostateczny plus, 51%-60% dostateczny, ponizej 51% niedostateczny.

Cwiczenia: zaliczenie na ocene. Zaliczenie éwiczeri z przedmiotu przyjmuje forme studium przypadku oraz zadan do samodzielnego rozwigzania. Studium przypadku jest
przygotowywane przez studentéw w grupach 2-3 osobowych i przedstawiane podczas zaje¢. Studium przypadku opracowane jest na podstawie ogélnodostepnych informacji na
temat internacjonalizacji wybranego polskiego przedsiebiorstwa. Ponadto oceniana bedzie réwniez aktywnos¢ i udziat w dyskusjach.

Recommended reading
1. Wach K. (red.), Internacjonalizacja przedsiebiorstw w perspektywie przedsigbiorczosci miedzynarodowej, PWN, Warszawa 2018.
Komor M., Internacjonalizacja przedsiebiorstw na rynku Unii Europejskiej - ujecie marketingowe, Wydawnictwo C.H.BECK, Warszawa 2017.
Skawirska E., Kutyk P., Niewiadomska A., Miedzynarodowe stosunki gospodarcze w XXI wieku. Poszukiwanie réwnowagi, Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2018.
Budnikowski A., Ekonomia miedzynarodowa, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2017.
Glinkowska B., Kaczmarek B.W., Zarzadzanie miedzynarodowe i internacjonalizacja przedsiebiorstw. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Uniwersytetu tddzkiego, £6dz 2016.
Gorynia M.,Strategie zagranicznej ekspansji przedsiebiorstw, PWE, Warszawa 2007.
Oczkowska, R., Miedzynarodowa ekspansja przedsiebiorstw w warunkach globalizacji, Difin, Warszawa 2013.
Kiysik-Uryszek A., Bezposrednie inwestycje zagraniczne w gospodarce regionu. Teoria i praktyka, Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2010.
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Further reading
1. Skawinska E., Cyrson E., Zalewski R. (red.), Konkurencyjnos¢ przedsigbiorstw, Wydawnictwo Politechniki Poznariskiej, Poznan 2011.
Skawirska E., Bartkiewicz P., Ekonomia miedzynarodowa: wybrane problemy, Wydawnictwo Politechniki Poznanskiej, Poznar 2011.
Talar S., Sporek T. (red.), Internacjonalizacja i konkurencyjnos¢ wspdtczesnych podmiotow gospodarczych, Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Katowice 2011.
Gorynia M., Jankowska B., Klastry a miedzynarodowa konkurencyjnosc¢ i internacjonalizacja przedsiebiorstwa, DIFIN, Warszawa 2008.
Szymura-Tyc M., Internacjonalizacja, innowacyjnosc¢ i usieciowienie przedsiebiorstw podejscie holistyczne, DIFIN, Warszawa 2015.
Duliniec E., Marketing miedzynarodowy, PWE, Warszawa 2004.
Fonfara K., Gorynia M., Najlepszy E., Schroeder J., Strategie przedsigbiorstw w biznesie migdzynarodowym, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu, Poznan
2000.
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