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Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Wykład 15 1 9 0,6 Zaliczenie na 
ocenę

Laboratorium 30 2 18 1,2 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Rozwijanie kompetencji studentów oraz kształtowanie umiejętności praktycznych przygotowujących do wykorzystania wiedzy w pracy zawodowej polegającej na 
przeprowadzeniu kompleksowej analizy rynku i jej wykorzystania na potrzeby działalności gospodarczej.

Wymagania wstępne
Wiedza z zakresu stosowania narzędzi i metod statystycznych

Zakres tematyczny
Wykład: Wprowadzenie do problematyki badań rynkowych – cele, funkcje i charakterystyka badań rynkowych, rodzaje i metody badawcze, przebieg procesu badawczego, 
standardy porównawcze. Ujęcie rynku i mechanizmu rynkowego – pojęcie i klasyfikacja rynków, czynniki wpływające na rynek, elementy procesu decyzyjnego, niepewność i 
ryzyko w sytuacjach rynkowych, faza cyklu życia sektora. Analiza struktury podmiotowej rynku: cele, zadania, rodzaje obszarów analizy, zasady, ograniczenia. Podejście 
czasowe i przestrzenne do problemu pojemności rynków.

Laboratorium: Cele gromadzenia danych, źródła informacji, metody gromadzenia danych, zasady budowy baz danych, przetwarzanie danych i prezentacja wyników. Badanie 
pozycji rynkowej przedsiębiorstwa – analiza udziału w rynku. Analiza grup strategicznych, analiza konkurencji, stopień koncentracji rynku. Ocena chłonności i pojemności rynku, 
wpływ dochodów i cen na kształtowanie się pojemności rynku. Badanie braków towarowych i popytu niezaspokojonego, analiza popytu kształtującego się. Proces segmentacji 
rynku. Analiza przestrzennego zróżnicowania rynku, ocena stopnia równomierności występowania zjawiska w przestrzeni.

Metody kształcenia
Wykład - konwencjonalny

Laboratorium - praca w grupach, rozwiązywanie zadań, projekt, warsztaty, case study

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student wyróżnia przestrzenne zróżnicowanie rynku, dokonuje standaryzacji 
cech, ocenia stopień równomierności zjawiska w przestrzeni.

K_W02
K_W08
K_U06
K_K01

projekt Laboratorium

Student klasyfikuje różne rodzaje rynków, wskazuje czynniki wpływające na 
rynek, przedstawia zależności między czynnikami rynkowymi, przeprowadza 
ocenę pojemności rynku.

K_W02
K_W08
K_U09

przygotowanie projektu
zaliczenie - ustne, opisowe, 
testowe i inne

Wykład
Laboratorium

http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student definiuje cele funkcje oraz rodzaje analiz rynkowych, zna metody 
badawcze oraz przebieg procesu badawczego, odróżnia badania rynku od 
badań marketingowych

K_W02
K_W07
K_W08
K_U01

aktywność w trakcie zajęć
dyskusja

Wykład
Laboratorium

Student jest świadomy analizy rynku w procesie decyzyjnym K_W03
K_U03
K_U10

projekt
zaliczenie - ustne, opisowe, 
testowe i inne

Wykład
Laboratorium

Student przeprowadza ocenę udziałów rynkowych oraz ocenia stopień 
koncentracji rynku, wyróżnia grupy strategiczne.

K_W12
K_U05

przygotowanie projektu
praca w grupach

Laboratorium

Warunki zaliczenia
Wykład: zaliczenie z oceną

Laboratrorium: zaliczenie z oceną

Warunki zaliczenia wykładów: pytania otwarte (K_W08; K_U04).

Warunki zaliczenia laboratorium:  projekt semestralny oraz aktywność na zajęciach.
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