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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Laboratorium 15 1 9 0,6 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Przedstawienie tradycyjnych i współczesnych zasad opracowania strategii lokalizacji.

Wymagania wstępne
Brak

Zakres tematyczny
Wprowadzenie do przedmiotu - istota lokalizacji.

Przedstawienie podstawowych pojęć i istoty strategii lokalizacji.

Rodzaje i funkcje strategii lokalizacji.

Strategie lokalizacji przedsiębiorstw.

Modele lokalizacji.

Konkurencyjność i atrakcyjność miejsca.

Czynniki lokalizacji przedsiębiorstw.

Struktura strategii lokalizacji.

Metody kształcenia
Metoda projektu, praca w laboratorium.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student kompleksowo analizuje rozwiązania z zakresu lokalizacji 
organizacji oraz interpretuje decyzje lokalizacyjne.

K_U01 obserwacja i ocena aktywności na 
zajęciach
odpowiedź ustna
projekt

Laboratorium

Student prezentuje wyniki swojej pracy w grupie i bierze udział w 
dyskusji na forum.

K_U10
K_K02

odpowiedź ustna
przygotowanie projektu

Laboratorium

Student definiuje podstawowe pojęcia z zakresu lokalizacji oraz 
wskazuje i rozróżnia czynniki lokalizacyjne.

K_W09 aktywność w trakcie zajęć
projekt
przygotowanie projektu

Laboratorium

http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/


Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest opracowanie strategii lokalizacji  oraz obrona przez studenta sprawozdania z realizacji projektu.
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