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Cel przedmiotu

The aim of the course is to acquire knowledge and skills in analyzing media-politics relations. Students learn to analyze the content of the media, evaluate the role of the media
in the political system, and the relationships between the media and politics. The use of new media by anti-system movements, network civil democracy, electronic
administration tools, and the issues of the image of politicians are also discussed.

Wymagania wstepne
None.

Zakres tematyczny

Theory of media and politics; Mediatization of politics; Mass media and reality; Post-politics, infotainment, celebrity; New media and political communication; Media and
political and civic mobilization; Popular culture and the presentation of politics in the media; Types of media events: important, staged, mediatized events; Press: daily
newspapers, weeklies; Information selection criteria; media bias and objectivity; Personalization of media messages; Journalist-politician interactions.

Metody ksztatcenia

Multimedia presentations; work with texts; work with audiovisual material; individual work; work in groups.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zaje¢
efektow
Knows and understands the role of media in politics and knows how media are ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ ¢ Konwersatorium
organized and work. ® biezaca kontrola na zajeciach
¢ dyskusja
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach

przygotowanie projektu

Knows and understands interactions and relationships between media, politics, ¢ aktywno$¢ w trakcie zajgé ¢ Konwersatorium
and society; can judge the reliability of different kinds of media. ® biezaca kontrola na zajeciach
® dyskusja

obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
przygotowanie projektu
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Opis efektu Symbole Metody weryfikacji Forma zaje¢

efektow
Analyzes the changes of media system and judge the influence of new media ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ¢ Konwersatorium
on public opinion. ® biezaca kontrola na zajeciach
® dyskusja
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
® przygotowanie projektu
Knows and understands the role of media in the contemporary world, can judge ¢ aktywno$¢ w trakcie zajeé ® Konwersatorium
the influence of information on social and political life. ® hiezaca kontrola na zajeciach
¢ dyskusja
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach
® przygotowanie projektu
Able to justify at a basic level his/her position and arguments in the course of ¢ dyskusja ¢ Konwersatorium
discussion, referring to his/her own knowledge, world-view assumptions and ® przygotowanie projektu
cultural perceptions.
Knows the extent of his/her knowledge and skills, understands the need for ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ ¢ Konwersatorium
continuous learning. ® biezaca kontrola na zajeciach
¢ dyskusja
® obserwacja i ocena aktywnosci na
zajeciach

przygotowanie projektu

Warunki zaliczenia
In order to pass the course, you must:

1) prepare presentations;

2) participate actively in classes.
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Literatura uzupetniajaca

Consistent with the presentation topics.
Uwagi

None.
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