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Przekazanie stuchaczom pogtebionej wiedzy z analizy rynku. Zapoznanie ich z procedura badan rynku, specyfika analizy rynku, metodami badania zjawisk i proceséw rynkowych
oraz przyktadami ich zastosowar. Dodatkowym celem jest przygotowanie stuchaczy do wykorzystania wtérnych zrédet informacji do analizy zjawisk rynkowych w czasie z
wykorzystaniem arkusza kalkulacyjnego Microsoft Excel. Ponadto ksztattowanie umiejetnosci pracy w grupie spotecznej.

Wymagania wstepne

Zakres tematyczny

Wyktad: Istota rynku i jego struktury oraz uwarunkowania. Procedura badar rynku. Informacyjne podstawy analizy rynku. Analiza zjawisk rynkowych w czasie. Metody analizy

udziatéw rynkowych i grup strategicznych.

Cwiczenia: Segmentacja rynku i przyktady jej zastosowari. Analiza sezonowosci oraz zwigzkéw przyczynowo - skutkowych.

Laboratorium: projekt na wybrany temat obejmujacy: 1) metody analizy zjawisk i procesow rynkowych, w tym m.in.: badanie popytu, badanie podazy, prognozowanie lub 2)
metody analizy udziatéw rynkowych i grup strategicznych, w tym m.in. okreslenie pozycji rynkowej przedsiebiorstwa i kierunkow jego rozwoju.

Metody ksztatcenia
Wyktad: pokaz, wyktad konwencjonalny, dyskusja.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace grupowe, studium przypadkéw, praca z literatura przedmiotu.

Laboratorium: projekt, dyskusje grupowe, burza mézgéw.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Symbole efektéw
* 75.U03
® ZS_U06

Opis efektu

Stuchacz potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabyta wiedze i umiejetnosci w obszarze analizy
rynku. Jest $wiadomy analizy rynku w procesie decyzyjnym. Posiada pogtebiong

umiejetno$¢ obserwacii i interpretaciji zjawisk i proceséw zachodzacych na rynku przy
uzyciu réznych technik, metod, analiz. Rozumie potrzebe ciggtego uczenia sie.

Stuchacz potrafi wspétdziata¢ i pracowacé w grupie przyjmujac rézne role. Jest chetny do

prezentowania wtasnych opinii i poglagdéw dotyczacych analizy rynku oraz potrafi je

wiasciwie uargumentowac.

Metody weryfikacji Forma zajeé
¢ dyskusja ® Wyktad + éwiczenia
® projekt + laboratorium

zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne

dyskusja ® Wyktad + éwiczenia
projekt + laboratorium
zaliczenie - ustne,

opisowe, testowe i inne

zadania grupowe,

studia przypadkéw
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Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Stuchacz posiada pogtebiong wiedze z zakresu mechanizmu rynkowego, analiz rynkowych, ® 7ZS_W02 ¢ dyskusja ® Wyktad + éwiczenia
zna metody badawcze oraz przebieg procesu badawczego. ® przygotowanie projektu + laboratorium

L]

zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne

Stuchacz potrafi dokona¢ analizy zjawisk rynkowych w czasie, udziatéw rynkowych i grup ¢ 78_U01 ® dyskusja ® Wyktad + éwiczenia
strategicznych, sezonowosci oraz zwigzkéw przyczynowo - skutkowych. Przeprowadza ® projekt + laboratorium
segmentacje rynku, ocene udziatéw rynkowych, stopnia koncentracji rynku oraz ocenia ¢ zaliczenie - ustne,

prawidtowos¢ ich przeprowadzenia. Potrafi interpretowaé zjawiska oraz procesy opisowe, testowe i inne

zachodzace na rynku oraz przedstawi¢ ich wyniki. ® zadania grupowe

Warunki zaliczenia
Wyktad: zaliczenie pisemne ( ZS_W02, ZS_U01, ZS_U03, ZS_U06, ZS_K02) , ktdre bedzie obejmowac materiat z wyktaddw, éwiczen i laboratorium. Zaliczenie bedzie w formie
pytan otwartych lub/i zamknietych. Aby uzyskac zaliczenie nalezy zdoby¢ minimum 51 punktéw.

Cwiczenia: praca pisemna w formie pytan otwartych lub/i zamknietych z progami punktowymi (ZS_W02, ZS_U01, ZS_U03, ZS_U06, ZS_K02).

Laboratorium: projekt obejmujacy wybdr tematu, realizacje oraz prezentacje jego rezultatéw (ZS_W02, ZS_U01, ZS_U03, ZS_U06, ZS_K02). Aby uzyskac zaliczenie nalezy zdoby¢
minimum 57 punktdw.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (33,33%), wyktadu (33,33%) i laboratorium (33,33%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sa pozytywne oceny z ¢wiczer,
wyktadu i laboratorium.
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