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Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchaczy z problematyka dotyczaca marki oraz tworzonej przez nig wartosci symbolicznej

Wymagania wstepne
Nie dotyczy

Zakres tematyczny

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

Typy wartosci produktu: funkcjonalna i symboliczna. Definicje marki. Kapitat marki jako zasoby symboliczne. Kapitat marki jako element kapitatu intelektualnego. DZwignia z

marki. Tworzenie, eksploatacja i pomiar kapitatu miarki.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny. Analiza przypadkdéw. Zadania.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji
Ma pogtebiong wiedze w zakresie zarzadzania (tworzenia, eksploatacji i pomiaru) kapitatem ® ZS_W03 ¢ aktywnos$¢ w
marki trakcie zajeé
® projekt
Posiada pogtebione umiejetnosci obserwowania i przetwarzania informacji na temat zjawisk i ® ZsS_U03 ¢ aktywnos¢ w
proceséw sprzedazowych wptywajacych na tworzenie i eksploatacje kapitatu marki, przy uzyciu trakcie zajec¢
réznych technik, metod, analiz oraz interpretowania ich z punktu widzenia probleméw ® projekt
zarzadzania sprzedaza
Posiada umiejetnos¢ krytycznej oceny posiadanej wiedzy w zakresie zarzadzania kapitatem ¢ ZS.K01 ¢ aktywnos$¢ w
marki oraz uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i trakcie zajeé
praktycznych ukierunkowanych na zarzadzanie sprzedaza ® projekt

Warunki zaliczenia

Warunkiem zaliczenia jest aktywne uczestnictwo w zajeciach i wykonanie zaleconych zadan.
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