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Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene

W wyniku realizacji przedmiotu stuchacze nabeda pogtebiong wiedze z analizy rynku miedzynarodowego. Stuchacze zaznajamiaja sie z procesem badan rynkéw zagranicznych,
specyfika analizy rynkéw zagranicznych, przestankami i metodami wyboru rynkéw zagranicznych. Dodatkowym celem jest przygotowanie stuchaczy do zaplanowania i

przeprowadzenia badan rynkdw zagranicznych przy uzyciu metod i technik badawczych. Ponadto ksztattowanie umiejetnosci pracy w grupie spotecznej.

Wymagania wstepne

Zakres tematyczny

Wyktad: Istota i procedura miedzynarodowego postepowania badawczego. Wybdr rynkdw zagranicznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem sposobow postepowania w sferze ich
wyboru, segmentacji rynku $wiatowego oraz procedury wyboru rynkéw docelowych.

Cwiczenia: Badania rynkéw zagranicznych. Zrédta informacji o zagranicznych rynkach. Internetowe zrédta informacii w pozyskiwaniu informacji wtérnych. Pierwotne Zrédta

informacji o rynku zagranicznym. Wybdr rynkow zagranicznych i segmentacja nabywcow.

Metody ksztatcenia
Wyktad: pokaz, wyktad konwencjonalny, dyskusja.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace indywidualne i grupowe, studium przypadkéw, praca z literatura przedmiotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Symbole efektow

Opis efektu

Stuchacz potrafi wspétdziatac i pracowac w grupie przyjmujac rézne role. Jest chetny do
prezentowania wtasnych opinii i pogladéw dotyczacych rynku zagranicznego, potrafi

wiasciwie je uargumentowac oraz jest chetny do ich uzupetniania.

Stuchacz ma pogtebiong wiedze dotyczaca prowadzenia analiz na poziomie
miedzynarodowym oraz rozumie potrzebe ich prowadzenia. Zna i rozumie zjawiska oraz

procesy zachodzace na rynku zagranicznym. Zna narzedzia i metody z zakresu analizy rynku
zagranicznego oraz przebieg procesu badawczego. Definiuje Zrédta informacii

wykorzystywanych w analizie rynku zagranicznego.

¢ ZS_K02

® ZS_W02

Metody weryfikacji

dyskusja

zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne
zadania do
samodzielnego i
grupowego rozwigzania
studia przypadkéw

dyskusja
zaliczenie - ustne,
opisowe, testowe i inne

Forma zajec
® Wyktad i
éwiczenia

® Wyktad i
¢wiczenia
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé

Stuchacz potrafi analizowaé i interpretowac zjawiska gospodarcze na rynkach zagranicznych, ® 7S_uo1 ® dyskusja ® Wyktad i
dostrzegajac zwigzki miedzy procesami gospodarczymi i sytuacjg spoteczno-ekonomiczna ¢ zaliczenie - ustne, ¢wiczenia
oraz posiada umiejetnos¢ prowadzenia analiz na poziomie miedzynarodowym. Przeprowadza opisowe, testowe i inne
segmentacje nabywcdw i ocenia prawidtowos$c¢ jej przeprowadzenia. ® zadania praktyczne
Stuchacz potrafi samodzielnie pogtebia¢ nabyta wiedze i umiejetnosci w obszarze analizy ® Zs_U03 ¢ dyskusja ® Wyktad i
rynku miedzynarodowego. Posiada pogtebiong umiejetnosé obserwacji i interpretacji zjawisk ® ZS_U06 ¢ zaliczenie - ustne, ¢wiczenia
zachodzacych na rynku zagranicznym. Rozumie potrzebe ciagtego uczenia sie. opisowe, testowe i inne

® zadania do

samodzielnego i
grupowego rozwigzania

Warunki zaliczenia
Wyktad: zaliczenie pisemne (ZS_W02, ZS_U01, ZS_U03, ZS_U06, ZS_K02), ktére bedzie obejmowac materiat z wyktadéw i cwiczen. Zaliczenie bedzie w formie pytan otwartych
lub/i zamknietych. Aby uzyska¢ zaliczenie nalezy zdoby¢ minimum 51 punktéw.

Cwiczenia: praca pisemna w formie pytan otwartych lub/i zamknietych z progami punktowymi (ZS_W02, ZS_U01, ZS_U03, ZS_U06, ZS_K02).
Oceny (punktacja):
51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)
81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)
Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z wyktadu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sa pozytywne oceny z ¢wiczen i wyktadu.
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