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Informacje o przedmiocie

Semestr 6

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 2

Wystepuje w specjalnosciach Badania spoteczne w praktyce
Typ przedmiotu obieralny

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr Krzysztof Lisowski

Formy zajeé

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)

Wyktad 15 1

Cwiczenia 15 1

Cel przedmiotu

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie studenta z problematyk bada marketingowych, ich rol w procesie podejmowania decyzji, przekazanie wiedzy z zakresu metodologii bada marketingowych,

zapoznanie ze specyficznymi metodami i technikami bada marketingowych.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Zakres tematyczny wyktadow:

Pojecie, funkcje i historia badar marketingowych.

Rola menadzera marketingu - zakres i charakter poszukiwanych informacji marketingowych.

Badania marketingowe a podejmowanie decyzji.

Przedmiot i etapy badan marketingowych (definiowanie probleméw i celéw badania marketingowego- problemy decyzyjne).

Metody i techniki badan marketingowych.

Zakres tematyczny éwiczen:

llo$ciowe badania marketingowe (omnibusy, badania segmentacyjne, badania trackingowe i panelowe, badania mediéw, testy produktéw i ustug, badania shopperowe, analiza

i interpretacja danych ilosciowych).

Jakosciowe badania marketingowe (badania mystery shopping - tajemniczy klient, zogniskowane wywiady grupowe FGI, obserwacje, wywiady pogtebione IDI, badania

elementow sktadowych marki, analiza i interpretacja danych jakosciowych).

Metody ksztatcenia
Wykady: wykad konwencjonalny

wiczenia: analiza tekstow, dyskusja, prezentacja
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Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zajec
Student jest gotéw kreowa¢ badania marketingowe zgodnie z zasadami ® K_K03 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Wyktad
gospodarki rynkowej testowy i inne
Student umie zastosowac normy i zasady etyczne w praktyce badawczej w ® K_U05 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ¢ Wyktad
zakresie badan marketingowych ® egzamin - ustny, opisowy, * Cwiczenia
testowy i inne

® prezentacja
Student zna podstawowe metody i techniki badan marketingowych oraz wie, jak ® K_W09 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
zaplanowac i zrealizowaé proste ilociowe i jako$ciowe badanie empiryczne ® prezentacja
Student posiada podstawowa wiedze o regutach prowadzenia badan ® K W06 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Wyktad
marketingowych i instytucjach za nie odpowiedzialnych testowy i inne

Warunki zaliczenia
WARUNKI ZALICZENIA wyktadu:

Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak

w formie kolokwium pisemnego (pytania otwarte i zamkniete - test).
Zaliczenie na ocene

uzyskanie 50% punktéw.
Minimalny prég wymagan

zgodny z przedstawionym na pierwszych zajeciach sylabusem.
Zakres materiatu na egzamin

to ocena z kolokwium pisemnego.
Ocena z wyktadu

WARUNKI ZALICZENIA ¢wiczen:

Uwagi

Zaliczenie na ocene Tak

Oceniana bedzie zgodnos¢ z tematem, poprawna struktura prezentacii, jezyk, rzetelno$¢, samodzielno$¢ wykonania pracy, odpowiedni

Przygotowanie prezentacji dobor literatury przedmiotu. Poprawny sposoéb prezentacji, umiejetnos$¢ udzielenia odpowiedzi na pytania dotyczace prezentowanego
materiatu.

Ocena z ¢wiczen stanowi¢ bedzie ocene z prezentacji

Ocena koricowa z przedmiotu to Srednia arytmetyczna ocen z éwiczen i wyktadu.
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