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General information

Course name Nowe tendencje w badaniach spotecznych
Course ID 14.2--SocD-NTwBS-S22

Faculty Faculty of Social Sciences

Field of study Social design

Education profile academic

Level of studies Second-cycle studies leading to MS degree
Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 2

ECTS credits to win 4

Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. Dorota Szaban, prof. UZ

¢ dr Krzysztof Lisowski
® dr hab. Maria Zieliriska, prof. UZ

Classes forms

The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Class 30 2 - - Credit with grade
Lecture 15 1 - - Exam

Aim of the course

Zapoznanie studentow z nowoczesnymi tendencjami w badaniach ilociowych, jako$ciowych oraz analizie danych zastanych.

Prerequisites

Scope
Wyktad

1. Najwazniejsze metodologiczne dylematy nauk spotecznych. Jak wspétczesnie badac zjawiska spoteczne? Co sie bada najczesciej? Czego nie jesteSmy w stanie
zbadac i dlaczego?

2. Charakterystyka podejscia ilosciowego i jakosciowego w badaniach spotecznych. Poréwnanie obu podej$¢, wraz ze wskazaniem ich mocnych i stabych stron. Badanie

miedzykrajowe i interdyscyplinarne

Cyfryzacja metod badawczych

Przeglad metod i technik badawczych w naukach spotecznych - stare i nowe podejscie do badan

Metody analizy danych z badan spotecznych. Google Big Data - zastosowanie w naukach spotecznych

Techniczne i proceduralne aspekty prowadzenia badan spotecznych
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Praktyka badawcza w terenie: uzyskiwanie dostepu do danych, problemy uczestnictwa badacza, problemy z dostepnoscia respondentéw
Cwiczenia

Oméwienie wybranych metod i technik badawczych, wraz z praktycznym projektowaniem tego typu badan.
Badania ankietowe online i offline

Etnografia cyfrowa

Wywiady jakosciowe online i offline

Metody rejestrowe
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Eksperymenty socjologiczne

Teaching methods

Wyktad konwencjonalny, praca z tekstem, praca w grupie, dyskusja, warsztat

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols  Methods of verification The class form
Student zna i potrafi wskaza¢ zastosowania réznorodnych stanowisk i rozwigzar ® K_Wo07 ® aproject ® Lecture
metodologicznych stuzacych do rozpoznawania zjawisk i proceséw spotecznych oraz ma ® anexam - oral, ® Class
$wiadomos¢ konsekwencji metodologicznych wyboréw w projektowaniu proceséw spotecznych descriptive, test and other

Student potrafi postugiwaé sie nowoczesnymi ilosciowymi i jakosciowymi metodami ® K_U02 ® aproject ® Class

badawczymi do poznania, opisu, analizy i projektowania procesow spotecznych
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Outcome description Outcome symbols  Methods of verification The class form
Student potrafi stawia¢ hipotezy badawcze i je weryfikowac, planujac i realizujac badanie ® KU03 ® aproject ® Class
spoteczne, ukierunkowane na projektowanie proceséw spotecznych, przy uzyciu nowoczesnych

ilosciowych i jakosciowych metod i technik badan spotecznych

Student potrafi samodzielnie doksztatca¢ sie w obszarze zawodu projektanta spotecznego i ® KU10 ® aproject ® Class
organizowania procesu projektowego z wykorzystaniem nowoczesnych metod i technik badan

spotecznych

Student jest gotéw do wspétdziatania i pracy w grupie przy projektowaniu i realizowaniu badan ® KK02 ® aproject ® Class
spotecznych

Student jest gotow do identyfikowania i rozstrzygania dylematéw zwigzanych z wykorzystaniem ® KKo04 ® aproject ® Lecture
nowoczesnych metod prowadzenia badan spotecznych ® anexam - oral, ® Class

descriptive, test and other

Assignment conditions
Wyktad

FORMA ZALICZENIA WYKEADU  [Egzamin

Zasady uzyskania oceny z wyktadulEgzamin pisemny w formie testu - pytania zamkniete i otwarte. Prég punktéw na zaliczenie - 51%

Cwiczenia

FORMA ZALICZENIA CWICZEN Zaliczenie na ocene

Realizacja matych projektdw grupowych do kazdej z omawianych metod i technik badawczych. Zasady realizacji projektéw przedstawione

Zasady uzyskania oceny z éwiczen zostang na pierwszych zajgciach.

Ocena z ¢wiczen jest Srednig ocen z projektow.

Ocena koricowa

Zasady uzyskania oceny koricowej|Srednia arytmetyczna oceny z éwiczen i wyktadow
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Notes

Niektére zajecia moga byc¢ realizowane w terenie.
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