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Zaliczenie na

ocene

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw z mozliwosciami zastosowania badan spotecznych w rzeczywistosci zwigzanej z technologiami informacyjnymi i cyfrowymi

ustugami. Student poznaje zatozenia informatyki spotecznej i mozliwosci przeniesienia spotecznego doswiadczenia do proceséw projektowania produktéw i ustug

informatycznych.

Wymagania wstepne
Zakres tematyczny

1. Wprowadzenie do informatyki spotecznej
2. Badacz spoteczny w $wiecie BIG DATA

3. Metody i techniki badan spotecznych w IT:

studium przypadku

¢ analiza danych rejestrowanych

® badania sondazowe

® badania obserwacyjne
¢ eksperymenty

4. Badania uzytecznosci
5. Metody analizy danych ze swiata IT

6. Problemy metodologiczne badan spotecznych w obszarze technologii cyfrowych

Metody ksztatcenia
Praca z tekstem, praca z komputerem, dyskusja, prezentacje, referaty

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow
Student zna i potrafi wskaza¢ zastosowania réznorodnych stanowisk metodologicznych ® K W07
zwigzanych z badaniami w obszarze IT oraz ma $wiadomos$¢ konsekwencji tych wyboréw

Student posiada pogtebiong wiedze na temat zasad i norm etycznych obowiazujacych przy ® K_Wwo8
projektowaniu badan zwigzanych z obszarem IT

Metody weryfikacji
¢ projekt

® projekt

Forma zaje¢
® Laboratorium

® Laboratorium

Forma zaliczenia


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student potrafi stawia¢ hipotezy badawcze i je weryfikowac, planujac i realizujac badanie ® KU03 ¢ projekt ¢ Laboratorium
spoteczne z wykorzystaniem nowoczesnych technologii informacyjnych

Student potrafi systematycznie doksztatcaé sie w zakresie metod i technik prowadzenia badar ® KU10 ® projekt ® Laboratorium
i analiz w obszarze IT

Student potrafi w spos6b zaawansowany postugiwac sie komputerem i nowoczesnymi ® KU1 ® projekt ¢ Laboratorium
technikami komunikacyjnymi jako narzedziami wspomagajacymi badania spoteczne

Student jest gotow do wspdtdziatania i pracy w grupie, przyjmowania w niej réznych rél w ® K K02 ¢ projekt ¢ Laboratorium
zaleznosci od specyfiki realizowanych badan spotecznych

Warunki zaliczenia

FORMA ZALICZENIA CWICZEN  [Zaliczenie na ocene

Zasady uzyskania oceny z éwiczen|Przygotowanie projektu badawczego w oparciu o wybrane metody i techniki badan z obszaru IT

Ocena koricowa

Zasady uzyskania oceny koricowej|Ocena z éwiczen jest oceng koricowg
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