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Informacje o przedmiocie
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Liczba punktéw ECTS do zdobycia 4

Typ przedmiotu obieralny

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® dr hab. Dorota Szaban, prof. UZ

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z gtéwnymi zagadnieniami zwigzanymi z Public i Media Relations, kreowaniem wizerunku, tworzeniem przekazéw medialnych, itd.

Wymagania wstepne
Zakres tematyczny

1. Public relations w komunikacji spotecznej
Podstawowe narzedzia ksztattowania wizerunku
Oddziatywanie medidw, informacja, opinia publiczna i komunikowanie polityczne
Public relations w instytucjach publicznych

Public relations a polityka

Media spinning

Public relations w sytuacjach kryzysowych
Komunikacja wewnetrzna (Internal communication)
Projektowanie i analiza kampanii wizerunkowej
Etyka w Public relations

PR w stuzbie idei ~kampanie spoteczne
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Metody ksztatcenia
Praca z tekstem, dyskusja grupowa, praca zespotowa, e-learning, blended learning

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Student potrafi wskazywac nowe pola dziatania i wykorzystywac zdobyta wiedze zaréwno w ® K_K04 ® praca grupowa * Cwiczenia
realizacji projektéw profit jak i non-profit

Student potrafi na podstawie posiadanej wiedzy oraz umiejetnosci analitycznych przedstawi¢ ® K_U06 ® praca grupowa * Cwiczenia

pogtebiong ocene dziatar podjetych w celu rozwigzania konkretnych probleméw spotecznych

Student po ukoriczeniu kursu posiada pogtebiona wiedze o réznych rodzajach wiezi spotecznych ® K_W06 ® praca grupowa * Cwiczenia
oraz o rzadzacych tymi wigziami prawidtowosciach

Warunki zaliczenia
Przygotowanie pracy grupowej w formie projektu kampanii wizerunkowej. Ocena z pracy jest oceng koficowg z przedmiotu
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