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Typ przedmiotu obowigzkowy

Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat ® mgr Wojciech Koztowski

Formy zajec¢

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 30 2 - - Zaliczenie

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentow z funkcjonowaniem rynku sztuki w Polsce i na $wiecie oraz uswiadomienie jego roli, ograniczen i dziatania. Przedstawienie mozliwych strategii
sprzedazy obiektow i umiejetnosci. Ukazanie ksztattu wspdtczesnej sztuki na obszarze wszystkich jej dyscyplin w kontekscie rynkowym.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Pojecie $wiata sztuki w relacji do rynku sztuki; podstawowe problemy marketingu; pojecie marki; galeria jako miejsce kontaktu i sprzedazy; indywidualnosé artysty jako
wyznacznik wartosci; przemiany sztuki na przetomie XX i XXI w.; Domy aukcyjne i targi sztuki jako przestrzenie wymiany towarowo-pienieznej; rola Internetu w handlu sztukg;
podstawowe kwestie prawne zwigzane z zawodem artysty.

Metody ksztatcenia

Metoda podajaco - systematyzujaca — wyktad potaczony z prezentacjami wizualnymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Zna i rozumie podstawowe linie rozwojowe w historii poszczegdlnych dyscyplin artystycznych (malarstwo, ® K_W06 ¢ aktywnos¢ w ® Wyktad
rysunek, rzezba, multimedia) - zna publikacje zwigzane z tym zagadnieniem. Wykazuije sie ogdlng wiedza na ® K_W09 trakcie zajeé

temat wspodtczesnych trendéw w sztuce. Posiada wiedze w zakresie zjawisk we wspétczesnej kulturze wizualnej i ® KWi4 ¢ dyskusja

umie wycigga¢ wnioski w kontekscie wtasnej praktyki artystycznej. Zna i rozumie podstawowe pojecia z zakresu ® K_W15 ® obserwacjai

ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego. Ma wiedze n/t finansowych, marketingowych i prawnych ® K_U22 ocena

aspektow zwigzanych z wykonywaniem zawodu artysty plastyka. Posiada podstawowe umiejetnosci badawcze, ® KK10 aktywnosci na

formutuje i analizuje problemy, umie przedstawi¢ i opracowa¢ wyniki zwigzane z problemami istotnymi dla zajeciach

studiowanego kierunku. Umie podja¢ konstruktywna krytyke i poddac¢ sie samoocenie, podejmowac refleksje ¢ zaliczenie -

dotyczaca spotecznego funkcjonowania dzieta sztuki i artysty. ustne, opisowe,

testowe i inne

Warunki zaliczenia
Test kofcowy z zakresu wyktadéw i lektur.

Literatura podstawowa

Sarah Thornton, 7 dni w $wiecie sztuki, Warszawa 2011

red. Agnieszka Pindera, Praktyczny poradnik dla artystow, Torun 2012
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Krzysztof Masiewicz, Piotr Bazylko, Poradnik kolekcjonera sztuki najnowszej, Warszawa, 2008
www.artprice.com

www.artinfo.com

www.artfacts.net

www.obieg.pl

www.e-flux.com

(Iektury dostepne u wyktadowcy)

Literatura uzupetniajaca
Philip Kotler, Marketing, Warszawa 2005

Maria Korzeniowska-Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakéw 2001
Magnus Resch, Management of Art Galleries, Ostfildern 2014

oprac. zbiorowe Czarna Ksiega Polskich Artystéw, Warszawa 2015
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