Przedmiot spoteczny: Podstawy Public Relations - course description

General information

Course name Przedmiot spoteczny: Podstawy Public Relations
Course ID 15.3--FilolP-PSPR-S20

Faculty Faculty of Humanities

Field of study English Philology

Education profile academic

Level of studies First-cycle studies leading to Bachelor's degree
Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 1

ECTS credits to win 5

Course type optional

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. Piotr Ktadoczny

Classes forms
The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Tutorial 30 2 18 12 Credit with grade

Aim of the course

Zapoznanie sie z krétka historig public relations i najwazniejszymi zagadnieniami public relations. Poznanie srodkéw i technik kontaktu z mediami. Umiejetno$¢ analizy formy i
tresci przekazéw PR. Przygotowanie studenta do efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania dziatar PR. Préba tworzenia wtasnego planu PR firmy, a takze
przygotowania wtasnej wypowiedzi PR tekstowej (np. do celéw prasowych lub internetowych) oraz wideo przeznaczonej dla mediéw. Przygotowanie studenta do czynnego i
tworczego reprezentowania instytucji w mediach.

Prerequisites

0godlna wiedza w zakresie funkcjonowania instytucji, organizacji i przedsiebiorstw réznego typu.

Scope

1. Definicje public relations oraz cele i relacje z otoczeniem.
2. Psychologiczne aspekty wywierania wptywu na otoczenie.
3. Uwarunkowania prawno-zwyczajowe PR.

4. Uwarunkowania etyczne PR.

5. Modele komunikowania i strategie dziatar w PR.

6. Techniki i srodki tworzenia wizerunku firmy.

7-8. Program PR dla wybranej.

9-10. Wspétpraca z mediami.

11-12. PR w Internecie. Newsletter.

13. PR w sytuacji kryzysowe;j.

14. PR w szkole, sporcie i turystyce.

15. PR w polityce.

Teaching methods
Miniwyktad, dyskusja, analiza tekstu Zrédtowego, analiza materiatéw wideo, analiza przypadku, omawianie prac studenckich.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student zna wybrane zagadnienia z zakresu public relations ® KE1_W02 ¢ adiscussion ¢ Tutorial
® aproject

® awritten statement
® activity during the classes
® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student potrafi wykorzystywac posiadang wiedze do realizowania zadar z ® KE1.U01 ¢ adiscussion ® Tutorial
zakresu public relations ® aproject

® awritten assignment
® activity during the classes
Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego

Student ma Swiadomos¢ wypetniania zobowiagzan spotecznych, ¢ KE1.K03 ® aproject ¢ Tutorial
wspotorganizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska spotecznego; myslenia ® awritten assignment
i dziatania w sposdb przedsiebiorczy. ® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego

Assignment conditions
Aktywnos$¢ na zajeciach, przygotowanie trzech prac zaliczeniowych, w tym programu kampanii PR, newslettera lub o$wiadczenia do prasy oraz nagrania wideo jako wypowiedzi
rzecznika prasowego.

Recommended reading

1. Budzynski Wojciech, PR public relations: wizerunek, reputacja, tozsamos¢, Warszawa 2018.
Budzynski Wojciech, Public relations. Strategia i nowe techniki kreowania wizerunku, Warszawa 2008.
Laermer Richar, Prichinello Michael, Public relations, tt. Ewa Jusewicz-Kalter, Gdarnsk 2004.
Pietraszak Marcin, Promocja: reklama i public relations w matej firmie, Gliwice 2014.
Public relations instytucji uzytecznosci publicznej, red. Ewa Hope, Gdarisk 2005.
Public relations, red. Jerzy Oledzki, Dariusz Tworzydto, Warszawa 2006.
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Further reading
1. Bronowicz Monika, Komunikacja wizualna. Public relations. Reklama. Branding, Wroctaw 2006.
Dudek Krystian, Rola rzecznikéw prasowych w komunikacji masowej, Sosnowiec 2015.
Guzowski Rafat, Budowanie wizerunku urzednika w mediach, Wroctaw 2017.
Kaczmarek-Sliwiriska Monika, Public relations w przestrzeni mediéw spofecznosciowych: dziatania organizacji i jej pracownikéw, Koszalin 2013.
Miotk Anna, Nowy PR: jak internet zmienit pubic relations, Lublin 2016
Public relations miast i regionow, red. Aneta Duda, Warszawa 2010.
Public relations w przestrzeni publicznej, red. Anna Adamus-Matuszyniska, Katowice 2018.
Smektata Tymon, Public relations w Internecie, Wroctaw 2006.
Stasiak Alina, Droga do gwiazd: jak budowac wizerunek i marke osobista, Lublin 2017.
10. Stasiuk-Krajewska Karina, Etyka public relations: konteksty, koncepcje, kontrowersje, Wroctaw 2011.
11. UsScinska Bozena, Ciamciara Jolanta, Komunikacja wizerunkowa w mediach: prasa, radio, telewizja, Wroctaw 2015.
12. Wojcik Krystyna, Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, wyd. Ill, Warszawa 2005.
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Notes
Brak.
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