Promotion and advertising in culture - course description

General information

Course name Promotion and advertising in culture

Course ID 15.3-WP-AKTAS-PRWK

Faculty Eaculty of Social Sciences

Field of study Animacja kultury i twérczej aktywnosci w sieci
Education profile academic

Level of studies First-cycle studies leading to Bachelor's degree
Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 6

ECTS credits to win 2

Course type obligatory
Teaching language polish

Author of syllabus ® dr Marek Zadtuzny

Classes forms
The class form  Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Class 30 2 18 1,2 Credit with grade

Aim of the course
Student bedzie potrafit przedstawic¢ i zanalizowaé podstawowe pojecia z zakresu reklamy i promocji. Student bedzie umiat wybra¢ wtasciwg forme reklamy i opracowacé plan
promociji akcji, imprezy czy wydarzenia kulturalnego.

Prerequisites

0goblna wiedza o rzeczywistosci spotecznokulturowej.

Scope

Reklama - podstawowe pojecia, funkcje i cele. Rodzaje reklamy ze wzgledu na tre$¢ i medium. Komercyjna i spoteczna reklama w kulturze. Adresat komunikatu reklamowego.
Skuteczno$¢ i wptyw reklamy. Promocja - definicje, zakres pojeciowy . Promocja i edukacja kulturalna. Dziatalno$§¢ samorzaddéw regionalnych i innych podmiotéw w sferze
promociji kultury.

Teaching methods
metoda projektu, dyskusja, praca w grupach, gietda pomystéw, burza mézgéw

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student identyfikuje elementarne zagadnienia z zakresu dziatari promocyjno-reklamowych w sferze ® K_W06 ® aproject ® Class
kultury i aktywnosci w Sieci

Student zachowuje otwarto$é do myslenia i dziatania w zakresie promocji i reklamy w kulturze w ® K_K07 ® adiscussion ® Class
sposob przedsigbiorczy, krytyczno- konstruktywny, prospoteczny i kreatywny

Student analizuje i stosuje informacje z obszaru promoc;ji i reklamy w kulturze, z wykorzystaniem ® K_U08 ® aproject ® Class
roznych Zrédet i sposobdw, z zastosowaniem zaawansowanych technologii informacyjno-
komunikacyjnych

Assignment conditions
Warunkiem zaliczenia ¢wiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach (50%) oraz realizacja akcji promocyjno-reklamowej dziatania kulturalnego w przestrzeni zewnetrznej (50%).

Ocena ostateczna - ocena ostateczna jest oceng z éwiczen.

Cwiczenia majg charakter praktyczny i nieobecnosci zaliczane sg indywidualnie podczas konsultaci z realizatorem przedmiotu.
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