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Zaliczenie na
ocene

Zapoznanie sie z krétka historig public relations i najwazniejszymi zagadnieniami public relations. Poznanie srodkéw i technik kontaktu z mediami. Umiejetnos¢ analizy formy i
tresci przekazéw PR. Przygotowanie studenta do efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania dziatar PR. Proba tworzenia wtasnego planu PR firmy, a takze
przygotowania wtasnej wypowiedzi PR tekstowej (np. do celéw prasowych lub internetowych) oraz wideo przeznaczonej dla mediéw. Przygotowanie studenta do czynnego i

tworczego reprezentowania instytucji w mediach.

Wymagania wstepne

Ogodlna wiedza w zakresie funkcjonowania instytucji, organizacji i przedsiebiorstw réznego typu.

Zakres tematyczny

1. Definicje public relations oraz cele i relacje z otoczeniem.
2. Psychologiczne aspekty wywierania wptywu na otoczenie.

3. Uwarunkowania prawno-zwyczajowe PR.

4. Uwarunkowania etyczne PR.

5. Modele komunikowania i strategie dziatan w PR.
6. Techniki i srodki tworzenia wizerunku firmy.

7-8. Program PR dla wybranego przedsigbiorstwa.
9-10. Wspétpraca z mediami.

11-12. PR w Internecie. Newsletter.

13. PR w sytuacji kryzysowe;j.

14. PR w szkole, sporcie i turystyce.

Metody ksztatcenia

Opis podawczy, dyskusja, analiza tekstu Zrédtowego, analiza materiatéw wideo, analiza przypadku.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

Student samodzielnie zdobywa wiedze; stosujac zdobytg wiedze

definiuje i rozwigzuje problemy teoretyczne i praktyczne

Student przygotowuije sie do uczestniczenia w zyciu spotecznym,
angazowania sie w budowanie projektéw spotecznych. Zna aspekty

prawne tej dziatalnosci.

Symbole efektow

® K_U05

® KK07

Metody weryfikacji

Forma zajec¢
aktywno$¢ w trakcie zajec¢ ® Konwersatorium
dyskusja

praca pisemna

® projekt

Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego

praca pisemna ® Konwersatorium
® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji

Student ma elementarng wiedze o powigzaniach studiowanej ® K_Wo07
dyscypliny z dyscyplinami spotecznymi i reprezentowaniem instytucji
na zewnatrz.

potrafi formutowa¢ wnioski i wprowadzaé je Zycie w postaci ® KU12
konkretnych strategii public relations

Warunki zaliczenia

- Aktywno$¢ i dyskusja na zajeciach.

- Przygotowanie programu kampanii PR.

- Przygotowanie newslettera.

- Przygotowanie nagrania wideo jako wypowiedzi rzecznika prasowego.
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