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Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Przedmiot ma za zadanie ukazać procesy komunikacyjne w sferze publicznej jako czynnik kształtujący w sposób istotny politykę rozumianą jako gra formułowanych publicznie 
interesów grup społecznych i partii politycznych, a w konsekwencji rolę mediów kształtowaniu tejże polityki. 

Wymagania wstępne
Brak

Zakres tematyczny
1. Sposoby komunikowania się w społeczeństwach a systemy polityczne.
2. Struktura komunikacji masowej. Struktury społeczne jako struktury komunikacyjne.
3. Powstanie społeczeństwa masowego a rozwój prasy, telewizji i internetu.
4. Systemy demokratyczne a kształt sfery publicznej. Czy medium to informacja?
5. Wolność słowa jako fundament wolności obywatelskich.
6. Konieczność publicznej debaty czyli skąd wziąć rozumnego obywatela.
7. Pojęcie i istota opinii publicznej. Procesy kształtowania opinii publicznej.
8. Opinia osobista i tworzenie opinii publicznej. Opinia publiczna i demagogia.
9. Rola środków masowego przekazu w funkcjonowaniu opinii publicznej.

10. Demokracja widzów: rola telewizji w stworzeniu homo videns.
11. Sieć i pojawienie się nowego ludu we współczesnej demokracji.
12. Socjalizacja poprzez media i jej konsekwencje. Dziennikarze w roli autorytetów poznawczych.
13. Mediokracja czyli rządy kogo? Problem i jego możliwe rozwiązania.
14. Rozproszenie władzy politycznej i jego konsekwencje dla państwa.

Metody kształcenia
Praca z tekstem w grupie; samodzielna praca z tekstem; debata problemowa, prezentacje grupowe; praca semestralna

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Zna podstawowe modele komunikowania masowego i publicznego. Zna definicje 
informacji i rozumie jej znaczenie w kształtowaniu struktury społecznej

KP2_W02 bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium
odpowiedź ustna

Ćwiczenia

Zna podstawowe medialne fora debaty publicznej i rozumie ich znacznie dla 
procesu powstawania opinii publicznej.

KP2_W05 bieżąca kontrola na 
zajęciach
kolokwium

Ćwiczenia

http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Posiada umiejętność samodzielnego przygotowywania stanowiska w debatach 
publicznych i jego obrony

KP2_U05 bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium

Ćwiczenia

Posiada umiejętność oceny wartości badań opinii publicznej i krytyki ich wyników. KP2_U01 bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium

Ćwiczenia

Stosuje się w debatach do zasad konstytutywnych dla racjonalnej dyskusji. KP2_K03 dyskusja Ćwiczenia

Posiada umiejętność analizowania publicznych wystąpień i debat politycznych. KP2_U02 bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
odpowiedź ustna

Ćwiczenia

Na podstawie zdobytej wiedzy potrafi przedstawić twórcze propozycje rozwiązań 
kwestii dyskutowanych w przestrzeni publicznej.

KP2_U01 bieżąca kontrola na 
zajęciach
odpowiedź ustna

Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Zaliczenie kolokwium ustnego, tj. prawidłowa odpowiedź na 3 pytania (30% wartości oceny); przygotowanie pracy semestralnej (30%); aktywność na zajęciach (40%) 
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