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Cel przedmiotu
Umiejetno$¢ rozumienia i analizy znaczenia wspétczesnych form politycznej propagandy, perswazji, reklamy i manipulacji stosowanych w marketingu politycznym oraz
wyborczym.

Wymagania wstepne
Orientacja w problemach wspétczesnej polityki na $wiecie i w Polsce.

Zakres tematyczny
1. Marketing polityczny. Narodziny i fazy procesu marketyzacji polityki.

2. Komunikacja polityczna: Propaganda, perswazja i reklama.

3. Demokracja wyborcza. Rynek produktéw politycznych.

4. Targetyzacja i pozycjonowanie produktéw politycznych.

5. Marketing produktéw konsumpcyjnych i politycznych. Analiza réznic, specyfika technik marketingu w polityce.
6. Ewolucja modeli kampanii wyborczych: orientacja na partig, orientacja na kandydata, orientacja na wyborce.
7. Badania sondazowe. Narodziny i ewolucja metody badania preferencji wyborczych.

8. Funkcje badan sondazowych: poznawcze, praktyczne i perswazyjne.

9. Sondaze i o$rodki badawcze w do$wiadczeniach politycznych Il RP.

10. Modele zachowan wyborczych. Koncepcja racjonalnego wyboru i jej krytyka.

11. Socjotechniki marketingowe w kampaniach wyborczych wspétczesnej Polski.

12. Socjotechniki marketingowe w kampaniach prezydenckich w USA.

13. Ideologia, przekaz, narracja w kampaniach populistycznych.

14. Nowe tendencje w marketingu politycznym - marketing spersonalizowany.

Metody ksztatcenia

Analiza przyktadéw, prezentacje, wyktad.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student rozumie role sondazy przedwyborczych, ich funkcje w kampaniach politycznych i zna ® KP2_W01 ¢ dyskusja ¢ Wyktad
kryteria oceny ich wiarygodnos$ci oraz wptyw na zachowania elektoratu. ® KP2_W05 ® kolokwium

® KP2_W08

® KR2_U02

® KP2_U04

Warunki zaliczenia
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