Marketing i PR polityczny a kreowanie informacji w mediach masowych - course description

General information

Course name Marketing i PR polityczny a kreowanie informacji w mediach masowych
Course ID 14.1--Poli2D-MPR-S22

Faculty Eaculty of Social Sciences

Field of study Political Studies

Education profile academic

Level of studies Second-cycle studies leading to MS degree

Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 4

ECTS credits to win 3

Available in specialities Marketing i PR polityczny
Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr Anna Ratke-Majewska

Classes forms
The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time) Hours per week (part-time) Form of assignment
Laboratory 30 2 - - Credit with grade

Aim of the course

Celem przedmiotu jest przekazanie stuchaczom teoretycznej i praktycznej wiedzy na temat relacji zachodzacych pomiedzy tworzeniem pozadanych wizerunkdw politycznych a
kreowaniem informacji w mediach masowych, sposobéw, metod i taktyk wykorzystania mediéw masowych w sferze politycznego public relations i marketingu, a takze strategii
medialnych sztabéw kampanijnych. Przeanalizowane zostang konkretne przypadki, pozwalajac stuchaczom pogtebi¢ wiedze odnosnie do proceséw politycznych
wspotczesnego $wiata.

Prerequisites
Brak.

Scope

Zatozenia i cele politycznego public relations i marketingu, media i komunikowanie masowe, teoria komunikowania publicznego i politycznego, e-marketing, strategie
medialnych sztabéw kampanijnych, analiza danych w strategiach medialnych, relacje zachodzace pomiedzy tworzeniem pozadanych wizerunkéw politycznych a kreowaniem
informacji w mediach masowych, sposoby, metody i taktyki wykorzystania mediow masowych w sferze politycznego public relations i marketingu, krytyczna analiza konkretnych
przypadkow.

Teaching methods

Opracowanie projektéw, praca z tekstem, analiza Zrédet audiowizualnych, praca w grupach, praca indywidualna.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

Zna i rozumie na poziomie rozszerzonym zaleznosci miedzy politologia i innymi ® KP2_W05 ® adiscussion ® Laboratory
dyscyplinami nauki na poziomie umozliwiajacym interdyscyplinarng i multidyscyplinarng ® aproject

prace ze specjalistami z innych dziedzin nauki. ® activity during the classes

® an ongoing monitoring

during classes

Zna i rozumie poszerzong i specjalistyczng wiedze z zakresu przynajmniej jednej ® KP2_WQ2 ¢ adiscussion ® Laboratory
subdyscypliny politologii. ® aproject
® activity during the classes
an ongoing monitoring
during classes

Jest gotédw do wykazania motywacji do zaangazowania w zyciu spotecznym. ® KP2 K04 ® adiscussion ® Laboratory
® aproject
activity during the classes
® an ongoing monitoring
during classes


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Potrafi integrowa¢ wiedze z réznych dyscyplin w zakresie nauk spotecznych oraz jej ® KP2_U04 ® adiscussion ¢ Laboratory
zastosowania w nietypowych sytuacjach profesjonalnych. ® aproject

¢ activity during the classes
an ongoing monitoring
during classes

Jest gotdw do wspdtdziatania z cztonkami zespotu i pracowac pod kierunkiem ® KP2_K03 ® adiscussion ® Laboratory
a project

activity during the classes

an ongoing monitoring

during classes

Assignment conditions
W celu uzyskania zaliczenia zaje¢ nalezy:

1. Aktywnie uczestniczy¢ w zajeciach (uczestniczy¢ w dyskusjach na temat prezentowanych projektéw)
2. Przygotowac i przedstawi¢ projekt (w tym: prezentacje multimedialng, materiaty dodatkowe; prezentacje zamykajg pytania zadawane przez uczestnikéw spotkania,
ktére odnosza sie do projektu)

Recommended reading
1. Adamik-Szysiak M., Telewizyjna reklama polityczna w Polsce w latach 2005-2010, Lublin 2012.

Castells M., Spoteczenstwo sieci, Warszawa 2007.
Demokracja a nowe $rodki komunikacji spotecznej, [red.] J. Adamowski, Warszawa 2004.
Dobek-Ostrowska B., Wiszniowski R., Teoria komunikowania publicznego i politycznego. Wprowadzenie, Wroctaw 2002.
Goban-Klas T., Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, Warszawa-Krakéw 2002.
Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007.
Jezinski M., Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek Ill Rzeczpospolitej, Torun 2004.
Jeziniski M.: Po co politykom nowe media? O politycznym istnieniu w wirtualnej przestrzeni, ,Nowe media” 2/2011.

9. Maciorowski A., E-marketing w praktyce - strategie skutecznej promocji online, Warszawa 2013.
10. Makowska M., Analiza danych zastanych. Przewodnik dla studentéw, Warszawa 2012.
11. McNair B., Wprowadzenie do komunikowania politycznego, ttum. D. Piontek, Poznar 1998.
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12. Nielsen J., Tahir M., Funkcjonalnos¢ stron www. 50 witryn bez sekretow, ttum. S. Dzieniszewski, Gliwice 2006.

13. Piontek D., Komunikowanie polityczne i kultura popularna. Tabloidyzacja informacji o polityce, Poznan 2011.

14. Ptudowski T.: Komunikacja polityczna w amerykanskich kampaniach wyborczych, Warszawa 2008.

15. Porebski L., Elektroniczne oblicze polityki. Demokracja, paristwo, instytucje polityczne w okresie rewolucji informacyjnej, Krakéw 2001.

Further reading
Zgodna z tematem projektu.

Notes

Brak.

Modified by dr Anna Ratke-Majewska (last modification: 28-04-2022 08:31)

Generated automatically from SylabUZ computer system



