Promotion and advertising in culture - course description

General information

Course name Promotion and advertising in culture
Course ID 15.3-WP-PEDD-PRK

Faculty Faculty of Social Sciences

Field of study Pedagogy

Education profile academic

Level of studies Second-cycle studies leading to MS degree
Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 4

ECTS credits to win 5

Available in specialities Events and cultural management - theatre profile
Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ¢ dr Matgorzata Olejarz, prof. UZ

Classes forms

The class form  Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)
Class 30 2 18

Aim of the course
Celem przedmiotu jest:

® opanowanie podstawowej wiedzy z zakresu reklamy i promocji,
® poznanie réznorodnych form reklamy i strategii promocyjnych,

Hours per week (part-time) Form of assignment

1,2

Credit with grade

® ksztattowanie umiejetnosci odpowiedniego wyboru formy reklamy i promocji dostosowanej do tresci i rodzaju dziatania oraz adresatow,

¢ ksztattowanie umiejetno$ci opracowywania planu promocyjnego jednorazowej akcji spotecznej lub dtugofalowego projektu, imprezy lub wydarzenia kulturalnego.

Prerequisites

Student posiada podstawowa wiedze o mediach i kulturze popularne;.

Scope
® Reklama - podstawowe pojecia, funkcje i cele.
® Rodzaje reklamy ze wzgledu na tre$¢ i medium.
® Komercyjna i spoteczna reklama w kulturze.
¢ Adresat komunikatu reklamowego.
Skuteczno$¢ i wptyw reklamy.
Promocja - definicje, zakres pojeciowy.
Promocja i edukacja kulturalna.
Dziatalno$¢ samorzaddw regionalnych i innych podmiotéw w sferze promocji kultury.

Teaching methods
Metoda projektu, dyskusja, praca w grupach, gietda pomystow, burza mézgow.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

Student uzywa specjalistycznego jezyka z zakresu reklamy i promocji, konstruuje komunikaty ® K. U0z

reklamowe, planuje i proponuje akcje promocyjne w zakresie kultury, ktére maja dociera¢ do
specjalistow i szerokiego grona odbiorcéw.

Student planuje dalsze samodzielne zdobywanie i poszerzanie wiedzy z zakresu reklamy i promocji ® K. Uo4

kultury oraz doskonalenie swoich umiejetnosci w tym zakresie, korzystajac z réznych zrédet i
opierajac sie na nowoczesnych technologiach

a project ® Class
activity during the classes

an observation and

evaluation of the student's

practical skills

a discussion ® Class
an observation and

evaluation of the student's

practical skills
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Outcome description Outcome symbols Methods of verification

Student trafnie wybiera odpowiednie metody pracy, $rodki i sposoby postepowania, by w sposéb ® K.U10
efektywny wywigzac sie z zawodowych powinnosci.

Student charakteryzuje i wyjasnia teoretyczne zagadnienia z zakresu reklamy i promociji kultury, ® K_W05
obejmujace terminologie, teorie i metody badar, z uwzglednieniem aspektéw zwigzanych z edukacja
kulturalng i upowszechnianiem kultury.

Student dba o konieczno$¢ zachowania sie w sposob profesjonalny i przestrzegania zasad etyki ® K_K05
zawodowej przy pozyskiwaniu wsparcia zewnetrznego dla wtasnych projektéw reklamowych; jest

wrazliwy na problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z pozyskiwaniem dotacji na dziatania

zwigzane z pracg animatora kultury w instytucji prywatnej badZ parstwowej.

Assignment conditions

Cwiczenia - podstawa i warunkiem zaliczenia éwiczen jest aktywne uczestnictwo w zajeciach (50%) oraz realizacja projektu tj. akcji promocyjno-reklamowej dziatania

a project

an observation and
evaluation of the student's
practical skills

a discussion
activity during the classes

a discussion

an observation and
evaluation of activities
during the classes

The class form

® Class

® Class

® Class

kulturalnego w przestrzeni zewnetrznej (50%). Dozwolona jest jedna nieobecnos$¢ na ¢wiczeniach, kazda nastepng student zobowigzany jest odrobi¢ na konsultacjach dla

studentow.

Oceng koricowa z przedmiotu jest ocena z ¢wiczen.
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Further reading
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