Promocja twdrczos$ci i nowe media - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Promocja twérczosci i nowe media

Kod przedmiotu 03.2-WA-JiMED-PromTwérNowMed-S22
Wydziat Wydziat Artystyczny

Kierunek Jazz i muzyka estradowa

Profil praktyczny

Rodzaj studiow drugiego stopnia z tyt. magistra
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2022/2023

Informacje o przedmiocie
Semestr

Liczba punktéw ECTS do zdobycia
Typ przedmiotu

Jezyk nauczania

Sylabus opracowat

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne) (stacjonarne)

Cwiczenia 15 1

Cel przedmiotu

[1] Zapoznanie sie z tradycyjnymi i aktualnymi formami promocji twérczosci.

1
1
obowigzkowy
polski
® dr Artur Majewski

Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(niestacjonarne) (niestacjonarne)
Zaliczenie na
ocene

[2] Zapoznanie sie z zasadami i etykg uzywania mediéw spotecznosciowych i nabycie umiejetnosci w postugiwaniu sie nimi przy promowaniu wtasnych przedsiewzie¢

artystycznych.

[3] Uswiadomienie dynamiki i szybkosci zmian technologicznych i ich wptywu na formy upowszechniania twérczosci.

Wymagania wstepne

Przyjecie na 1 rok studiéw na kierunku Jazz i muzyka estradowa zgodnie z wymogami rekrutacji.

Zakres tematyczny

Cwiczenia praktyczne obejmujgce:

- tworzenie wtasnych profili w mediach spotecznosciowych i na platformach dystrybucji nagran

- tworzenie i prowadzenie strony internetowej
- kreacje i zarzadzanie wizerunkiem artysty

- zastosowanie prawa autorskiego w rzeczywistosci nowych mediéw

- taczenie nowoczesnych i tradycyjnych form promocji twérczosci w jednolity, spéjny przekaz.

Metody ksztatcenia

¢wiczenia praktyczne, dyskusja

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

posiada wiedze dotyczaca prezentacji materiatu muzycznego w formie nagran i

koncertéw, réwniez za pomocg mediéw elektronicznych.

zna podstawowe pojecia dotyczace prawa autorskiego oraz dysponuje wiedza
dotyczaca finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zawodu muzyka.

Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé
° Jwos ® aktywnosé w trakcie zajeé * Cwiczenia

® biezaca kontrola na zajeciach

® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

* Jwi4g ® aktywnosé w trakcie zajeé * Cwiczenia
biezaca kontrola na zajeciach
obserwacje i ocena umiejetnosci

praktycznych studenta


http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zajeé

potrafi $wiadomie podejmowac twérczy dyskurs z ideg prezentowanego dzieta * J_u20 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
muzycznego ® biezaca kontrola na zajeciach
® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta
jest gotéw do inicjowania dziatan artystycznych w zakresie szeroko pojetej kultury * JK03 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
i podejmowania projektow o charakterze interdyscyplinarnym ® biezaca kontrola na zajeciach
® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta
jest gotéw do funkcjonowania w spoteczeristwie w zakresie wykonywania * JK0s ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
wihasnych dziatan artystycznych dbajac o etyke zawodowa i rozwijanie dorobku ® biezaca kontrola na zajeciach
twérczego ® obserwacje i ocena umiejetnosci

praktycznych studenta

jest gotéw do prezentowania projektow z gatunku muzyki jazzowej i gatunkéw * JKo6 ¢ aktywno$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
pokrewnych w przystepny sposéb dla oséb niemajacych doswiadczenia w pracy ® biezaca kontrola na zajeciach
nad projektami artystycznymi ® obserwacje i ocena umiejetnosci

praktycznych studenta

Warunki zaliczenia
Projekt wdrozony do uzytku.
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