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poznanie podstaw prawnych dotyczacych dziatalnosci instytucji kultury,

zadan i kompetencji, budzetowanie, polityka informacyjna,

¢ ksztattowanie umiejetnosci komunikacji,

Wymagania wstepne

Zaliczenie przedmiotu w 3. semestrze.

Zakres tematyczny
SEMESTR |

doskonalenie umiejetnosci organizacji pracy wtasnej i zespotowej oraz zarzadzania grupa,

Zasady funkcjonowania instytucji kultury z podstawami prawnymi.

Proces komunikacji, jego elementy, rodzaje i uwarunkowania.

Public relations.

Hospitacja imprez przygotowanych przez instytucje kultury (obserwacja, dyskusja).

SEMESTR I

Polityka informacyjna.
Konferencja prasowa.
Wywiad.

Media.

Udziat (w charakterze wolontariatu) w procesie organizacji imprez, projektow artystycznych, koncertdw, konkursow.

Forma zaliczenia

Zaliczenie

poznanie zasad organizacji wydarzen kulturalnych (impreza masowa, impreza rekreacyjna): zarzgdzanie procesem organizacji imprezy, planowanie pracy, podziat

praktyczne przygotowanie do organizacji i realizacji przedsiewzie¢ z dziedziny kultury, zwtaszcza kultury muzycznej, w kontekscie kolejnych etapéw (projekt -
realizacja - dokumentacja).


http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/
http://www.wa.uz.zgora.pl/

SEMESTRIII

Podstawy projektowania i organizaciji przedsiewzie¢ muzycznych (koncert, festiwal, cykl koncertowy, quiz muzyczny).

Opracowanie projektu imprezy.

SEMESTR IV

Przygotowanie do realizacji przedsiewziecia (projektu) z wykorzystaniem elementow i dziatan z zakresu komunikacji spotecznej.

Promocja projektu.
Realizacja projektu.

Dokumentacja.

Metody ksztatcenia

Wyktad, prezentacja, obserwacja, dyskusja, metoda projektu, ¢wiczenia, préba, koncert.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektow

Student jest gotéw do krytycznej oceny wtasnych dziatan twérczych i artystycznych
oraz innych przedsiewzie¢ z zakresu kultury i sztuki.

Student jest gotéw do integrowania z innymi osobami w ramach podejmowanych
zadan w miedzykulturowym otoczeniu zawodowym.

Student jest gotéw do prezentowania projektéw z gatunku muzyki jazzowej i
gatunkéw pokrewnych w przystepny sposob dla oséb niemajacych doswiadczenia w
pracy nad projektami artystycznymi.

Student potrafi funkcjonowa¢ w zespotach typu combo i big band lub w zespotach
wokalnych oraz wspétdziatac z artystami w ramach wspéinych prac i projektow,
takze o charakterze multidyscyplinarnym.

Student jest gotéw do inicjowania dziatan artystycznych w zakresie szeroko pojetej
kultury i podejmowania projektdw o charakterze interdyscyplinarnym.

Student zna podstawowe pojecia dotyczace prawa autorskiego oraz dysponuje
wiedzg dotyczacg finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw zawodu
muzyka.

* J K04

Metody weryfikacji

® aktywnosé w trakcie zajeé

® dyskusja

® konspekt

® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

® projekt

aktywno$¢ w trakcie zajec

dyskusja

konspekt

® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

® projekt

aktywnos¢ w trakcie zajec¢

® dyskusja

konspekt

obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

® projekt

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
dyskusja

® konspekt

obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

projekt

¢ aktywnosé w trakcie zajeé
dyskusja

® konspekt

obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

projekt

aktywnos$¢ w trakcie zaje¢

dyskusja

® konspekt

® obserwacje i ocena umiejetnosci
praktycznych studenta

® projekt

Forma zaje¢

* Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

* Cwiczenia

Cwiczenia



Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student posiada poszerzong wiedze na temat kontekstow pozamuzycznych muzyki * J_ W06 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
jazzowej i estradowej i ich zwigzkéw z innymi dziedzinami wspétczesnego zycia. ¢ dyskusja
¢ konspekt

® obserwacja i ocena aktywnosci

na zajeciach
¢ projekt

Warunki zaliczenia
SEMESTR |

1. Orientacja w zakresie tematyki podejmowanej w danym semestrze.

2. Obecnos$¢ na zajeciach.

SEMESTRII
1. Orientacja w zakresie tematyki podejmowanej w danym semestrze.
2. Realizacja powierzonego zadania w ramach udziatu w procesie organizacji imprez.

3. Obecno$¢ na zajeciach.

SEMESTR I
1. Opracowanie projektu imprezy muzycznej.
2. Orientacja w zakresie tematyki podejmowanej w danym semestrze.

3. Obecnos¢ na zajeciach.

SEMESTR IV
1. Aktywny udziat w przygotowaniach do realizacji projektu.
2. Opracowanie materiatéw promocyjnych imprezy.
3. Udziat w realizacji projektu.
4. Opracowanie dokumentacji.

5. Orientacja w zakresie tematyki podejmowanej w danym semestrze.
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Uwagi
Studenci biorg udziat w obserwacji przedsiewzie¢ artystycznych organizowanych przez instytucje prowadzace dziatalno$¢ kulturalng, a takze aktywnie uczestniczg w realizacji
projektu w zakresie organizacji imprez.
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