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Cel przedmiotu

Zapoznanie sie z najwazniejszymi zagadnieniami public relations. Poznanie $rodkéw i technik kontaktu z mediami. Umiejetno$¢ analizy formy i tresci przekazéw PR.
Umiejetno$¢ przygotowania studenta do efektywnego wykorzystania wiedzy w zakresie organizowania dziatari PR. Préba tworzenia wtasnego planu PR firmy, a takze
przygotowania wtasnej wypowiedzi PR tekstowej (np. do celéw prasowych lub internetowych) oraz wideo przeznaczonej dla mediéw. Przygotowanie studenta do czynnego i
tworczego reprezentowania instytucji w mediach.

Wymagania wstepne

Ogodlna wiedza w zakresie funkcjonowania instytucji, organizacji i przedsiebiorstw réznego typu.

Zakres tematyczny

1. Definicje public relations oraz cele i relacje z otoczeniem.
2. Psychologiczne aspekty wywierania wptywu na otoczenie.
3. Uwarunkowania prawno-zwyczajowe PR.

4. Uwarunkowania etyczne PR.

5. Modele komunikowania i strategie dziatan w PR.

6. Techniki i srodki tworzenia wizerunku firmy.

7-8. Program PR dla wybranego przedsigbiorstwa.

9-10. Wspétpraca z mediami.

11-12. PR w Internecie. Newsletter.

13. PR w sytuacji kryzysowe;j.

14. PR w szkole, sporcie i turystyce.

Metody ksztatcenia

Miniwyktad, dyskusja, analiza tekstu Zrédtowego, analiza materiatéw wideo, analiza przypadku, omawianie prac studenckich.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student zna podstawowe pojecia i zasady z zakresu komunikacji ® KKG1_W03 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé ® Konwersatorium
spotecznej i reprezentowania instytucji w kontaktach ze ® dyskusja

spoteczenstwem ® projekt

® wypowiedzZ pisemna
Przygotowanie materiatu wideo jako
wypowiedzi rzecznika prasowego

Student stosuje poprawng i komunikatywna polszczyzne do ® KKG1_U04 ® praca pisemna ® Konwersatorium
tworzenia celowych i skutecznych komunikatéw ® Przygotowanie materiatu wideo jako

wypowiedzi rzecznika prasowego
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http://www.wh.uz.zgora.pl/
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ma umiejetno$¢ merytorycznego argumentowania w celu ® KKG1_U15
przygotowania wtasciwych dziatarn wizerunkowych

Student potrafi samodzielnie okresli¢ priorytety stuzace realizacji ® KKG1.K04
zadania rzecznika prasowego, efektywnie organizuje wtasng prace i
krytycznie ocenia jej stopiert zaawansowania

Warunki zaliczenia

Aktywnos¢ na zajeciach.

Przygotowanie programu kampanii PR.

Przygotowanie newslettera.

Przygotowanie nagrania wideo jako wypowiedzi rzecznika prasowego.
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