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Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Poznanie najwazniejszych poje¢ dotyczacych popkultury, zwigzanych z nig trendéw oraz kanatéw informacyjnych, ktérymi przenika sie $wiat literatury, filmu, komiksu, sztuki
oraz muzyki.

Znajomos¢ najwazniejszych elementéw wchodzacych w sktad szeroko rozumianych nowoczesnych medidw. Poznanie rzadzacych nimi mechanizméw kulturowych oraz
cywilizacyjnych. Rozpoznanie wynikajacych z nich zagrozen, ale takze szans, jakie oferuja dla wspétczesnego odbiorcy.

Zrozumienie wzajemnych relacji zachodzacych pomiedzy swiatem nowych technologii a popkulturg. Poznanie narzedzi oraz metod, ktérymi symbolika kultury masowej objawia
sie w mass mediach, zaréwno w celu rozrywkowym, marketingowym lub tez propagandowym.

Poznanie zjawisk pobocznych, ktére towarzysza wspétczesnym mass mediom oraz popkulturze, np. konsumpcjonizm, kontrkultura lub cyfryzacja rzeczywistosci.

Wymagania wstepne
Studenci powinni posiada¢ podstawowa wiedze na temat technologii oraz technik przekazu powszechnie stosowanych od poczatku lat 90. XX wieku oraz popularnych nurtéw w
literaturze, filmie, komiksie oraz grach komputerowych.

Zakres tematyczny
1. Definicja popkultury (kultury masowej) w XXI wieku. Opis zjawiska.
. Nowoczesne media we wspétczesnym Swiecie.
. Techniki komunikacyjne w nowoczesnych mediach.
. Nowe media, jako platforma przenoszenia tresci kultury masowej.
. Ksztattowanie popkultury przez odbiorcéw. Narzedzia i zasieg oddziatywania.
. Krytyka popkultury. Kontrkultura.
. Monetyzacja kultury. Nowoczesne formy marketingu.
. Manipulacja w sieci. Symbolika w stuzbie propagandy.
. Digitalizacja $wiata. Kierunki rozwoju nowych mediéw.
. Przysztos¢ popkultury. Konsumpcjonizm zamiast pracy?
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Metody ksztatcenia
Metody nauczania teoretycznego (elementy wyktadu problemowego, objasnienia, opisy - w przypadku wyktadow) i praktycznego (dyskusja, analiza zagadnienia, prezentacja -
na ¢wiczeniach)

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Symbole efektow Metody weryfikacji
® KKG1_W01 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé

Opis efektu Forma zajec¢
Student wie, jakie szanse i mozliwosci oferujg najnowsze technologie w celu
maksymalizacji oddziatywania na spoteczeristwo. Nie s3 mu réwniez zwigzane z tym

zagrozenia, ktére dotykaja wspdtczesnego cztowieka, odbiorce masowych tresci.

* Cwiczenia
® obserwacja i ocena
aktywnosci na zajeciach


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Student rozumie pojecie popkultury, zna najwazniejsze trendy w tym zakresie, m.in. w ® KKG1.K08 ® aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
Swiecie literatury, komiksu, kina i gier wideo. ® obserwacja i ocena

aktywnosci na zajeciach

Student potrafi omoéwi¢ zjawisko przenikania popkultury do $wiata nowych mediéw, zna ® KKG1.U16 ® aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
rowniez definicje zjawisk pobocznych, takich jak konsumpcjonizm, komercjalizm, czy ® obserwacja i ocena

tez propaganda. aktywnosci na zajeciach

Student zna i potrafi okresli¢, czym sa nowoczesne media, zna ich podstawe ® KKG1_U12 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
technologiczna oraz kanaty komunikacyjne, jakimi angazowany jest odbiorca. ® obserwacja i ocena

aktywnosci na zajeciach

Warunki zaliczenia

Systematyczny i aktywny udziat w zajeciach, zapoznawanie sie ze wskazanymi lekturami, przygotowywanie zadanych form pisemnych, wyktad zakoriczony egzaminem,
¢wiczenia zakoriczone kolokwium lub pracg semestralna.
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