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Aim of the course

Zapoznanie z problematyka opinii publicznej (definicje, rodzaje, funkcje), rola mediow w jej ksztattowaniu, nabycie wiedzy dotyczgcej badan opinii publicznej (struktury procesu
badawczego, metod i technik badawczych, reprezentatywnosci badan opinii i mozliwosci uogéiniania wynikéw na populacje), przygotowanie i realizacja projektu badania opinii
publicznej, zapoznanie z archiwami danych sondazowych i mozliwosci ich wykorzystania w pracy dziennikarskiej (zasady publikowania wynikéw badan opinii publicznej),
nabycie wiedzy dotyczacej technik manipulacji wynikami badar opinii i wykorzystania badan jako instrumentu nacisku spotecznego.

Prerequisites

Wiedza podstawowa na temat mediéw.

Scope

1. Opinia publiczna jako kategoria definicyjna (opinia publiczna a opinia spoteczna). Funkcje opinii publicznej.
2. Media masowe a procesy ksztattowania opinii publicznej.
. Koncepcije teoretyczne: spirala milczenia (ujecie E. Noelle-Neumanna). Zjawisko ustanawiania agendy (agenda-setting). Relacje miedzy agenda-setting, agenda-
building i mediami.
. Formy wyrazania i pomiaru opinii publicznej.
. Manipulacja opinig publiczng (opinia publiczna a propaganda). Manipulacja medialna.
. Struktura procesu badawczego w badaniach opinii
. Metody i techniki badan opinii publicznej (PAPI, CATI, CAPI, CAWI)
. Reprezentatywnos$¢ w badaniach opinii publicznej (préby probabilistyczne)
9. Sondaze opinii publicznej i publikowanie wynikéw badan
10. Archiwa danych sondazowych (CBOS, PADS)
11. Przygotowanie zatozen do realizacji projektu badania opinii publicznej (przyktady projektowania i organizacji badar sondazowych).
12. Przygotowanie narzedzi do sondazowego badania opinii
13. Dobor respondentow w badaniach opinii spotecznej. Przygotowanie préby do sondazowego badania opinii
14. Realizacja badania opinii (zajecia w terenie)
15. Analiza i prezentacja wynikow zrealizowanych projektow (zaliczenie).

w

o0 N o o b

Teaching methods

Dyskusja, prezentacja, projekt

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student zna i potrafi zastosowac¢ w praktyce wybrane metody i techniki badania opinii ® KE1_W03 ® aproject ® Class
publicznej. ¢ activity during the

classes


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Outcome description
Student wykorzystuje posiadang wiedze, by formutowaé problemy badawcze, dobiera¢
metody i narzedzia umozliwiajace realizacje badania opinii publiczne;.

Student zna i postuguje sie pojeciem "opinia publiczna" w kontekscie nauk o komunikacji
spotecznej i mediach. Potrafi interpretowac zjawiska i role opinii publicznej w komunikacji
medialnej.

Student posiada umiejetnos¢ krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci
zwigzanych z badaniami opinii publicznej i interpretacjg wynikow.

Assignment conditions

Outcome symbols
¢ UD1.U03

® KE1.K01

Methods of verification

a project
activity during the
classes

a discussion

a research paper
activity during the
classes

a discussion

a project

activity during the
classes

Aktywny udziat w zajeciach i dyskusji, prezentacja wybranej "agendy", przygotowanie i realizacja projektu badania opinii publicznej.
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