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Laboratorium 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zapoznanie się ze strategiąorganizacji rynku medialnego w Polsce i problemamizarządzania organizacjami medialnymi, a także wzywaniami związanymi z przeobrażeniami 
technologicznymi na rynku medialnym w kontekście problemów rynku pracy. Analiza krytyczna funkcjonowania wybranych organizacji medialnych.

 

Wymagania wstępne
Wiedza z zakresu poszczególnych rodzajów mediów funkcjonujących w Polsce.

Zakres tematyczny
1.     Wprowadzenie do problematyki zarządzania strategicznego w mediach - dualna natura przedsiębiorstw medialnych.

2.     Polski rynek medialny – struktura, uwarunkowania społeczno-polityczne, konkurencja.

3.     Media publiczne a media komercyjne – najważniejsze problemy funkcjonowania.

4.     Praca w organizacjach medialnych.

5.     Zarządzanie zasobami ludzkimi w mediach.

6.     Zarządzanie marką przedsiębiorstwa medialnego.

7.     Badanie efektywności funkcjonowania organizacji medialnych.

8.     Trendy rozwojowe organizacji medialnych.

9.     Zarządzanie mediami społecznościowymi.

10.   Funkcjonowanie organizacji medialnych - studia przypadków.

Metody kształcenia
Analiza przypadku, analiza danych, prezentacja, dyskusja.

 

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student zna podstawowe ekonomiczne, prawne i etyczne uwarunkowania działalności 
zawodowej związanej z dziennikarstwem i komunikacją społeczną, w tym podstawowe 
pojęcia i zasady z zakresu ochrony własności przemysłowej i prawa autorskiego 

KF1_W12 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach

Laboratorium

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju różnych form przedsiębiorczości 
w zakresie dziennikarstwa i komunikacji społecznej oraz dotyczące rynku i polityki 
regionalnej 

KF1_W13 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
projekt

Laboratorium

Student planuje i proponuje zastosowanie narzędzi analityczno-badawczych z zakresu 
zarządzania zasobami ludzkimi do analizy funkcjonowania organizacji medialnych

UD1_U12 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach

Laboratorium

Student analizuje i projektuje procesy zachodzące w badaniach funkcjonowania 
organizacji medialnych, stawia i weryfikuje proste hipotezy dotyczące efektywności 
funkcjonowania organizacji medialnych

UD1_U13 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
projekt

Laboratorium

Student identyfikuje i analizuje procesy związane z przeobrażeniami rynku medialnego KF1_K06 obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
projekt

Laboratorium

Warunki zaliczenia
Aktywy udział w zajęciach.

Przygotowanie prezentacji analizującej funkcjonowanie wybranej organizacji medialnej.
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