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Cel przedmiotu
Zapoznanie sie ze strategigorganizacji rynku medialnego w Polsce i problemamizarzadzania organizacjami medialnymi, a takze wzywaniami zwigzanymi z przeobrazeniami
technologicznymi na rynku medialnym w kontekscie probleméw rynku pracy. Analiza krytyczna funkcjonowania wybranych organizacji medialnych.

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu poszczegdlnych rodzajéw mediéw funkcjonujgcych w Polsce.

Zakres tematyczny

1. Wprowadzenie do problematyki zarzadzania strategicznego w mediach - dualna natura przedsiebiorstw medialnych.
2. Polski rynek medialny - struktura, uwarunkowania spoteczno-polityczne, konkurencja.

3. Media publiczne a media komercyjne - najwazniejsze problemy funkcjonowania.

4. Praca w organizacjach medialnych.

5. Zarzadzanie zasobami ludzkimi w mediach.

6. Zarzadzanie markg przedsiebiorstwa medialnego.

7. Badanie efektywnosci funkcjonowania organizacji medialnych.

8. Trendy rozwojowe organizacji medialnych.

9. Zarzadzanie mediami spoteczno$ciowymi.

10. Funkcjonowanie organizacji medialnych - studia przypadkéw.

Metody ksztatcenia
Analiza przypadku, analiza danych, prezentacja, dyskusja.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé
Student zna podstawowe ekonomiczne, prawne i etyczne uwarunkowania dziatalnosci ® KE1_W12 ® obserwacja i ocena ® Laboratorium
zawodowej zwigzanej z dziennikarstwem i komunikacjg spoteczna, w tym podstawowe aktywnosci na zajeciach

pojecia i zasady z zakresu ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student zna podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci ® KE1.W13 ® obserwacja i ocena ® Laboratorium
w zakresie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej oraz dotyczace rynku i polityki aktywnosci na zajeciach

regionalnej ® projekt

Student planuje i proponuje zastosowanie narzedzi analityczno-badawczych z zakresu ® up1_u12 ® obserwacja i ocena ® Laboratorium
zarzgdzania zasobami ludzkimi do analizy funkcjonowania organizacji medialnych aktywnosci na zajeciach

Student analizuje i projektuje procesy zachodzace w badaniach funkcjonowania ® uDp1.U13 ® obserwacja i ocena ® Laboratorium
organizacji medialnych, stawia i weryfikuje proste hipotezy dotyczace efektywnosci aktywnosci na zajeciach

funkcjonowania organizacji medialnych ® projekt

Student identyfikuje i analizuje procesy zwigzane z przeobrazeniami rynku medialnego ® KF1_K06 ® obserwacja i ocena ® Laboratorium

aktywnosci na zajeciach
® projekt

Warunki zaliczenia
Aktywy udziat w zajeciach.

Przygotowanie prezentacji analizujacej funkcjonowanie wybranej organizacji medialnej.
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