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Cel przedmiotu
WIEDZA:

1. Przekazanie wiedzy na temat roli mediów społecznościowych w komunikacji marketingowej.

2. Pokazanie, jak działa Facebook, Instagram, Tik Tok i Tweeter pod kątem funkcjonalności i odmiennych form prezentacji treści i multimediów.

 

UMIEJĘTNOŚCI:

1. Analizowanie przez studenta ruchów reklamowych i wizerunkowych, które umożliwiają media społecznościowe (tutaj: do wyboru: TIK TOK lub INSTAGRAM).

2. Wykorzystywanie narzędzi do użytkowania mediów społecznościowych oraz związanych z tym zadań.

3. Rozróżnianie funkcjonowania promocji wizerunkowych w obrębie każdego z omawianych serwisów społecznościowych.

 

KOMPETENCJA:

1. Umożliwienie spotkania z ludźmi promującymi swój wizerunek w mediach społecznościowych.

2. Kształtowanie zdolności do pracy zespołowej oraz potrzeby samokształcenia i aktualizowania swojej wiedzy.

3. Krytyczna weryfikacja posiadanej wiedzy z zakresu funkcjonowania i rozwoju mediów społecznościowych.

Wymagania wstępne
Posiadanie konta na wybranym portalu społecznościowym wraz z podstawową znajomością funkcjonowania danego serwisu.

Zakres tematyczny
WYKŁAD:

1. Charakterystyka i podział mediów społecznościowych.

2. Media społecznościowe - perspektywa psychologiczna.

3. Marketing mediów społecznościowych.

4. Społeczności wirtualne w internecie.

5. Rola klienta w mediach społecznościowych i jego wpływ na kształtowanie wartości.

6. Reklama w mediach społecznościowych i monetyzacja treści blogowych.

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


7. Influencer marketing - analiza jego roli i znaczenia w mediach społecznościowych.

8. Facebook - specyfika medium i elementy pomyślnej kampanii.

9. Instagram - specyfika medium i elementy pomyślnej kampanii.

10. Tweeter - specyfika medium i elementy pomyślnej kampanii.

11.You Tube - specyfika medium i elementy pomyślnej kampanii.

12. TIK TOK - specyfika medium i elementy pomyślnej kampanii.

13. Społeczności marek i lojalność konsumencka.

 

LABORATORIUM:

1. Zajęcia organizacyjne.

2. Idea MS.

3. Idea dóbr i usług w MS.

4. Zdjęcie i jego rola w budowaniu marki (praca nad jakością zdjęcia, wymogi dotyczące fotografii na różnych MS).

5. Praca nad tworzeniem contentu w MS (cz.1).

6. Praca nad tworzeniem contentu w MS (cz.2).

7. Film i żart, czyli przekraczanie granic celem osiągnięcia sukcesu - tworzenie kampanii wizerunkowej na TIK TOKU.

8. Tworzenie kampanii reklamowej na Facebooku.

9. Tworzenie kampanii reklamowej na Twitterze.

10. Tinder - tajniki funkcjonowania społeczności randkowej.

11. Budowanie marki osobistej w MS.

12. Spotkanie studentów z influencerem.

13. Spotkanie studentów z blogerem.

14. ASMR - analiza zjawiska na bazie vlogów SZEPCZĄCEJ W SIECI i ANIKI.

15. Negatywna i pozytywna kampania wyborcza w MS na przykładzie wyborów prezydenckich w Polsce 2020.

 

 

Metody kształcenia
1. Wykłady z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych

2. Zespołowe rozwiązywanie problemów

3. Indywidualne rozwiązywanie problemów

4. Wywiady z gośćmi ze świata social mediów

5. Ćwiczenia praktyczne (przy tablicy)

6. Praca nad projektem

7. Konsultacje

8. Dyskusja

9. Prezentacja materiałów autorskich

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć



Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student posiada ugruntowaną wiedzę dotyczącą wyboru serwisu społecznościowego 
oraz zasad tworzenia reklamy w danym medium społecznościowym.

KF1_W11 aktywność w trakcie zajęć
bieżąca kontrola na 
zajęciach
egzamin - ustny, opisowy, 
testowy i inne
obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
odpowiedź ustna

Wykład
Laboratorium

Student posiada wiedzę na temat cech charakterystycznych danych serwisów 
społecznościowych.

KF1_W14 aktywność w trakcie zajęć
egzamin - ustny, opisowy, 
testowy i inne
obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
odpowiedź ustna

Wykład
Laboratorium

Student zna i rozumie rolę reklamy w mediach społecznościowych, a także analizuje 
zjawisko monetyzacji treści blogowych na poszczególnych przykładach.

KF1_W15 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
egzamin - ustny, opisowy, 
testowy i inne
obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach
odpowiedź ustna

Wykład
Laboratorium

Student potrafi przygotować/przygotowuje przekaz właściwy dla danego medium 
społecznościowego.

UD1_U09 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja

Laboratorium

Student bierze udział w debacie z udziałem influencera, zadaje pytania i wyciąga 
odpowiednie wnioski.

UD1_U10 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
obserwacja i ocena 
aktywności na zajęciach

Wykład
Laboratorium

Student zna i rozumie zjawisko pozytywnej i negatywnej kampanii w mediach 
społecznościowych, a także potrafi zinterpretować wybrane wydarzenia kampanijne 
pod kątem ich funkcji i przełożenia na aspekt opiniotwórczy.

UD1_U14 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
odpowiedź ustna
przygotowanie referatu

Wykład
Laboratorium

Student posiada kompetencje do odpowiedzialnego pełnienia ról zawodowych 
poprzez przestrzeganie zasad etyki zawodowej w działalności dziennikarskiej i 
wymagania tego od innych 

KF1_K07 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja

Laboratorium

Warunki zaliczenia
1. Aktywny udział w ramach zajęć laboratoryjnych.

2. Aktywność podczas rozmowy z influencerem.

3. Inicjowanie dyskusji w obrębie wybranego zagadnienia z zajęć laboratoryjnych.

4, Prezentacja multimedialna.

5. Przygotowanie i przeprowadzenie debaty w ramach wybranego problemu.

6. Egzamin ustny.
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Uwagi
Jest to przedmiot obowiązkowy w ramach specjalności dziennikarstwo internetowe.
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