Copywriting - course description

General information

Course name Copywriting

Course ID 15.1--DiksP-CW-S22

Faculty Faculty of Humanities

Field of study Journalism and social communication
Education profile academic

Level of studies First-cycle studies leading to Bachelor's degree
Beginning semester winter term 2022/2023

Course information

Semester 5

ECTS credits to win 2

Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. Piotr Ktadoczny

Classes forms
The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)
Laboratory 30 2

Aim of the course
Wiedza

1. Zapoznanie sie z wybranymi terminami zwigzanymi z copywritingiem internetowym,
2. Zapoznanie sie celami i funkcjami przekazéw internetowych oraz $rodkami stuzacymi do jej wyrazania.

Umiejetnosci

1. Interpretowanie komunikatow internetowych i analizowanie ich pod katem copywritingu,
2. Umiejetnosc¢ tworzenia wartosciowych i kreatywnych tekstow internetowych.

Kompetencja
1. Odnalezienie sie na wspétczesnym rynku pracy.

Prerequisites
Zaliczenie z przedmiotdw: media spotecznosciowe, jezyk w internecie, komunikacja w Internecie.

Scope
1. PODSTAWY PRACY COPYWRITERA

® Estetyka tresci.

® Poprawno$¢ jezykowa.

® Relacja stowo - obraz w przekazach internetowych.
* Cwiczenia na kreatywno$g.

2. WEB COPYWRITING

® Specyfika tworzenia tresci na strony WWW.

® Specyfika tworzenia tresci w social media.

® Omowienie typdw narracji na stronie internetowej.
* Cwiczenia na kreatywno$¢ - praca indywidualna.

3. SEQ i CONTENT COPYWRITING

® Optymalizacja tresci pod katem SEO.
® Tworzenie artykutow na zaméwienie.
® Projektowanie tresci Ul i UX - praca w grupach.

Teaching methods
Opis wyjasniajacy, dyskusja, prezentacja, analiza przypadku, ¢wiczenia kreatywne, analiz tekstéw, burza mézgow.

Learning outcomes and methods of theirs verification

Hours per week (part-time) Form of assignment
Credit with grade

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student zna w sposob zaawansowany wptyw czynnikéw spoteczno-rynkowych na ® KE1_W08 ® adiscussion ® Laboratory
przekaz internetowy. ® activity during the classes
® praca zaliczeniowa
indywidualna
praca zaliczeniowa w
grupach

Student zna wybrane pojecia, zjawiska i mechanizmy z zakresu copywritingu. ® KE1_W15 ® adiscussion ¢ Laboratory
® activity during the classes
® praca zaliczeniowa
indywidualna
praca zaliczeniowa w
grupach

Student potrafi sprawnie uzywac jezyka polskiego, by redagowaé zoptymalizowany ® uD1_UQ7 ¢ activity during the classes ® Laboratory
kontent strony internetowe;. ® praca zaliczeniowa

indywidualna

praca zaliczeniowa w

grupach

Student tworzy tresci zgodne z zasadami UI/UX oraz SEO. ® up1.ul4 ® activity during the classes ¢ Laboratory
praca zaliczeniowa

indywidualna

praca zaliczeniowa w

grupach

Student jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy z zakresu copywritingu w ® KE1_K02 ¢ adiscussion ® Laboratory
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych zwigzanych z dziatalnoscia ® activity during the classes
dziennikarza internetowego. ® praca zaliczeniowa

indywidualna

praca zaliczeniowa w

grupach

Assignment conditions
® Praca zaliczeniowa indywidualna - przeksztatcenie wybranej narracji ze strony internetowej (z podanego zakresu) w forme kreatywng (storytelling) - z prezentacjg na
zajeciach.
® Praca zaliczeniowa w grupach - audyt uzytecznosci wybranego sklepu internetowego (z podanego zakresu) i opracowanie propozyciji nowej strategii (zgodnej z
zasadami UX) - z prezentacjg na zajeciach.
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Further reading
Gorska-Olesinska M., Stowo w sieci, Opole 2009.



Jarosz M., Kontent kontentowi (nie)réwny? Wptyw optymalizacji tekstow (techniki SEO) na tresci dostepne w polskich portalach ogdlnoinformacyjnych, [w:] Gatunki i formaty we
wspdtczesnych mediach, red. W. Godzic, A. Koziet, J. Szylko-Kwas, Warszawa 2015, s. 395-409.

Lisowska-Magdziarz M., Obrazy ciata, obrazy produktu. Analiza metafor wizualnych i multimodalnych w mediach masowych, [w:] Komunikacja wizualna, red. P. Francuz, Warszawa
2012.

Piekot T., Dyskurs polskich wiadomosci prasowych, Krakéw 2006.

Smaga A., Formy pismo/obraz na stronach WWW. Przeglad, [w:] Przekaz digitalny. Z zagadnieri semiotyki, semantyki i komunikacji cyfrowej, red. E. Szczesna, Krakéw 2015, s.
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Notes
Sylabus przygotowany przez dr. Elwire Topolnicka.

Jest to przedmiot obowigzkowy w ramach specjalnosci dziennikarstwo internetowe.
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