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Cel przedmiotu
Zapoznanie sie z procesem badania mediéw i podstawowymi metodami badarn medioznawczych. Przeprowadzenie badarn mediéw we wtasnym zakresie i ich krytyczna analiza.

Wymagania wstepne
Wiedza z zakresu rodzajéw mediéw.

Zakres tematyczny
Wyktad:

. Proces badawczy i struktura procesu badawczego: istota badar, plan, koncepcja, elementy badar, skale i typologie, etyka badan, prébkowanie.

. Strategie badan: metody jakosciowe, analiza tresci, badania sondazowe, badania longitudinalne, badania do$wiadczalne.

. Analiza danych: statystyka, sprawdzanie hipotez.

. Zastosowanie badan: media drukowane, media elektroniczne, reklama, public relations, Internet.

. Teorie badan medioznawczych: funkcjonalizm amerykarski, teoria uzytkowania i korzysci, teoria agenda-setting, dramaturgiczna koncepcja zycia spotecznego Ervinga
Goffmana, teoria empiryczna: hipoteza spirali milczenia Elisabeth Noelle-Neumann, teoria krytyczna, determinizm technologiczny, ekonomia polityczna komunikowania.
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. Rytuat i rytualna koncepcja komunikacji (spotecznej i medialnej).
. Polskie Badania Czytelnictwa.

. Badanie mediéw elektronicznych.

. Polskie Badanie Internetu.

10. Instytucje badajace media w Polsce i na $wiecie.
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Cwiczenia:

. Przygotowanie do podjecia badan.

. Analiza zawartosci prasy.

. Analiza zawartosci mediéw.

. Semiotyka dziennikarskiego obrazu fotograficznego.

. Budowanie ankiety na potrzeby wybranych badan nad mediami.

. Rytuat w badaniach komunikacji.

. Analiza retoryczno-erystyczna przekazéw politycznych.

. Metody iloSciowe w analizie tresci przekazéw medialnych.

. Analiza naktadéw, telemetria, radiometria i badania przekazéw online.
. Prezentacje wynikdw badan i ocena ich jakosci.
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Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny, wyktad problemowy, analiza przypadku, prezentacja, dyskusja, analiza danych.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu
Student rozpoznaje i charakteryzuje metodologie, techniki i narzedzia
wykorzystywane w badaniu mediéw

Student identyfikuje i wyjasnia teorie i poglady dotyczace badan medioznawczych

Student planuje i proponuje zastosowanie narzedzi analityczno-badawczych z
zakresu medioznawstwa do analizy przekazéw medialnych, ich audytoriéw oraz
kanatéw komunikacji

Student analizuje i projektuje procesy zachodzace w badaniach medioznawczych,
stawia i weryfikuje proste hipotezy dotyczace przekazéw medialnych

Student argumentuje sady z wykorzystaniem wtasnych pogladéw oraz pogladéw
innych autoréw, formutuje wnioski oraz tworzy syntetyczne podsumowania w
zakresie metod badan medioznawczych

Student rozumie potrzebe uczenia sie przez cate zycie w celu doskonalenia
kompetencji w dziedzinie dziennikarstwa i komunikacji spotecznej

Warunki zaliczenia

Aktywny udziat w zajeciach.

Prezentacja na zajeciach.

Zbudowanie ankiety na wybrany temat.

Projekt - badanie medioznawcze wybrang metoda.
Zdanie egzaminu.
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