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Formy zajęć
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Liczba godzin w tygodniu 
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Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)
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Forma zaliczenia

Ćwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Wiedza: Student posiada wiedzę na temat współczesnego życia kulturalnego, funkcjonowania instytucji kultury, ośrodków życia kulturalnego oraz sposobów animacji kultury, 
zna gatunkowe formy publicystyki i krytyki kulturowej oraz sposoby promocji i upowszechniania kultury za pośrednictwem mediów, dysponuje wiedzą na temat kulturotwórczej 
roli mediów, zna terminologię niezbędną w pracy dziennikarza kulturowego oraz podstawy warsztatu dziennikarza kulturowego.

Umiejętności: Student potrafi zastosować wiedzę teoretyczną w pracy dziennikarskiej, samodzielnie planuje i realizuje projekty dziennikarskie dotyczące życia kulturalnego, 
redaguje teksty dziennikarskie dotyczące życia kulturalnego.

Kompetencje: Student czynnie uczestniczy w życiu medialnym i kulturalnym, jest świadomy opiniotwórczej roli mediów oraz znaczenia pracy dziennikarskiej w upowszechnianiui 
promowaniu zjawisk kultury.

Wymagania wstępne
Podstawowa znajomość form medialnych popularyzujących, upowszechniających i promujących kulturę. 

Zakres tematyczny
1. Sposoby funkcjonowania i zakres działania instytucji kultury.
2. Ośrodki życia kulturalnego: funkcje, zakres działalności, sposoby promocji.
3. Funkcjonowanie i promocja lokalnych i regionalnych domów kultury.
4. Zarządzanie kulturą: kulturalny marketing mix.
5. Oferta kulturalna dla określonej grupy docelowej: ćwiczenia praktyczne.
6. Strategie animacji kultury.
7. Partycypacja w kulturze i proces twórczy.
8. Kulturotwórcza funkcja mediów.
9. Dziennikarstwo kulturowe.

10. Gatunkowe formy publicystyki i krytyki kulturowej.
11. Analiza wybranych tekstów publicystycznych i krytycznych na temat współczesnej kultury polskiej.
12. Promocja kultury w nowych mediach.
13. Kultura w portalach społecznościowych.
14. Analiza przykładowych kampanii medialnych promujących kulturę.
15. Specyfika regionalnych i lokalnych szczebli życia kulturalnego.

Metody kształcenia
Opis podający, opis wyjaśniający, dyskusja, studium przypadku, analiza tekstu źródłowego.

 

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć

http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student wykazuje wiedzę na temat wpływu czynników kulturowych na 
komunikację medialną.

KF2_W05 aktywność w trakcie zajęć
odpowiedź ustna

Ćwiczenia

Student komunikuje się na tematy specjalistyczne związane z obecnością kultury 
w mediach ze zróżnicowanymi kręgami odbiorców 

KF2_U08 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja

Ćwiczenia

Student kieruje i prowadzi debatę na tematy związane z obecnością kultury w 
mediach

KF2_U09 aktywność w trakcie zajęć
dyskusja

Ćwiczenia

Student organizuje działalność popularyzującą oraz upowszechniającą kulturę KF2_K04 aktywność w trakcie zajęć
wypowiedź pisemna

Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Aktywność na zajęciach, przygotowanie zadań cząstkowych. 
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