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Cel przedmiotu

Wiedza: Student posiada wiedze na temat wspotczesnego zycia kulturalnego, funkcjonowania instytucji kultury, osrodkéw zycia kulturalnego oraz sposobéw animacji kultury,
zna gatunkowe formy publicystyki i krytyki kulturowej oraz sposoby promocji i upowszechniania kultury za posrednictwem medidw, dysponuje wiedza na temat kulturotwérczej
roli mediéw, zna terminologie niezbedng w pracy dziennikarza kulturowego oraz podstawy warsztatu dziennikarza kulturowego.

Umiejetnosci: Student potrafi zastosowaé wiedze teoretyczng w pracy dziennikarskiej, samodzielnie planuje i realizuje projekty dziennikarskie dotyczace zycia kulturalnego,
redaguje teksty dziennikarskie dotyczace zycia kulturalnego.

Kompetencje: Student czynnie uczestniczy w zyciu medialnym i kulturalnym, jest $wiadomy opiniotworczej roli mediéw oraz znaczenia pracy dziennikarskiej w upowszechnianiui
promowaniu zjawisk kultury.

Wymagania wstepne
Podstawowa znajomos¢ form medialnych popularyzujacych, upowszechniajgcych i promujacych kulture.

Zakres tematyczny
1. Sposoby funkcjonowania i zakres dziatania instytucji kultury.

. Osrodki zycia kulturalnego: funkcje, zakres dziatalnosci, sposoby promoc;ji.
. Funkcjonowanie i promocja lokalnych i regionalnych doméw kultury.
. Zarzadzanie kultura: kulturalny marketing mix.
. Oferta kulturalna dla okreslonej grupy docelowej: ¢wiczenia praktyczne.
. Strategie animacji kultury.
. Partycypacja w kulturze i proces tworczy.
. Kulturotwércza funkcja mediéw.

9. Dziennikarstwo kulturowe.
10. Gatunkowe formy publicystyki i krytyki kulturowej.
11. Analiza wybranych tekstéw publicystycznych i krytycznych na temat wspétczesnej kultury polskiej.
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12. Promocja kultury w nowych mediach.

13. Kultura w portalach spotecznosciowych.

14. Analiza przyktadowych kampanii medialnych promujacych kulture.
15. Specyfika regionalnych i lokalnych szczebli zycia kulturalnego.

Metody ksztatcenia
Opis podajacy, opis wyjasniajacy, dyskusja, studium przypadku, analiza tekstu Zrédtowego.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢
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Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student wykazuje wiedze na temat wptywu czynnikdéw kulturowych na ® KE2_W05 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
komunikacje medialng. ® odpowiedzZ ustna

Student komunikuje sie na tematy specjalistyczne zwigzane z obecnoscia kultury ® KE2_U08 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajeé * Cwiczenia
w mediach ze zr6znicowanymi kregami odbiorcow ® dyskusja

Student kieruje i prowadzi debate na tematy zwigzane z obecnoscia kultury w ® KF2_U09 ¢ aktywnos¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia
mediach ® dyskusja

Student organizuje dziatalno$¢ popularyzujaca oraz upowszechniajacg kulture ® KF2_K04 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zaje¢ * Cwiczenia

wypowiedZ pisemna

Warunki zaliczenia

Aktywnos$é na zajeciach, przygotowanie zadan czastkowych.
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