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Cel przedmiotu

Wiedza: zaznajomienie studentéw z aktualnymi trendami i najnowszymi ideami zwigzanymi z przeciwdziataniem kryzysowi klimatycznemu czy promowaniem postaw
ekologicznych w sieci.

Umiejetnosci: wyszukiwania i obserwowania trendéw oraz przyktadéw kreatywnosci przekazu ekologicznego w sieci, postugiwanie sie najnowszymi pojeciami z tego zakresu.

Kompetencje: podwyzszona $wiadomos¢ globalnego transferu idei ekologicznych w sieci, uwrazliwienie na etyke dziatarn komunikacyjnych.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ poje¢ dotyczacych globalnego ruchu ekologicznego.

Zakres tematyczny

1. Ruchy spoteczne w dobie mediéw spotecznosciowych - dynamika.

2. Charakterystyka czotowych eco-influenceréw w perspektywie $wiatowej i rodzime;j.

3. Tworzenie contentu na przyktadzie tresci wybranych eco-influenceréw. Analiza eko-profili na Instagramie (Ubrania do oddania / Szafa sztywniary / Eko-logicznie /
Nanowos$mieci)

4. Kampania spoteczna w dobie zwrotu ekologicznego (Jak ratuje $wiat Areta Szpura - spotkanie z autorkg dotyczace zatozonego przez nig ruchu less waste).
5. Zjawisko influencer marketingu - od idei do monetyzacji tresci (Dziatalno$¢ zielonogdrskiego FoodMed Centrum pod katem aktywnosci w sieci).

6. Zjawisko ASMR jako alternatywna droga do ekologii dZzwieku (Aneta Chmieliriska i jej podcast DZIKOPRZYGODY, czyli rola gtosu / monologu w opowiesci o zielonej stronie
$wiata).

7. ZAPLECZE alternatywa nastrdj las - przygotowanie dyskusji (w ramach podcastu SPOTIFY) z udziatem przedstawicieli Laséw Paristwowych - etap pierwszy: rozmowa /
podziat zadan. ZAPLECZE alternatywa nastrdj las - etap drugi: dyskusja, nagranie podcastu. ZAPLECZE alternatywa nastrdj las - etap trzeci: podsumowanie dyskusji.

Metody ksztatcenia

Wyktad konwersatoryjny, dyskusja problemowa, praca ze zZrédtami cyfrowymi, studium przypadku.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student rozpoznaje nowe zjawiska komunikacyjne dotyczace promowania postaw ® KE2_ W10 ¢ aktywno$¢ w trakcie ® Laboratorium
ekologicznych w sieci, charakteryzuje ich specyfike, definiuje znaczenia nowych idei zajec

® dyskusja

studium przypadku


http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/
http://www.wh.uz.zgora.pl/

Opis efektu
Student objasnia najnowsze trendy i analizuje przyktady kreatywnych przekazow
nowomedialnych dotyczacych ekologii

Student wspétdziata z innymi przy wyszukiwaniu i analizowaniu najnowszych
zjawisk komunikacyjnych dotyczacych kryzysu ekologicznego w sieci

Student przygotowuje do publikacji wybrane studium przypadku i umieszcza je w
sieci, dziatajac na rzecz upowszechniania postaw ekologicznych w mediach

Warunki zaliczenia

Symbole efektow
® KE2_U08

® KF2_U14

® KF2_K05

Metody weryfikacji

¢ aktywno$¢ w trakcie

zajeé
dyskusja
studium przypadku

aktywnos¢ w trakcie
zajec

dyskusja

studium przypadku

aktywnos$¢ w trakcie
zajec

Aktywny udziat w zajeciach i w dyskusji, prezentacja studium przypadku (praca grupowa), zamieszczenie opisu studium przypadku w sieci.
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