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Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Wykład 15 1 9 0,6 Zaliczenie na 
ocenę

Ćwiczenia 15 1 9 0,6 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest zapoznanie z istotą, celami i instrumentami marketingu w przedsiębiorstwie; nabycie umiejętności stosowania narzędzi marketingu mix, wykorzystywania 
metod badania rynku oraz konstruowania strategii promocyjnej dla wybranego produktu.

Wymagania wstępne
Wiedza i umiejętności z przedmiotów: ekonomia i zarządzanie. Umiejętności tworzenia prezentacji multimedialnej.

Zakres tematyczny
Wykłady

1. Ewolucja poglądów na znaczenie marketingu. Marketing - filozofia, istota, zasady, funkcje i zadania.
2. Koncepcja marketingu-mix 4P (product, price, promotion, place) i jej rozwinięcie do 5P i 7P. Instrumenty marketingu partnerskiego 4C.
3. Nabywca indywidualny i instytucjonalny oraz ich procesy zakupowe.
4. Segmentacja rynku. Pojęcie i ogólne warunki wyodrębniania segmentów. Wybór rynków docelowych i pozycjonowanie oferty.
5. Produkt (istota, rodzaje, funkcje, cykl życia produktu).
6. Cena oraz dystrybucja jako elementy marketingu-mix.
7. Promocja czyli komunikacja marketingowa z klientem. Koncepcja promotion-mix’u.
8. Zarządzanie marketingowe, czyli jak zbudować strategię marketingową?

Ćwiczenia

1. Omówienie założeń projektu strategii promocyjnej.
2. Budowanie wartości dla klienta za pomocą strategii produktowej.
3. Analiza SWOT, jako narzędzie formułowania celów strategii promocyjnej.
4. Docelowa grupa odbiorców jako adresaci content marketingu.
5. Strategia komunikacji marki (branding).
6. Slogan promocyjny i identyfikacja wizualna kampanii.
7. Wybór instrumentów komunikacji marketingowej.
8. Prezentacja autorskiego projektu strategii marketingowej wybranego produktu.

Metody kształcenia
metody podające: wykład informacyjny z prezentacją multimedialną; wykład konwersatoryjny
metody poszukujące: problemowa, sytuacyjna, projektu, SWOT, dyskusji okrągłego stołu.

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć

http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student posiada wiedzę o narzędziach marketingowych i zarządzaniu marketingowym 
oraz rozumie znaczenie marketingu we współczesnym przedsiębiorstwie.

K_W11 aktywność w trakcie zajęć
kolokwium

Wykład
Ćwiczenia

Student zna i rozumie koncepcję marketingu-mix i promocji-mix. K_W11 aktywność w trakcie zajęć
kolokwium

Wykład
Ćwiczenia

Student potrafi przygotować kampanię promocyjną dla wybranego produktu. K_U13
K_U19

aktywność w trakcie zajęć
dyskusja
projekt

Ćwiczenia

Student potrafi współpracować przy tworzeniu strategii promocyjnej wybranego 
produktu.

K_U15 bieżąca kontrola na 
zajęciach

Ćwiczenia

Student potrafi wskazać praktyczne rozwiązania dotyczące marketingowego 
zarządzania przedsiębiorstwem. 

K_U07
K_U13

bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
projekt

Ćwiczenia

Student jest gotów do pogłębiania wiedzy z zakresu marketingu oraz właściwego 
planowania i realizacji etapów tworzenia strategii promocyjnej.

K_K01
K_K03

bieżąca kontrola na 
zajęciach

Ćwiczenia

Warunki zaliczenia
Wykład: zdanie przedmiotowego kolokwium obejmującego treści wykładowe (test - 20 pytań, pytania jednokrotnego wyboru, prawda-fałsz lub otwarte) - na ocenę 
pozytywną wymagane uzyskanie 50% łącznej sumy punktów
Ćwiczenia: przygotowanie projektu kampanii promocyjnej produktu (praca grupowa, ocenie podlega kompletność zagadnień, merytoryka opracowania oraz prezentacja 
projektu na zajęciach);

Ocena końcowa z przedmiotu jest oceną składającą się w 50% z oceny z testu końcowego i w 50% z oceny z ćwiczeń (ocena z ćwiczeń może zostać podwyższona za aktywność)
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