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Formy zajęć
Forma zajęć Liczba godzin w semestrze 

(stacjonarne)
Liczba godzin w tygodniu 
(stacjonarne)

Liczba godzin w semestrze 
(niestacjonarne)

Liczba godzin w tygodniu 
(niestacjonarne)

Forma zaliczenia

Laboratorium 15 1 9 0,6 Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Przekazanie podstawowych pojęć związanych z tworzeniem produktu turystycznego i wiedzy na temat etapów budowy produktu turystycznego. Wykształcenie umiejętności 
samodzielnego kształtowania produktu turystycznego.

Wymagania wstępne
Wiedza z zakresu podstaw ekonomii oraz marketingu w turystyce i rekreacji

Zakres tematyczny
Definicje produktu turystycznego 
Kategorie produktu turystycznego 
Przykłady produktów turystycznych 
Strategia Rozwoju Krajowego Produktu Turystycznego Polski, produkty markowe turystyki polskiej
Etapy budowy produktu turystycznego na przykładach
Nazwa produktu i logo,
Charakterystyka podmiotu tworzącego produkt

 

Metody kształcenia
Laboratoria praktyczne, przygotowanie projektu

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Potrafi prognozować rozwój produktów turystycznych K_U01

K_U02
K_U12

aktywność w trakcie zajęć
przygotowanie projektu

Laboratorium

potrafi współdziałać i pracować w grupie, również jej przewodzić, przyjmując w 
niej różne role (np. lidera, członka zespołu, organizatora produktu turystycznego)

K_U15
K_U19
K_K02

aktywność w trakcie zajęć Laboratorium

Potrafi posługiwać się zdobytą wiedzą i samodzielnie tworzyć produkt 
turystyczny

K_K05 aktywność w trakcie zajęć
przygotowanie projektu

Laboratorium

rozumie potrzebę uczenia się przez całe życie oraz potrzebę podnoszenia 
kompetencji zawodowych i osobistych

K_K01
K_K03

aktywność w trakcie zajęć Laboratorium

http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/


Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Zna i rozumie podstawowe pojęcia związane z tworzeniem produktu 
turystycznego

K_W01
K_W03
K_W11

aktywność w trakcie zajęć
przygotowanie projektu

Laboratorium

Warunki zaliczenia
Zaliczenie na ocenę na podstawie przygotowanego projektu.
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