Turystyka biznesowa - opis przedmiotu

Informacje ogdlne
Nazwa przedmiotu

Kod przedmiotu
Wydziat

Kierunek

Profil

Rodzaj studiow
Semestr rozpoczecia

Informacje o przedmiocie
Semestr

Liczba punktéw ECTS do zdobycia
Typ przedmiotu

Jezyk nauczania

Sylabus opracowat

Formy zajec¢

Forma zaje¢ Liczba godzin w semestrze

(stacjonarne)
Cwiczenia 20
Laboratorium 10

Cel przedmiotu

Turystyka biznesowa
04.4-WB-TiR2P-F4-TBi-S21
. Biologi

Turystyka i rekreacja

praktyczny
pierwszego stopnia z tyt. licencjata

semestr zimowy 2022/2023

Liczba godzin w tygodniu
(stacjonarne)
1,33

0,67

Liczba godzin w semestrze

(niestacjonarne)
12

5
3
obowiazkowy
polski
® drIwona Miedzifiska

Liczba godzin w tygodniu
(niestacjonarne)
0,8

0,4

Forma zaliczenia

Zaliczenie na
ocene
Zaliczenie na
ocene

Celem przedmiotu jest zapoznanie studenta z dynamicznie rozwijajacym sie rynkiem turystyki biznesowej, wyposazenie go w wiedze z zakresu dziatania sektora turystycznego z
ukierunkowaniem na ustugi MICE (przemyst spotkan), spotkania grupowe (seminaria, konferencje itp.), wystawy (targi, pokazy dla branzy lub klientéw), szkolenia, kursy, podréze
motywacyjne (incentive travel), imprezy firmowe - imprezy integracyjne, motywacyjne.

Wymagania wstepne
znajomo$¢ nowych trendéw w turystyce

Zakres tematyczny

1. Podstawy turystyki biznesowej. Czynniki rozwoju turystyki biznesowej. Zakres i metody badan turystyki biznesowe;.

2. Formy turystyki biznesowej - turystyka konferencyjna, kongresowa, motywacyjna, korporacyjna, przemyst wystawienniczy.

3. Rynek turystyki biznesowej. Odbiorcy oferty turystyki biznesowej. Potencjat obszaru recepc;ji turystycznej z punktu widzenia oferty turystyczno-biznesowej

4. Produkt turystyki biznesowej. Strategie: produktéw, promocji i sprzedazy

5. Determinanty ksztattowania i rozwoju turystyki biznesowej

6. Dobre praktyki: studia przypadkéw dotyczace turystyki biznesowej w Polsce i na $wiecie

Metody ksztatcenia

wyktad informacyjny
wyktad problemowy
case study

dyskusja

wycieczka studyjna

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu

posiada $wiadomos$¢ koniecznosci $ledzenia zmian na rynku turystycznym i w

obrebie potrzeb samego turysty

Symbole efektow
® K_W02

® K07
® KK01

® KK02

Metody weryfikacji
¢ aktywnos¢ w trakcie
zajec
® dyskusja

Forma zaje¢

¢ Laboratorium
* Cwiczenia


http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student okazuje szacunek wobec klienta, grup spotecznych oraz troske o ich dobro ® K_K04 ® aktywnos$¢ w trakcie ¢ Laboratorium
zajeé * Cwiczenia

¢ dyskusja
ma pogtebiong wiedze z zakresu uwarunkowan i kierunkéw rozwoju turystyki ® K_W02 ® aktywnos$¢ w trakcie ¢ Laboratorium
biznesowej ® K.Wo03 zajec * Cwiczenia

® dyskusja

® kolokwium
uzyska wiedze i umiejetnosci w zakresie obstugi klientéw biznesowych oraz ® K_W08 ® aktywnos$¢ w trakcie ¢ Laboratorium
podjecia pracy zawodowej w instytucjach zajmujacych sie turystyka biznesowa ® K U15 zajec * Cwiczenia

® dyskusja

® kolokwium
potrafi scharakteryzowa¢ dziatania sektora turystycznego z ukierunkowaniem na ® K_U02 ¢ aktywnos$¢ w trakcie ® Laboratorium
ustugi MICE (przemyst spotkar) ® K_U05 zajec * Cwiczenia

® dyskusja

® kolokwium

Warunki zaliczenia

aktywnos¢ na zajeciach, kolokwium zaliczeniowe
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