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Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdw z istota marketingu, zaznajomienie z czynnikami wptywajacymi na rynek i nabywce, zapoznanie z zasadami segmentacji rynku i
postugiwania sie narzedziami marketingu mix, nabycie umiejetnosci stosowania instrumentéw marketingowych oraz nabycie umiejetnosci konstruowania strategii
marketingowej w przedsigbiorstwach zwigzanych z rynkiem zywnosciowym.

Wymagania wstepne

Umiejetno$¢ postugiwania sie programami komputerowymi (takimi jak np. Word, Power Point, Excel).

Pojecie, geneza i rozw6j marketingu. Otoczenie marketingowe i zasoby przedsiebiorstwa.
Postepowanie nabywcdw na rynku i czynniki wptywajace na zachowanie konsumentdw. Istota, zasady i kryteria segmentacji rynku.
Zywnosé jako produkt marketingowy. Funkcje opakowania i marki na rynku artykutéw zywnosciowych.

Cena i jej ksztattowanie oraz dystrybucja jako element marketingu.

Klasyfikacja i budowa strategii marketingowej w biznesie zwigzanym z doradztwem zywieniowym i dietetyka.

Zakres tematyczny
Wyktady
1.
2. Zrédta informacji marketingowych i badania marketingowe.
3.
4.
5.
6. Promocja jako wyraz komunikacji marketingowej.
7.
Cwiczenia:
1
2. Analiza SWOT przedsiebiorstwa jako baza budowy celéw.
3. Budowa kwestionariusza ankiety.
4. Omowienie wynikéw badan rynkowych/konsumenckich.
5. Projektowanie celéw marketingowych.
6. Wybdr segmentu rynku i zasiegu dziatania firmy.
7. Opracowanie strategii produktu.
8. Polityka cenowa.
9. Wyboér instrumentéw komunikacji marketingowej.
10. Opracowanie strategii dystrybuciji.
11. Prezentacja projektéw.

Metody ksztatcenia
metody podajace:

wyktad informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych,

. Podstawowe pojecia marketingowe. Oméwienie zatozen projektu ,Moja firma”. Dane ogéIne o firmie : branza, nazwa, lokalizacja, zasoby materialne, ludzkie.


http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/

¢ wyktad problemowy.

metody poszukujace:

® problemowe: gietda pomystdow,
¢ c¢wiczeniowo-praktyczne: metoda projektu, dyskusje

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu
Zna i rozumie pojecia marketing, rynek, marketing mix, narzedzia marketingowe,
strategia marketingowa.

Zna i rozumie podstawowe zasady zwigzane z prawem autorskim.

Potrafi zastosowac racjonalne rozwigzania w przygotowaniu planu marketingowego
oraz opracowac narzedzia marketingowe do skutecznej komunikacji z klientem.

Potrafi zaplanowac i zorganizowaé wspdtprace przy realizacji projektu oraz
przedstawi¢ wyniki badan marketingowych.

Jest gotéw do przestrzegania zasad przedsiebiorczo$ci przy opracowaniu planu
marketingowego dziatalnosci gospodarczej.

Jest gotéw do aktywnego uczestniczenia w opracowaniu strategii marketingowej,
wyrazania wtasnej opinii i konstruktywnej krytyki proponowanych rozwigzar.

Warunki zaliczenia

Uzyskanie pozytywnej oceny z testu z wyktadéw oraz z projektu z éwiczen.

- wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie testu (20 pytan: jednokrotnego wyboru, otwarte, prawda-fatsz) z tresci prezentowanych w trakcie wyktaddw,

Symbole efektow

® KW02

Metody weryfikacji

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
biezaca kontrola na
zajeciach

test koficowy

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
biezaca kontrola na
zajeciach

projekt

test koricowy

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
projekt
test koficowy

biezaca kontrola na
zajeciach

aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
projekt

biezaca kontrola na
zajeciach
projekt

Forma zaje¢

Wyktad
Cwiczenia

Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

- ¢wiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie wykonanego projektu strategii marketingowej firmy (indywidualnie lub w grupach): ocenie podlega kompletnos¢ zagadnien,

merytoryka opracowania oraz prezentacja projektu na zajeciach

- obecno$é na zajeciach oraz uczestnictwo w dyskusjach

Ocena koricowa sktada sie w 50% z oceny z testu, 50% z oceny z ¢wiczen (projekt - 80%; aktywno$¢ (obecnos¢, udziat w dyskusjach) - 20%)
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