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Cel przedmiotu
Celem przedmiotu jest poznanie mozliwosci i zasad stosowania technik multimedialnych w biznesie, zapoznanie sie z mozliwos$ciami serwiséw spotecznosciowych i ,Web 2.0"
oraz poznanie zasad wygtoszenia prezentacji multimedialne;.

Wymagania wstepne

Podstawowe umiejetnosci z obstugi komputerdw i sieci Internet.

Zakres tematyczny

Wyktad:

1. Istota i geneza technologii multimedialnych. Wynalazki bedace fundamentem dla multimediéw, Internet a popularyzacja multimediéw, najnowsze urzadzenia multimedialne i
ich ogélne zastosowania.

2. Rola obrazu, dZwieku i animacji w przekazie multimedialnym

3. Narzedzia Web 2.0. Przeglad serwiséw spotecznosciowych, Web 2.0.

4. Serwisy typu ,Mashup”- zastosowania.

5. Web 3.0 - internet przysztosci.

6. Zastosowania technologii multimedialnych w obszarach ekonomicznych. Multimedia w przedsiebiorstwie, przyktady zastosowan multimediéw w biznesie, multimedia w
dydaktyce.

7. Prawo autorskie a tresci multimedialne.

Projekt:
Prezentacja multimedialna na wybrany temat zwiazany z biznesem i zarzadzaniem.

Metody ksztatcenia

Tradycyjny wyktad; Dyskusja; Projekt grupowy (5 oséb w danej grupie) w postaci prezentacji multimedialne;.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student zna techniki i narzedzia multimedialne uzyteczne w rozwigzywaniu probleméw ® K_W01 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Wyktad
biznesowych; posiada dobra znajomos¢ zasad dziatania serwiséw spotecznosciowych ,Web 2.0"; ® K W15 testowy i inne

Potrafi analizowaé¢ zmiany zachodzace w spoteczeristwie na skutek wprowadzania nowoczesnych ® K_W20 ® obserwacja i ocena

technologii; zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z zakresu ochrony prawa autorskiego. aktywnosci na zajeciach


http://www.wmie.uz.zgora.pl/
http://www.wmie.uz.zgora.pl/
http://www.wmie.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé¢

Student rozumie potrzebe nieustannego i systematycznego zapoznawania sie z ® K_U05 ® obserwacje i ocena ® Projekt
najnowoczesniejszymi osiggnieciami technologicznymi oraz uregulowaniami prawnymi; potrafi ® K_K03 umiejetnosci praktycznych

samodzielnie uzupetniac i aktualizowac wiedze w zakresie nowoczesnych technologii, ze studenta

szczegdlnym uwzglednieniem Zrédet internetowych. ® projekt

przygotowanie referatu

Student potrafi dobrac¢ i oceni¢ przydatnos¢ danej technologii do rozwigzania konkretnego ® K.U10 ® obserwacja i ocena ® Projekt
problemu spoteczno-gospodarczego; potrafi odnosi¢ sie do obowigzujgcych norm prawnych i ® KU12 aktywnosci na zajeciach
zasad ochrony wartosci intelektualnej w obszarze multimediéw. ® KU14 ® przygotowanie projektu

® KU15

Warunki zaliczenia

Udziat w zajeciach jest obowigzkowy. Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z projektu (50%) oraz ocena z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest pozytywna
ocena z projektu i egzaminu.
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