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Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene
Cwiczenia 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu
Zapoznanie z terminologig zwigzang z promocja, definiowanie poje¢. Oméwienie poszczegdlnych elementéw promocji — mix i warunkéw ich stosowania. Ksztattowanie
umiejetnosci umozliwiajacych m.in przygotowanie ogtoszenia reklamowego, zaprojektowania planu promocii.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Wyktad: w trakcie zajec zostanie wyjasniona istota komunikacji marketingowej. Szczegotowo prezentowane beda wszystkie elementy promocji — mix (reklama, public relations,
sprzedaz osobista, promocja sprzedazy i marketing bezposredni) oraz mozliwosci ich wykorzystania w réznych warunkach funkcjonowania organizacji. Zasady tworzenia
poprawnego ogtoszenia reklamowego, oferty sponsorskiej, zasady kreowania wizerunku. Istota sprzedazy osobistej, strategie postepowania z klientami w procesie sprzedazy
osobistej. Wspétpracy z agencjg reklamowa i mediami. Aspekty promocyjne opakowania oraz merchandising. Uwarunkowania projektowania i wdrazania skutecznego systemu
komunikacji, takie jak: prawo, konkurencja, oczekiwania odbiorcow. Metody pomiaru skutecznos$ci i efektywnosci dziatari promocyjnych.

Cwiczenia: rozréznianie poszczeg6inych elementéw promocji mix, opracowanie planu promocji dla wybranego podmiotu oraz okreslenie warunkéw jej wdrozenia, redagowanie
oferty sponsorskiej oraz ogtoszenia reklamowego. Praktyczne stosowanie technik postepowania z trudnymi klientami. Przygotowanie planu wspétpracy z agencja reklamowa.
Opracowanie briefingu reklamowego.

Metody ksztatcenia
Wyktad: wyktad konwencjonalny, dyskusja, pokaz.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, psychodramy, gietda pomystéw, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkéw, klasyczna metoda
problemowa, studia literatury.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Jest chetny do prezentowania wtasnych opinii. ® K_KO7 ® odpowiedz ustna * Cwiczenia
® przygotowanie projektu

Student posiada umiejetno$¢ stosowania wiedzy teoretycznej z zakresu ® K_U02 ® obserwacje i ocena umiejetnosci * Cwiczenia
promocji i reklamy w praktyce. praktycznych studenta

® odpowiedzZ ustna


http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw Metody weryfikacji Forma zajeé

Student posiada wiedze z zakresu terminologii zwigzanej z promocja i ® K_Wo1 ® egzamin - ustny, opisowy, testowy i ® Wyktad
reklama, potrafi definiowac i rozréznia¢ podstawowe pojecia. inne * Cwiczenia
® kolokwium

obserwacja i ocena aktywnosci na

zajeciach
Potrafi wspotpracowac w grupie jest kreatywny. ® K_K02 ® obserwacja i ocena aktywnosci na * Cwiczenia
zajeciach
Dokonywania obserwacji zjawisk i proceséw zachodzacych w ® K_U03 ® obserwacja i ocena aktywnosci na * Cwiczenia
przedsigbiorstwie i w jego otoczeniu. zajeciach
Zna zasady redagowania ogtoszenia reklamowego oraz oferty sponsorskiej. ® K_W02 ® obserwacje i ocena umiejetnosci * Cwiczenia
Ma wiedze zwigzang z formutowaniem planu promoc;ji dla wybranego praktycznych studenta
podmiotu. ® przygotowanie projektu

Warunki zaliczenia

Wyktad: zaliczenie pisemne, ktére bedzie obejmowac materiat z wyktadow i cwiczen (K_W01; K_W02). Zaliczenie bedzie w formie pytar otwartych i zamknietych. Warunkiem
otrzymania zaliczenia jest uzyskanie wymaganej minimalnej liczby punktéw. Termin: zgodnie z harmonogramem studiéw w sesji zimowej

Cwiczenia: na ocene skfada¢ sie beda oceny z kolokwium, projektu dotyczacego planu promocji dla danego przedsiebiorstwa oraz zadar do samodzielnego i grupowego
wykonania - napisanie oferty sponsoringowej, przygotowanie ogtoszenia reklamowego (K_U02; K_U03; K_K02; K_K07).

Warunkiem otrzymania zaliczenia kolokwium jest uzyskanie wymaganej liczby punktéw.

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z wyktadu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z ¢wiczen i wyktadu.
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