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Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdw z istota marketingu, z zasadami postugiwania sie narzedziami marketingu mix, zaznajomienie z Srodkami i formami promocji w
dziatalno$ci biznesowej, poznanie podstawowych zasad planowania i realizacji skutecznych programéw komunikacji marketingowej, ksztattowanie umiejetnosci doboru

efektywnych dziatar promocyjnych w dziatalno$ci produkcyjnej lub ustugowej w zakresie doradztwa zywieniowego i w zawodzie dietetyka.

Wymagania wstepne

Umiejetno$¢ postugiwania sie programami komputerowymi (takimi jak np. Word, Power Point, Excel).

Zakres tematyczny
Wyktady
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Cwiczenia:

. Segmentacja klientéw.
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osobista).

Prezentacja projektow.

Metody ksztatcenia
metody podajace:

Podstawowe zatozenia marketingu i promocji. Otoczenie marketingowe i zasoby przedsiebiorstwa.

Zrédta informacji marketingowych i badania marketingowe na potrzeby skutecznej promocji.

Zachowanie konsumentdéw na rynku. Zasady wyodrebniania jednorodnych grup klientéw.

Promocja jako wyraz komunikacji marketingowej.

Instrumenty promocji mix.

Nowoczesne formy promociji.

Promocja produktéw zywnosciowych, ustug zwigzanych z doradztwem zywieniowym, promocja gabinetu dietetycznego.

. Podstawowe pojecia marketingowe. Oméwienie zatozen projektu ,Moja firma - strategia promocji”.
. Analiza SWOT przedsiebiorstwa jako baza budowy strategii promocyjne;.

. Prowadzenie badan marketingowych na uzytek strategii promocji.

. Projektowanie celéw promocji mix.

¢ wyktad informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych,

® wyktad problemowy.

. Analiza mozliwosci wykorzystania instrumentéw komunikacji marketingowej (reklama, promocja sprzedazy, marketing bezposredni, public relations, sprzedaz


http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/
http://www.wnb.uz.zgora.pl/

metody poszukujace:

problemowe: gietda pomystow,
¢wiczeniowo-praktyczne: metoda projektu, dyskusje

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji
Zna r6zne formy komunikacji marketingowej i rozumie ich wptyw na konsumenta. ® K_W02 ® aktywnos$¢ w trakcie zajeé
® biezaca kontrola na
zajeciach
® projekt

test kofcowy

Zna i rozumie zasady uwzgledniania praw autorskich w konstruowaniu programéw ® K_W02 ® aktywnos$¢ w trakcie zaje¢
marketingowych. ® biezaca kontrola na
zajeciach
® projekt

® test koricowy

Potrafi opracowacé strategie promocyjng dostosowang do uwarunkowan ® K U12 ® aktywnos$¢ w trakcie zajeé
wewnetrznych i zewnetrznych. ® projekt

test koricowy

Potrafi wspdtpracowac w grupie przy opracowaniu strategii promocyjnej. ® K.U10 ® biezaca kontrola na
zajeciach
Jest gotéw do aktywnego rozwigzywania probleméw zwigzanych z budowa strategii ® KK04 ¢ aktywnos$¢ w trakcie zajec¢
promocji oraz dyskutowania nad wypracowanymi rozwigzaniami. ® K_K05 ® projekt
Jest gotowy do aktywnej wspdtpracy nad projektem strategii promocyjnej i ® K_K05 ® biezaca kontrola na
weryfikowania posiadanej wiedzy. zajeciach
® projekt

Warunki zaliczenia

Uzyskanie pozytywnej oceny z testu z wyktaddw oraz z projektu z éwiczen.

- wyktady: zaliczenie z oceng na podstawie testu (20 pytan: jednokrotnego wyboru, otwarte, prawda-fatsz) z tresci prezentowanych w trakcie wyktaddw,

Forma zaje¢

Wyktad
Cwiczenia

Wyktad
Cwiczenia

Wyktad

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

- ¢wiczenia: zaliczenie z oceng na podstawie wykonanego projektu strategii promocyjnej firmy (indywidualnie lub w grupach): ocenie podlega kompletnos$¢ zagadnien,
merytoryka opracowania oraz prezentacja projektu na zajeciach

- obecnosé na zajeciach oraz uczestnictwo w dyskusjach

Ocena koricowa sktada sie w 50% z oceny z testu, 50% z oceny z ¢wiczen (projekt - 80%; aktywno$¢ (obecnos¢, udziat w dyskusjach) - 20%)
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