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Forma zaliczenia

Laboratorium 30 2 - - Zaliczenie na 
ocenę

Wykład 15 1 - - Zaliczenie na 
ocenę

Cel przedmiotu
Zapoznanie studenta z podstawowymi metodami analizy statystycznej stosowanymi w badaniach rynkowych. Nabycie przez studenta umiejętności ich odpowiedniego doboru 
oraz zastosowania w praktyce.

Wymagania wstępne
Rachunek prawdopodobieństwa, statystyka opisowa i matematyczna

Zakres tematyczny
Wykład
1. Badania marketingowe. Skale pomiarowe. Dostępność danych. (2 godz.)
2. Metody porządkowania liniowego obiektów. (3 godz.)
             - Metoda wzorca rozwoju
             - Metoda sum standaryzowanych
3. Wprowadzenie do metod klasyfikacji. (4 godz.)
             - Metoda środków ciężkości
             - Taksonomia wrocławska
             - Drzewa decyzyjne (klasyfikacyjne)
4. Conjoint analysis. (3 godz.)
5. Skalowanie wielowymiarowe. (3 godz.)

Laboratorium
1. Zajęcia wprowadzająco-przypominające dot. wykorzystywanego oprogramowania (pakiet R-project) (2 godz.).
2. Podział, rozróżnienie i wstęp na analiza danych marketingowych ze względu na skalę pomiarową (2 godz.).
3. Przypomnienie metod analizy danych marketingowych ze względu na skalę pomiarową:
           a) metody stosowane w statystyce opisowej (3 godz.),
           b) testy statystyczne (3 godz.),
           c) metody analizy zależności (3 godz.)
4. Sprawdzian (2 godz.).
5. Metody statystyczne z wyróżnionymi zmiennymi zależnymi (5 godz.);
6. Metody analizy współwystępowania:
           a) metody klasyfikacji zbioru obiektów (4 godz.);
           b) metody porządkowania liniowego zbioru obiektów (2 godz.),
           c) skalowanie wielowymiarowe (2 godz.);
7. Sprawdzian (2 godz.)
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Metody kształcenia
Wykład tradycyjny (kreda i tablica tylko do najważniejszych sformułowań, wzorów) z wyjątkiem omawianych przykładów zastosowań prezentowanymi w formie slajdów.
Laboratoria odbywają się przy wykorzystaniu sprzętu komputerowego z odpowiednim oprogramowaniem umożliwiającym zastosowanie metod statystycznych w rozwiązywaniu 
zadań (R-project), studenci w aktywny sposób uczestniczą w poszukiwaniu odpowiednich metod rozwiązania przedstawionych zadań

Efekty uczenia się i metody weryfikacji osiągania efektów uczenia się
Opis efektu Symbole efektów Metody weryfikacji Forma zajęć
Student ma teoretyczną i praktyczną wiedzę o metodach statystycznych stosowanych w 
badaniach rynkowych. 

K_W01
K_W02
K_W06
K_W16

bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium

Wykład
Laboratorium

Student rozumie istotę badań rynkowych. K_W02 bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium

Wykład
Laboratorium

Student potrafi klasyfikować dane ze względu na rodzaj ich pomiaru; potrafi właściwie 
dobrać i zastosować metody statystyczne stosowane w analizie danych rynkowych w 
zależności od rodzaju danych.

K_W06
K_U06

bieżąca kontrola na 
zajęciach
dyskusja
kolokwium

Wykład
Laboratorium

Warunki zaliczenia
1. Sprawdziany z zadaniami o zróżnicowanym stopniu trudności, pozwalającymi na ocenę, czystudent osiągnął efekty kształcenia w stopniu minimalnym.
2. Na ostatnim wykładzie (wtedy obecność jest obowiązkowa) wskazywani studenci odpowiadają przy tablicy na pytania dotyczące metod statystycznych stosowanych w 
badaniach rynku. Każdy ze studentów jest przynajmniej raz wywołany, a odpowiedzi są oceniane. W przypadku nie uzyskania oceny pozytywnej, jest możliwość poprawy.
Na ocenę z przedmiotu składa się ocena z laboratorium (70%) i ocena z wykładu (30%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu. są pozytywne oceny z laboratorium i wykładu.
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