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Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia

(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Egzamin
Cwiczenia 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Przekazanie wiedzy z zakresu podstawowych poje¢ dotyczacych marketingu. Definiowanie poje¢ marketingowych. Scharakteryzowanie zachowania konsumenta na rynku.
Wyttumaczenie zakresu i etapdw projektowania strategii marketingowej. Ksztattowanie umiejetnosci postugiwania sie terminologia stosowang w marketingu, rozrézniania
orientacji marketingowych, zidentyfikowania czynnikéw wptywajacych na wybér produktow przez konsumentéw, opracowania strategii marketingowej dla danego
przedsiebiorstwa. Ksztattowanie umiejetnosci wspétpracy w grupie.

Wymagania wstepne
Brak

Zakres tematyczny

Wyktad: istota i znaczenie marketingu, orientacje przedsiebiorstwa na rynek, analiza zachowan konsumenta na rynku, system informacji marketingowej i badania marketingowe,
otoczenie przedsiebiorstwa, segmentacja rynku, cykl zycia produktu, instrumenty marketingu mix, opakowanie produktu, marka jako element strategii produktu, procedura
tworzenia strategii marketingowej, metody analizy stosowane w procedurze budowy strategii marketingowej, zasady budowy planu marketingowego.

Cwiczenia: rozréznianie orientacji przedsiebiorstwa na rynek, definiowanie rél w procesie zakupu, analizowanie procesu zakupu konsumenta, klasyfikacja badan
marketingowych, projektowanie opakowania dla wybranego produktu, zaprojektowanie badania marketingowego, dokonanie podziatu rynku na segmenty wedtug odpowiednio
dobranych kryteriéw, sporzadzenie opisu otoczenia wybranego przedsiebiorstwa oraz dokonania analizy silnych i stabych stron oraz szans i zagrozen wybranego
przedsiebiorstwa, opracowanie strategii marketingowej dla danego przedsiebiorstwa.

Metody ksztatcenia
Wyktad: wyktad konwencjonalny, dyskusja, pokaz.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, gietda pomystéw, prace indywidualne, prace grupowe, metoda projektu, studia przypadkéw, klasyczna metoda problemowa, studia
literatury, praca z tekstem, praca z ksigzka.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student posiada wiedze z zakresu terminologii stosowanej w marketingu, potrafi definiowac ® K_W01 ® aktywnos$¢ w trakcie ¢ Wyktad
podstawowe pojecia marketingu. zajeé * Cwiczenia

® egzamin - ustny,

opisowy, testowy i inne


http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/
http://www.wez.uz.zgora.pl/

Opis efektu

Ma elementarng wiedze z zakresu marketingu, zna hierarchie potrzeb od najbardziej
podstawowych do potrzeb wyzszego rzedu, instrumenty marketingu mix, korzysci ze stosowania
marek dla konsumenta, producenta i dystrybutora, procedure segmentacji rynku, procedure
tworzenia strategii marketingowej i metody analizy stosowane w procedurze budowy strategii
marketingowej oraz zasady budowy planu marketingowego.

Student posiada umiejetno$¢ stosowania wiedzy teoretycznej w zakresie marketingu w
okreslonym obszarze funkcjonowania przedsigbiorstwa.

Dokonywania obserwacji zjawisk i proceséw zachodzacych w przedsiebiorstwie, w tym analizy
silnych i stabych stron oraz szans i zagrozeh w wybranym przedsiebiorstwie oraz dokonywania
wyboru strategii marketingowej odpowiedniej dla danego przedsiebiorstwa, a takze opracowania
strategii marketingowej dla danego przedsiebiorstwa.

Jest chetny do prezentowania wtasnych opinii zwigzanych ze znaczeniem marketingu w
praktycznej dziatalnosci przedsiebiorstwa i potrafi broni¢ swoich pogladéw.

Student potrafi kierowac praca wtasng i zespotowa.

Warunki zaliczenia

Symbole efektow Metody weryfikacji

® KW02

® egzamin - ustny,

opisowy, testowy i inne
kolokwium

® obserwacje i ocena
umiejetnosci
praktycznych studenta
odpowiedz ustna

® obserwacja i ocena
aktywnosci na zajeciach
® odpowied? ustna

¢ aktywnos¢ w trakcie
zajeé

® obserwacje i ocena
umiejetnosci
praktycznych studenta

obserwacje i ocena
umiejetnosci
praktycznych studenta

Forma zaje¢

Wyktad
Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Cwiczenia

Wyktad: egzamin pisemny (K_ZW01, K_ZW02), ktéry bedzie obejmowaé¢ materiat z wyktadéw i ¢wiczen. Egzamin bedzie w formie pytar otwartych i zamknigtych. Warunkiem
otrzymania zaliczenia jest uzyskanie min. 51% z egzaminu. Termin egzaminu: zgodnie z harmonogramem studiéw w sesji zimowej

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Cwiczenia: na ocene skfada¢ sie beda oceny z: dwéch z kolokwiéw, ktére beda obejmowaé pytania otwarte i od 2-3 pytari problemowych oraz zadari do samodzielnego
rozwigzania (K_U01, K_U03, K_K04). W trakcie ¢wiczen beda realizowane réwniez zadania grupowe (K_K05)

Termin zaliczenia kolokwium: zgodnie z harmonogramem studiéw.
Warunkiem otrzymania zaliczenia kolokwium jest uzyskanie min. 51%.
Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)

61%-70% - dostateczny plus (3.5)

71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)

86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu sg pozytywne oceny z ¢wiczen i egzaminu.
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