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Profil ogdlnoakademicki

Rodzaj studiow pierwszego stopnia z tyt. licencjata
Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2016/2017

Informacje o przedmiocie

Semestr 6

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 3

Typ przedmiotu obowiazkowy
Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Cwiczenia 30 2 - - Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Zapoznanie studentow z funkcjonowaniem rynku sztuki w Polsce i na $wiecie oraz uswiadomienie jego roli, ograniczen i dziatania. Przedstawienie mozliwych strategii
sprzedazy obiektéw i umiejetnosci. Ukazanie ksztattu wspétczesnej sztuki na obszarze wszystkich jej dyscyplin w kontekscie rynkowym.

Wymagania wstepne
Brak.

Zakres tematyczny

Pojecie $wiata sztuki w relacji do rynku sztuki; podstawowe problemy marketingu; pojecie marki; galeria jako miejsce kontaktu i sprzedazy; indywidualnosé artysty jako
wyznacznik wartosci; przemiany sztuki na przetomie XX i XXI w.; Domy aukcyjne i targi sztuki jako przestrzenie wymiany towarowo-pienieznej; rola Internetu w handlu sztukg;
podstawowe kwestie prawne zwigzane z zawodem artysty.

Metody ksztatcenia

Metoda podajaco - systematyzujaca — wyktad potaczony z prezentacjami wizualnymi.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow Metody weryfikacji ~ Forma zajeé¢
Zna, rozumie i rozréznia pojecia stosowane do opisu dzieta plastycznego. Zna i rozumie podstawowe linie ® KA1 W01 ¢ aktywnos$¢ w * Cwiczenia
rozwoju malarstwa w historii sztuki oraz zna najwazniejsze publikacje zwigzane z tym zagadnieniem. Wykazuje ® KA1_W06 trakcie zajeé

sie znajomoscig styléw i konwencji w ramach dyscypliny malarstwa i zwigzanych z nimi ideami i tradycjami ® KA1_WO07 ® obserwacja i

tworczymi. Orientuje sie w pismiennictwie dotyczacym historii malarstwa oraz posiada podstawowa wiedze na ® KA1_W09 ocena

temat jego wspétczesnych tendencji. Orientuje sie w istnieniu licznych zwigzkéw taczacych malarstwo z innymi ® KA1 W10 aktywnosci

dziedzinami i dyscyplinami sztuki. Ma wiedze dotyczaca finansowych, marketingowych i prawnych aspektéw ® KA1 W13 na zajeciach

zawodu artysty plastyka ze szczegdlnym uwzglednieniem praw autorskich. Rozumie zalezno$ci miedzy ® KA1 W16 ® test

teoretycznymi i praktycznymi elementami zwigzanymi z kierunkiem malarstwo. Jest przygotowana do ® KA1.U09 ® test koricowy
wspotdziatania z innymi w ramach prac projektow zespotowych. Zna podstawowe formy zachowan zwigzane z ® KA1 U19

publicznymi prezentacjami wtasnych dokonan. Jest zdolny do twdrczej rywalizacji wzbogacajacej tworczy ® KA1_K02

potencjat grupy lub $rodowiska. Potrafi tworzy¢ koncepcje i realizowaé niezalezne dziatania artystyczne ® KA1_K03

nawigzujace do aktualnych zdarzen i zjawisk z otaczajacej rzeczywistos$ci w oparciu o wewnetrzng motywacije i ® KA1_K05

umiejetnos¢ organizacji pracy. Posiada umiejetnos¢ adaptacyjng do zmiennych okolicznosci wystepujacych ® KA1.K08

podczas wykonywania pracy twérczej. Jest zdolny do formutowania konstruktywnej krytyki wobec dziatan ® KA1_KQ9

innych i posiada umiejetno$¢ samooceny. Definiuje wtasne sady w obszarze szeroko pojetej kultury wizualnej, ® KA1.K10

formutuje przemyslenia na tematy spoteczne, naukowe i etyczne oraz potrafi odnosic¢ je do wtasnej praktyki ® KA1.K13

artystycznej. Umiejetnie komunikuje sie w obrebie wtasnego srodowiska i spotecznosci. Posiada umiejetnosé ® KA1 K14

wspotpracy i integracji. Zna, rozumie i respektuje podstawowe pojecia i zasady prawa autorskiego
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Warunki zaliczenia

Test i test koicowy z zakresu wyktadéw i lektur.

Literatura podstawowa

Sarah Thornton, 7 dni w $wiecie sztuki, Warszawa 2011

red. Agnieszka Pindera, Praktyczny poradnik dla artystow, Torun 2012

Krzysztof Masiewicz, Piotr Bazylko, Poradnik kolekcjonera sztuki najnowszej, Warszawa, 2008
www.artprice.com

www.artinfo.com

www.artfacts.net

www.obieg.pl

www.e-flux.com

Literatura uzupetniajaca
Philip Kotler, Marketing, Warszawa 2005

Maria Korzeniowska-Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakow 2001
Magnus Resch, Management of Art Galleries, Ostfildern 2014

oprac. zhiorowe Czarna Ksiega Polskich Artystéw, Warszawa 2015
Uwagi

Zmodyfikowane przez mgr Wojciech Koztowski (ostatnia modyfikacja: 21-08-2016 23:02)

Wygenerowano automatycznie z systemu SylabUZ



