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Cel przedmiotu

Przedstawienie wspétczesnej wiedzy z zakresu zarzadzania i planowania marketingowego. Ksztattowanie umiejetnosci postugiwania sie terminologig stosowang w zarzadzaniu
i planowaniu marketingowym, sporzadzenia planu marketingowego dla wybranego przedsiebiorstwa, podejmowania decyzji w zakresie produktu, ceny, dystrybucji i promocji,
rozrézniania strategicznego i operacyjnego planowania marketingowego.

Wymagania wstepne
Zaliczony przedmiot podstawy marketingu na pierwszym semestrze studiéw.

Zakres tematyczny

Wyktad: Istota, funkcje i proces zarzadzania marketingowego i jego organizacja. Misja rynkowa i rynek przedsiebiorstwa. Zwiazki i zalezno$ci miedzy misja, celami oraz
strategig przedsiebiorstwa. Problemy teoretyczne zarzadzania marketingiem. Informacje jako narzedzie marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem. Analiza sytuacji
marketingowej przedsiebiorstwa: analiza nabywcdw, konkurencji, marketingu mix w przedsiebiorstwie. Zarzadzanie produktem, ceng, dystrybucja i komunikacja marketingowa.
Uwarunkowania i etapy budowania strategii marketingowej przedsiebiorstwa. Czynniki wptywajace na wybér strategii marketingowych. Miejsce strategii marketingowych w
strukturze strategii przedsiebiorstwa. Strategie marketingowe przedsiebiorstwa w procesie walki z kryzysem. Podstawowe zatozenia planu marketingowego. Strategiczna i
operacyjne kontrola marketingu.

Cwiczenia: Sporzadzenie opisu otoczenia wybranego przedsiebiorstwa. Przeprowadzanie analizy silnych i stabych stron oraz szans i zagrozen dla wybranego przedsiebiorstwa.
Zaproponowanie podziatu rynku na segmenty wedtug odpowiednich kryteriéw oraz dokonanie analizy i oceny atrakcyjnosci segmentu rynku. Decyzje marketingowe dotyczace
produktu, ceny, dystrybucji i komunikacji marketingowej. Opracowanie budzetu marketingowego oraz harmonogramu i podziatu zadar marketingowych. Wskazanie kontroli
sposobéw wykonania planu.

Metody ksztatcenia
Wyktad: wyktad konwencjonalny i problemowy, pokaz.

Cwiczenia: dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace indywidualne, prace grupowe, studia przypadkéw, metoda projektu, klasyczna metoda problemowa, praca z literatura
przedmiotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajec
Student posiada wiedze z zakresu terminologii stosowanej w zarzadzaniu i planowaniu ® K_W01 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Wyktad
marketingowym testowy i inne

Zna kluczowe aspekty planowania i zarzadzania marketingowego, praktyczne metody ® K_W09 ® egzamin - ustny, opisowy, ® Wyktad
zarzadzania, strategie marketingowe i procedure jej tworzenia oraz zasady budowy planu testowy i inne

marketingowego
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Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zajeé

Student posiada umiejetno$¢ podejmowania decyzji w zakresie produktu, ceny, dystrybucji ® K_U07 ® obserwacja i ocena * Cwiczenia
i komunikacji marketingowej, stosowania i wyboru strategii z punktu widzenia aktywnosci na zajeciach
instrumentdw marketingu mix oraz posiada umiejetnos$¢ wyboru najkorzystniejszej ¢ praca kontrolna

strategii dla danej dziatalno$ci gospodarczej

Student posiada umiejetno$¢ sporzadzenia dla wybranego przedsiebiorstwa planu ® K_U02 ® projekt * Cwiczenia
marketingowego

Potrafi komunikowa¢ sig w grupie i przekazywac wiedze z zakresu zarzadzania i ® KK04 ® przygotowanie projektu * Cwiczenia
planowania marketingowego oraz prezentowa¢ wtasne opinie zwigzane ze znaczeniem

zarzadzania marketingowego w praktycznej dziatalno$ci przedsiebiorstwa, a takze potrafi

broni¢ swoich pogladéw

Student potrafi kierowa¢ pracg wtasng i zespotowg ¢ K_K05 ® obserwacje i ocena * Cwiczenia
umiejetnosci praktycznych
studenta

Warunki zaliczenia
Wyktad: egzamin pisemny (K_W01, K_W09) . Egzamin bedzie w formie testu zawierajgcego pytania otwarte lub/i zamkniete. Warunkiem otrzymania zaliczenia jest uzyskanie
min. 51% z egzaminu. Termin egzaminu: zgodnie z harmonogramem studiéw w sesji letniej.

Oceny (punktacja):

51%- 60% - dostateczny (3.0)
61%-70% - dostateczny plus (3.5)
71%-80% - dobry (4.0)

81%-85% - dobry plus (4.5)
86%-100% - bardzo bobry (5.0)

Cwiczenia: na ocene skfada¢ sie beda oceny z: projektu dotyczacego sporzadzenia planu marketingowego dla wybranego przedsiebiorstwa (K_U02, K_K05, K_U07) oraz zadar
do samodzielnego i grupowego rozwigzania (K_LK04, K_K05). Projekt powinien zawiera¢: streszczenie w ktérym zostang ukazane podstawowe zatozenia planu marketingowego,
analize sytuacji biezacej, analize mozliwosci rynkowych, celdw, strategii i programéw marketingowych, budzet marketingowy oraz harmonogram i podziat zadan
marketingowych, a takze wskazanie kontroli sposobédw wykonania zatozonego planu.

Termin zaliczenia éwiczen: zgodnie z harmonogramem studidw w semestrze letnim. Termin ostatecznego oddania projektu dotyczacego opracowania planu marketingowego
dla wybranego przedsiebiorstwa uptywa na przedostatnich zajeciach dydaktycznych w semestrze letnim.

Na ocene z przedmiotu sktada sie ocena z éwiczen (50%) i z egzaminu (50%). Warunkiem zaliczenia przedmiotu s pozytywne oceny z ¢wiczen i egzaminu.
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