Zasady prowadzenia firmy projektowo-wykonawczej - opis przedmiotu

Informacje ogdlne

Nazwa przedmiotu Zasady prowadzenia firmy projektowo-wykonawczej

Kod przedmiotu 06.4-WI-ArchKP-zas.prowadz.firmy- 16

Wydziat Wydziat Budownictwa, Architektury i Inzynierii Srodowiska-
Kierunek Architektura krajobrazu

Profil praktyczny

Rodzaj studiow pierwszego stopnia z tyt. inzyniera

Semestr rozpoczecia semestr zimowy 2016/2017

Informacje o przedmiocie

Semestr 6

Liczba punktéw ECTS do zdobycia 2

Typ przedmiotu obowiazkowy
Jezyk nauczania polski

Sylabus opracowat

Formy zajec¢

Forma zaje¢  Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Liczba godzin w semestrze Liczba godzin w tygodniu Forma zaliczenia
(stacjonarne) (stacjonarne) (niestacjonarne) (niestacjonarne)
Wyktad 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene
Cwiczenia 15 1 9 0,6 Zaliczenie na
ocene

Cel przedmiotu

Wprowadzenie studentéw w podstawy funkcjonowania matej firmy projektowo-wykonawczej: rachunkowosc¢, ksiegowos$¢, marketing.

Wymagania wstepne

Formalne: zaliczenie Ekonomii

Nieformalne: brak

Zakres tematyczny

Program wyktadéw:

Istota i funkcje systemu rachunkowosci. Zasady rachunkowosci, ze szczegdlnym uwzglednieniem podmiotéw zwolnionych z obowigzku stosowaniu ustawy o rachunkowosci.
Charakterystyka sprawozdan finansowych. Bilans. Rachunek zyskéw i strat. Informacja dodatkowa. Rachunek przeptywéw pienieznych. Zestawienie zmian w kapitale wtasnym.
Rachunek majatku i kapitatu. Klasyfikacja i wycena aktywow i pasywéw. Pojecie dziatalnosci gospodarczej i obowigzek podatkowy przedsiebiorcy. Ryczatt od przychodéw
ewidencjonowanych. Karta podatkowa. Opodatkowanie na zasadach ogdlnych. Podatkowa ksiega przychodéw i rozchodéw. Czynnosci ksiegowe i rachunkowe w matej firmie.
Konta bilansowe i procesowe. Ewidencja i rozliczenie wyniku finansowego. Podstawy rachunku kosztéw w matej firmie. Ksiegowo$¢é rzeczowa matej firmy: ksiega majatku firmy,
inwentaryzacja, amortyzacja. Marketing jako klucz do realizacji celéw firmy. Przedsiebiorstwo jako uczestnik rynku. Informacje makro i mikro-§rodowiskowe. Budowa strategii
marketingowej. Analiza SWOT w przedsiebiorstwie. Postepowanie nabywcéw na rynku i czynniki wptywajace na zachowanie konsumentéw. Wprowadzenie do badan
marketingowych.

Program ¢éwiczen:

Zadania rachunkowe wykonywane na danych finansowych jednostek. Utozenie strategii marketingowej dla firmy projektowo-wykonawczej z zakresu architektury krajobrazu:
wybor segmentu rynku, nazwy, zasiegu dziatania, analiza SWOT, reklama, promocja.

Metody ksztatcenia
metody podajace: wyktad informacyjny z wykorzystaniem technik multimedialnych, wyktad problemowy
metody poszukujace:

metody problemowe: klasyczna metoda problemowa, sytuacyjna: analizowanie przez studentéw rzeczywistych danych finansowych jednostek, ¢wiczeniowo-praktyczne: zadania
rachunkowe, wykonywanie przez studentéw samodzielnych prac ¢wiczeniowych i zadan; metoda projektu, dyskusje (okragtego stotu)

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie
Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zajeé


http://www.wbais.uz.zgora.pl/
http://www.wbais.uz.zgora.pl/
http://www.wbais.uz.zgora.pl/

Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zajeé

Student definiuje pojecia bilansu, rachunku zyskéw i strat, rachunku przeptywow ® KW20 ® zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
pienieznych, operacje gospodarcze; definiuje i rozrdznia aktywa pieniezne, naleznosci i testowe i inne

zobowigzania, rzeczowy majatek trwaty i obrotowy, wartosci niematerialne i prawne,

inwestycje

Student rozpoznaje podmioty zobowigzane do stosowania ustawy o rachunkowosci oraz ® K_W20 ® zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
podmioty zwolnione z obowigzku stosowania ustawy o rachunkowosci i progi ustawowe testowe i inne

stosowania zryczattowanych form oraz podatkowej ksiegi przychoddw i rozchodow

Student definiuje zadania firmy projektowo-wykonawczej z uwzglednieniem zréznicowanej ® K W21 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
struktury wewnetrznej testowe i inne

Student ma podstawowg wiedze z zakresu organizacji i zarzadzania obiektami i ® K_W22 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
systemami architektury krajobrazu testowe i inne

Student ma podstawowg wiedze z zakresu zarzadzania jako$cia, BHP i dokumentacji ® K_W23 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
zaktadu pracy testowe i inne

Student zna zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci w branzy ® K_W25 ¢ zaliczenie - ustne, opisowe, ® Wyktad
projektowej, wykonawczej i eksploatacyjnej obiektéw architektury krajobrazu testowe i inne

Student dokonuje czynnosci ksiegowe i podatkowe ze szczeg6lnym uwzglednieniem * K _Uo4 ® ocena raportow z zaje¢ * Cwiczenia

uproszczonych form; operuje podatkowa ksigzka przychodéw i rozchodéw, ryczattem od
przychodéw ewidencjonowanych oraz kartg podatkowa

Student ocenia wptyw poszczegdlnych operacji gospodarczych na jednostke; prezentuje ® K.U04 ocena raportéw z zajec¢ * Cwiczenia
czynnosci ksiegowe w uproszonych formach rachunkowosci

Student ocenia wptyw poszczegdlnych operacji gospodarczych na jednostke; prezentuje ® K_U04 ocena raportéw z zaje¢ * Cwiczenia
czynnosci ksiegowe w uproszonych formach rachunkowosci

Student wyznacza zadania poszczeg6lnym osobom/komérkom firmy projektowo- ® K_U05 ® ocena raportéw z zaje¢ * Cwiczenia
wykonawczej
Student posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie oceny jakosci ustug zwigzanych z ® KU1Z ® ocena raportéw z zaje¢ * Cwiczenia
dziatalno$cia biura/firmy architektury krajobrazu
Student potrafi sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacje zadania ® K_U21 ® ocena raportéw z zajec¢ * Cwiczenia
zwigzanego z kreacjg obiektéw architektury krajobrazu
Student wykorzystuje w toku rozwigzywania zadan architektury krajobrazu elementy ® K_U23 ® ocena raportéw z zajec¢ * Cwiczenia
ekonomiczne
Student wykazuje poczucie odpowiedzialnosci za srodki wydatkowane na ksztattowanie ® K_K03 ® obserwacja i ocena ¢ Wyktad
srodowiska naturalnego aktywnosci na zajeciach * Cwiczenia
® obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta
Student potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy ® K_K07 ® obserwacja i ocena ® Wyktad
aktywnosci na zajeciach * Cwiczenia

obserwacje i ocena
umiejetnosci praktycznych
studenta

Warunki zaliczenia
® test zaliczeniowy z elementami rachunkowymi: 24 pytania testowe jednokrotnego wyboru, system 0/1 pkt., max 24 pkt., 24-23 pkt. - bdb, 22-21 pkt. - db+, 20-18 pkt. -
db, 17-16 pkt. dst+, 15-13 pkt. - dst.
® prezentacje wynikéw i obliczeri rachunkowych na zajeciach éwiczeniowych, przy ocenie brane sg pod uwage: postugiwanie sie wiedza merytoryczng, kompletnosé
opracowania, forma prezentacji
wykonanie i prezentacja samodzielnie wykonanego projektu marketingowego
sprawdzanie obecnosci na zajeciach

Na ocene koricowa sktadaja sie:

¢ aktywno$¢ na zajeciach ¢wiczeniowych (rachunkowych)
¢ zdanie przedmiotowego testu koricowego obejmujacego tresci wyktadowe i praktyczne umiejetnosci rachunkowe



Oceng z przedmiotu jest oceng 60% z testu koricowego i 40% oceny z ¢wiczen rachunkowych.
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