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Cel przedmiotu
Przygotowanie do praktycznego wykorzystania opisu, analizy, oceny, §ledzenia i kontroli, badania i tworzenia oraz planowania mediéw w oparciu o narzedzia stosowane w PR
celem prawidtowego ksztattowania stosunkéw miedzy podmiotami a jego otoczeniem.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu przedmiotu obowigzkowego Technologie informacyjne.

Zakres tematyczny

Wprowadzenie. Monitoring mediéw jako narzedzie do ksztattowania relacji podmiotow z otoczeniem. Oprogramowanie i narzedzia do analizy przekazéw medialnych (opisy i
raporty). Media intelligence, monitoring Internetu, monitoring social media, monitoring prasy on-line, monitoring radia i telewizji on-line. Globalny i wsteczny monitoring mediow.
Narzedzia do analizy uzytecznosci serwisow i promocji w internecie. Statystyki i liczniki. Poszerzona analiza indywidulanych wej$¢. Kombajn. Konsole marketingowe. Real Time
Search. Selektory wynikow. Geolokacja. Allerts. Funkcje nearby. Retargeting. Proste kody zliczajace. Oprogramowanie wyszukujace. Profile predykcyjne (behawioralne).

Metody ksztatcenia
Pokaz, demonstracja, praca z ksigzkg (samodzielne korzystanie z multimedialnych kurséw online: blended learning oraz e-learning), metoda zaje¢ praktycznych, metoda
laboratoryjna.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektow  Metody weryfikacji Forma zaje¢

Student prezentuje elementarng wiedze dotyczaca proceséw, narzedzi i technik ® K_W07 ¢ Ocena wykonanych ¢ Laboratorium
komunikowania z zastosowaniem ICT ® K_W20 zadan praktycznych

Korzysta z nowoczesnych technologii (ICT): wyszukuije, sortuje, przetwarza, archiwizuje i ® K_Uo4 ® Ocena wykonanych ® Laboratorium
wizualizuje informacje oraz komunikuje sie synchroniczne i asynchroniczne zadarn praktycznych

Zna wplyw ICT na procesy spoteczne i gospodarcze. Wykorzystuje narzedzia ICT w nauce i ® KK07 ® test ® Laboratorium

pracy zawodowej. Szanuje cudza wtasnos¢ intelektualng, przestrzega praw autorskich.
Odpowiedzialnie przygotowuje sie do swojej pracy, projektuje i wykonuje dziatania
profesjonalne z zastosowaniem ICT

Warunki zaliczenia

Wiedza teoretyczna zdobywana podczas zajec¢ oraz samodzielnej pracy z ksigzka lub kursem online bedzie sprawdzana z zastosowaniem testéw z progami punktowymi
(warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest zdobycie minimum 60% punktéw). Umiejetnosci praktyczne beda weryfikowane na podstawie oceny jakosci prac - sprawdzian z
progami punktowymi. Weryfikacja kompetencji spotecznych odbywa sie na podstawie analizy realizowanych samodzielnie projektow z zastosowaniem progéw punktowych
(warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest zdobycie minimum 60% punktow).
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Laboratoria
Zaliczenie laboratoriéw: zaliczenie wszystkich podlegajacych ocenie zadan i prac. Ocena koricowa jest Srednig arytmetyczng wszystkich ocen czastkowych.
Ocena koricowa

Ocena koficowa jest oceng z laboratoriéw ($rednia arytmetyczna wszystkich ocen).
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5. Sadowski M., Rewolucja social media, Gliwice 2012.

Literatura uzupetniajaca
1. Jedryczkowski J., Prezentacje multimedialne w pracy nauczyciela, Zielona Géra 2008.
2. McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008.

Uwagi

Zmodyfikowane przez dr Jacek Jedryczkowski (ostatnia modyfikacja: 14-07-2016 22:33)

Wygenerowano automatycznie z systemu SylabUZ



