Reklama i PR - course description

General information

Course name Reklama i PR

Course ID 15.3-WP-PEDP-RPR-C-S14_pNadGen90E1Y

Faculty Faculty of Sacial Sciences

Field of study Pedagogy / Nowe media w komunikacji spotecznej z jezykiem angielskim
Education profile academic

Level of studies First-cycle studies leading to Bachelor's degree

Beginning semester winter term 2016/2017

Course information

Semester 4

ECTS credits to win 5

Course type obligatory

Teaching language polish

Author of syllabus ® dr hab. Roman Saperiko, prof. UZ

Classes forms

The class form Hours per semester (full-time)  Hours per week (full-time) Hours per semester (part-time)  Hours per week (part-time) Form of assignment
Class 30 2 18 1,2 Credit with grade
Lecture 15 1 9 0,6 Exam

Aim of the course

Wiadomosci: zna terminy i zakres poje¢ dotyczacych reklamy i PR; Ma elementarng wiedze tworzenia strategii marketingowych i public relations. Umiejetnosci: posiada
specjalistyczne umiejetnosci z zakresu sprawnego realizowania strategii komunikacyjnych przy wykorzystaniu event PR, sponsoringu, lobbingu oraz media relations. Umie
planowac i ocenia¢ efektywnos¢ dziatan marketingu i public relations. Kompetencje spoteczne: realizuje zadania z poszanowaniem prawa autorskiego; ksztattuje postawy
odpowiedzialnosci i szacunku dla cudzej wtasnosci intelektualnej; potrafi stosowa¢ media relations w tym nowe media i media spotecznosciowe w PR i reklamie.

Prerequisites

Podstawy socjologii, pedagogiki spotecznej, komunikacji spotecznej.
Scope
Wyktady

Wprowadzenie teoretyczne do zagadnier komunikacji spotecznej i miejsca Public Relations w dyskursie komunikacyjnym: relacje miedzy teorig a praktyka PR, PR a reklama i
marketing, etyka PR;

Cele i PR w Polsce i na Swiecie. Modele PR: rozgtos (publicity); informacja publiczna; dwukierunkowy asymetryczny; dwukierunkowy symetryczny. Public Relations a reklamai
marketing. Funkcje reklamy.

Rodzaje reklamy ze wzgledu na tres¢ i media. Etapy projektowania reklamy. Korzys$ci i zagrozenia ptynace z reklamy.
Cwiczenia

Budowanie tekstéw PR: relacje pomiedzy medium a konstrukcja tekstu, segmentacja mediow polskich, konstrukcja komunikatéw w relacji z celem komunikacji. Warsztat i
narzedzia pracy PR-owca: znajomos$¢é podstawowych ustug komunikacji, umiejetno$¢ doboru odpowiednich narzedzi, zarzadzanie nimi, kosztorysowanie, elementy zarzadzania
projektami PR, strategia PR. Znajomos¢ rynku Public Relations: trendy, rozw6j, media, konkurencja i otoczenie, wiedza na temat mozliwosci stojacych przed absolwentami
specjalizacji PR. Specyfika instrumentéw PR w zaleznosci od sfer i zakresu dziatania (PR produktowy, PR korporacyjny, PR finansowy itp.). Rozwijanie kompetencji
komunikacyjnej (negocjacje, autoprezentacja, wystepowanie przed kamera, copywriting itd.).

Teaching methods
Wyktady - wyktad tradycyjny.

Cwiczenia - pogadanka, metoda projektu (realizacja projektu badawczego).

Learning outcomes and methods of theirs verification

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form
Student definiuje terminy i pojecia z zakresu poje¢ reklamy i PR; omawia tworzenie strategii ® K_W06 ® Egzamin pisemny - ® Lecture
marketingowych i public relations. Ma elementarng wiedze dotyczaca proceséw komunikowania ® K W08 progi punktowe

interpersonalnego i spotecznego, ich prawidtowosci i zaktdcen. Ma podstawowa wiedze na temat ® K_W19

przepiséw prawa autorskiego oraz norm etycznych i moralnych, do ktdrych sa zobligowani twércy ® K_W20

przekazéw medialnych


http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl
http://www.wpps.uz.zgora.pl

Outcome description Outcome symbols Methods of verification The class form

Samodzielnie zdobywa wiedze i rozwija swoje profesjonalne umiejetnosci, z zakresu sprawnego ® K Uo4 ¢ Aktywnos¢; ® Class

realizowania strategii komunikacyjnych przy wykorzystaniu event PR, sponsoringu, lobbingu oraz media Ocena prac

relations

Wykorzystuje najnowsze kanaty komunikacyjne; planuje i ocenia efektywnos¢ dziatan marketingu i public ® K_U07 ® Aktywnos¢; ® Class

relations Ocena prac

Wykorzystuje specjalistyczng wiedze do organizowania dziatar zwigzanych z wybranga specjalnoscia, np. ® K U14 ® Sprawdzian - progi ® Class

zwigzanych z realizacjg i stosowaniem medidw informacyjno-komunikacyjnych w internecie punktowe

Pracuje w zespole przygotowujac strategie kampanii reklamowej i PR ® K_K0Z ® Ocena prac - progi ® Class
punktowe

Assignment conditions

Efekty ksztatcenia beda weryfikowane dwoma sposobami: poprzez test wyboru oraz wykonanie projektu (zgodno$¢ z tematem, struktura pracy, poprawny jezyk, odpowiedni i
tworczy dobor literatury; czes$¢ praktyczna, np. reklama zgodna z przyjetymi uprzednio zatozeniami).

Wyktady
Zaliczenie wyktadow: egzamin pisemny z progami punktowymi. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest zdobycie minimum 60% punktdéw.
Cwiczenia

Zaliczenie ¢wiczen: pozytywne zaliczenie wszystkich kolokwiéw oraz wszystkich innych podlegajacych ocenie zadan i prac. Ocena koficowa jest $rednig arytmetyczna
wszystkich ocen czastkowych.

Ocena koricowa

Ocena koficowa: ocena koricowa jest Srednig arytmetyczng koricowych ocen z ¢wiczen i egzaminu.

Recommended reading
1. Andrzejewski P., Kot W., Medialne public relations, Poznar 2006.
2. Davis A., Public relations, Warszawa 2007.
3. Jabtonski W., Kreowanie informacji: media relations, Warszawa 2006.
4. Wood M.B., Plan marketingowy, Warszawa 2007.

Further reading

1. Dolinski, D., Psychologia wptywu spotecznego, Wroctaw 2000.
Drzycimski A., Public relations: elementy wiedzy i praktyka, Warszawa 2006.
Maciejowski T., Narzedzia skutecznej promocji w internecie, Krakéw 2003.
Murdoch, A., Kreatywnosc¢ w reklamie, Warszawa 2004.
McQuil D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2008.
Tworzydto D., Solifski T., Public relations: narzedzia przysztosci, Rzeszéw 2007.
Zimbardo P., Psychologia i zZycie, Warszawa 2009.
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Notes
Kurs z materiatami dydaktycznymi, listami zadan oraz wymaganiami dla projektu jest dostepny na platformie e-learningowej KMTI.
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