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Cel przedmiotu

Przekazanie studentom kompleksowej wiedzy z zakresu medialnych mechanizméw reklamy. Zapoznanie studentéw z planowaniem kampanii reklamowej w mediach, zasadami i
kryteriami wyboru mediéw, tworzeniem skutecznego tekstu reklamowego. Przygotowanie studentéw do samodzielnego funkcjonowania w $wiecie wspétczesnej komunikacji
medialnej. Ksztattowanie umiejetnosci gtebokiej analizy i samodzielnego konstruowania wtasciwej formy komunikatu werbalnego czy wizualnego w obszarze reklamy,
wyjasnienia silnych i stabych stron poszczegéinych przekazow reklamowych, a takze ksztattowanie umiejetnosci pracy w grupie spotecznej.

Wymagania wstepne
Podstawowe zasady pisowni i ortografii jezyka polskiego oraz podstawowe umiejetnosci obstugi edytora tekstu (Microsoft Word, OpenOffice Writer), budowy prezentacji
(Microsoft PowerPoint, OpenOffice Impress) oraz obstugi programéw graficznych (Corel Draw, Adobe Photoshop).

Zakres tematyczny
Wyktady

Definiowanie i historia reklamy. Miejsce reklamy w dziataniach marketingowych firmy. Cechy, cele, funkcje reklamy oraz kryteria klasyfikacji reklamy. Fazy procesu tworzenia
reklamy. Modele reklamy. Metody budowy przekazu reklamowego. Cztery kategorie reklam-macierz FCB. Reguty tworzenia skutecznych tekstow reklamowych. Elementy tekstu
reklamowego. Argumenty za i przeciw reklamie. Procesy zapamietywania i ich znaczenie dla konstrukcji i emisji reklam. Znaczenie i mechanizmy oddziatywania mediéw. Zalety
i wady réznych form reklam. Kolory i ich wykorzystanie w reklamie. Mechanizm oddziatywania reklamy. Zarys psychologii reklamy. Etapy planowania kampanii reklamowej w
mediach. Zasady i kryteria wyboru mediéw. Ocena efektywnosci przeprowadzonej kampanii reklamowe;j.

Cwiczenia

Analiza dziatani reklamowych firm i okreslanie celéw tych dziatan. Ocena systemu identyfikacji wizualnej wybranych firm. Dobér odpowiednich mediéw reklamy do rodzaju
produktu. Konstruowanie tekstu reklamowego. Cechy dobrego sloganu reklamowego. Czynniki wptywajace na dobdr mediéw i Srodkdw reklamy. Wptyw reklamy na zachowanie
konsumenta. Odbidr reklamy-percepcja. Techniki oparte na automatycznych mechanizmach percepcji. Tworzenie reklam obrazem. Jezyk reklamy. Projekt kampanii reklamowej
w mediach.

Metody ksztatcenia
Wyktady - pokaz, wyktad konwencjonalny

Cwiczenia - dyskusje grupowe, burza mézgéw, prace indywidualne, prace grupowe, studia przypadkéw, metoda projektu, klasyczna metoda problemowa, praca z literatura
przedmiotu.

Efekty uczenia sie i metody weryfikacji osiggania efektéw uczenia sie

Opis efektu Symbole efektéw  Metody weryfikacji Forma zaje¢
Student zna elementarng terminologie uzywang w obszarze mediéw i mechanizméw ® K_W01 ® Kolokwium pisemne z progami ¢ Wyktad
oddziatywania reklamy, rozumie jej Zrdta oraz zastosowania w obrebie pokrewnych punktowymi

dyscyplin naukowych
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Opis efektu Symbole efektéw

Ma elementarng wiedze dotyczaca procesow komunikowania interpersonalnego i ® K_Wo8
spotecznego, ich prawidtowosci i zaktdcen ® K_W20
Potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci, ® K_Upn4

korzystajac z r6znych zrédet nowoczesnych technologii, przygotowuje dokumenty
tekstowe, projektuje przekaz reklamowy, ktérych konstrukcja jest zgodna z podanymi
uprzednio wymogami

Ma $wiadomos$é poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie potrzebe ciagtego ® KKO01
doksztatcania sie zawodowego i rozwoju osobistego, dokonuje samooceny wtasnych

kompetencji i doskonali umiejetnosci, wyznacza kierunki wtasnego rozwoju i

ksztatcenia

Dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwigzane z wtasng i cudza ® K_K05
praca, poszukuje optymalnych rozwiazan, postepuje zgodnie z zasadami

Warunki zaliczenia

Metody weryfikacji
® Kolokwium pisemne z progami
punktowymi

® Ocena prezentacji;
Ocena wystapienia

® Kolokwium;
Konwersacja - ocena aktywnosci i
przygotowania merytorycznego

® Kolokwium;
Konwersacja - ocena aktywnosci i
przygotowania merytorycznego

Forma zaje¢
¢ Wyktad

* Cwiczenia

* Cwiczenia

* Cwiczenia

Wiadomosci z zajec realizowanych zastosowaniem metody wyktadu oraz samodzielnej pracy z ksiazka beda sprawdzane z zastosowaniem testéw z progami punktowymi.
Umiejetnosci praktyczne, np. analiza przekazu medialnego czy umiejetno$¢ konstruowania komunikatu reklamowego, oceniane beda na podstawie oceny jakosci prac - projekty
z progami punktowymi. Weryfikacja kompetencji spotecznych odbywa sie na podstawie analizy realizowanych samodzielnie projektow z zastosowaniem progéw punktowych.
Prowadzacy ustalajg, iz zaliczenie (ocena koricowa z przedmiotu) bedzie Srednig arytmetyczng pozytywnych ocen koricowych z: ¢wiczen i wyktadow.

Wyktady

Zaliczenie wyktadéw: kolokwium pisemne z progami punktowymi. Warunkiem uzyskania oceny pozytywnej jest zdobycie minimum 60% punktdw.

Cwiczenia

Zaliczenie ¢wiczen: pozytywne zaliczenie wszystkich kolokwiéw oraz wszystkich innych podlegajacych ocenie zadan i prac. Ocena koficowa jest $rednig arytmetyczna

wszystkich ocen czastkowych.
Ocena koricowa

Ocena koficowa jest $rednig arytmetyczng koficowych ocen z éwiczen i wyktadéw.
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